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Izjava o izvornosti  

 

Izjavljujem da �M�H���P�R�M���]�D�Y�U�ã�Q�L rad izvorni rezultat mojeg rada te da se u izradi istoga nisam 

koristio drugim izvorima osim onima �N�R�M�L���V�X���X���Q�M�H�P�X���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�����=�D���L�]�U�D�G�X���U�D�G�D���V�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H��

�H�W�L�þ�N�L���S�U�L�N�O�D�G�Q�H���L���S�U�L�K�Y�D�W�O�M�L�Y�H���P�H�W�R�G�H���L���W�H�K�Q�L�N�H���U�D�G�D�� 

 

                        Autorica potvrdila �S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�H�P���R�G�U�H�G�E�L���X���V�X�V�W�D�Y�X��FOI-radovi 
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�6�D�å�H�W�D�N 

Svrha ovog rada je upoznati se s pojmom i konceptom monetizacije digitalnih medija. U 

radu je opisan pojam medija te su opisane karakteristike i aspekti pojedinih vrsta digitalnih 

medi�M�D���S�R�S�X�W���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����E�O�R�J�R�Y�D, web strani�F�D���L���G�U�X�J�L�K�����7�D�N�R�ÿ�H�U���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q���M�H i sam 

pojam monetizacije, njene primjene, strategije, trendovi i modeli te povezanost sa digitalnim 

marketingom. �2�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�H���V�X strategije monetizacije koje se pojavljuju na pojedinim vrstama 

digitalnih medija te kako one funkcioniraju i kako su implementirane na odabrani digitalni 

medij. Teorijski �]�D�N�O�M�X�þ�F�L �X�� �S�U�D�N�W�L�þ�Q�Rm dijelu potkrijepljeni su primjerima iz stvarnog 

poslovanja, odnosno prikazano je kako tvrtka Airbnb koristi digitalne medije za monetizaciju 

i vlastito poslovanje.  

 

 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L����monetizacija; mediji; �G�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�H�G�L�M�L�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����G�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J��
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1. Uvod  

�3�U�H�G�P�H�W�� �R�Y�R�J�� �]�D�Y�U�ã�Q�R�J�� �U�D�G�D�� �M�H�� �G�H�W�D�O�M�Q�R�� �R�S�L�V�L�Y�D�Q�M�H�� �L�� �X�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�� �V�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�R�P��

�G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D���� �0�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�� �Q�H�N�R�J�� �R�E�M�H�N�W�D���� �X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X��

digitalnog medija, da stvori novac. Digitalni mediji podrazumijevaju svakog medija  koji s�D�G�U�å�D�M��

�S�U�H�Q�R�V�L���S�U�H�N�R���H�N�U�D�Q�D���L���V�O�X�å�L���O�M�X�G�L�P�D���]�D���S�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�H���S�R�U�X�N�D���L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�����)�R�U�P�D�W�L���N�R�M�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�L��

�P�H�G�L�M�L���R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X���V�X���W�H�N�V�W�����V�O�L�N�D�����D�X�G�L�R���L���Y�L�G�H�R�����L�O�L���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�X���Y�L�ã�H���Q�M�L�K�����8���R�Y�R�P���U�D�G�X���I�R�N�X�V���M�H��

�Q�D���Q�H�N�R�O�L�N�R���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����Z�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�D�����E�O�R�J�����P�R�E�L�O�Q�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���L���S�R�G�F�D�V�W�� 

�0�R�W�L�Y�D�F�L�M�D���]�D���R�G�D�E�L�U�R�P���R�Y�H���W�H�P�H���]�D���]�D�Y�U�ã�Q�L���U�D�G���S�U�R�L�]�O�D�]�L���L�]���L�]�Q�L�P�Q�H���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W�L���R��

�W�H�P�D�P�D���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���P�X�O�W�L�P�H�G�L�M�H���L���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����W�H���å�H�O�M�H���]�D���ã�L�U�H�Q�M�H�P znanja o tome 

�N�D�N�R���V�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����D���L���G�U�X�J�L digitalni mediji koriste u poslovnom svijetu. Izuzev osobne 

�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W�L���]�D���R�Y�R���S�R�G�U�X�þ�M�H�����W�H�P�D���M�H���Y�D�å�Q�D i povezana s obavljanjem �V�W�U�X�þ�Q�H���V�W�X�G�H�Q�W�V�N�H��

�S�U�D�N�V�H���X���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�M���D�J�H�Q�F�L�M�L���N�R�M�D���M�H���V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�D���X�S�U�D�Y�R���]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D���L��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���)�D�F�H�E�R�R�Na, Instagrama i YouTubea. 

�3�U�L�O�L�N�R�P���L�]�U�D�G�H���R�Y�R�J���G�L�S�O�R�P�V�N�R�J���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���V�X���N�Q�M�L�J�H���L�]���S�R�G�U�X�þ�M�D���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�����P�H�G�L�M�D����

�P�X�O�W�L�P�H�G�L�M�H�����P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���L���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�����2�V�L�P���N�Q�M�L�J�D���N�R�U�L�ã�W�H�Qi �V�X���L���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L���L���V�W�U�X�þ�Q�L���þ�O�D�Q�F�L���L��

�U�D�G�R�Y�L���L�]���S�R�G�U�X�þ�M�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����P�H�G�L�M�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���X�]���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�H���þ�O�D�Q�N�H kao 

literatura �N�R�U�L�ã�W�H�Q�L���V�X���L���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L���þ�O�D�Q�F�L���W�H���G�L�S�O�R�P�V�N�L���L���P�D�J�L�V�W�D�U�V�N�L���U�D�G�R�Y�L���Y�H�]�D�Q�L���X�]���R�Y�X���W�H�P�X�� 

Isto tako uz tekst, �U�D�G���V�D�G�U�å�L i brojne ilustracije preuzete s interneta.  

Rad je �S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q���Q�D���G�Y�D���G�L�M�H�O�D�����W�H�R�U�L�M�V�N�L���L���S�U�D�N�W�L�þ�Q�L���G�L�R�����8���S�R�þ�H�W�N�X���U�D�G�D se definira sam 

pojam medija i digitalnog medija. Nakon toga detaljno su opisane vrste digitalnih medija 

�S�R�S�U�D�ü�H�Q�H svojim glavnim karakt�H�U�L�V�W�L�N�D�P�D�����9�U�V�W�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���N�R�M�H���V�X���X���U�D�G�X���U�D�]�U�D�ÿ�H�Q�H��

�V�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���)�D�F�H�E�R�R�N�����,�Q�V�W�D�J�U�D�P�����7�Z�L�W�W�Hr, LinkedIn i YouTube, a zatim blogovi, web 

�V�M�H�G�L�ã�W�D�����S�R�G�F�D�V�W���L���P�R�E�L�O�Q�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�����1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�P�R���V�H���X�S�R�]�Q�D�O�L���V���Y�U�V�W�D�P�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D��

prelazimo na samo definiranje pojma monetizacije te njezinih strategija i trendova. Slijedi 

�G�H�W�D�O�M�Q�R�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H�� �S�U�R�F�H�V�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �V�Y�D�N�R�J�� �S�R�M�H�G�L�Q�R�J�� �P�H�G�L�M�D���� �8�� �G�U�X�J�R�P���� �S�U�D�N�W�L�þ�Q�R�P��

dijelu rada opisana je monetizacija digitalnih medija na primjeru tvrtke Airbnb.  
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2. Mediji  

�2�G���S�R�þ�H�N�D���Y�U�H�P�H�Q�D���O�M�X�G�L���V�X���Q�D���Q�H�N�L���Q�D�þ�L�Q���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R���U�D�]�P�M�H�Q�M�L�Y�D�W�L���S�R�U�X�N�H���W�D�N�R���G�D���M�H��

�Q�H�P�R�J�X�ü�H�� �R�G�U�H�G�L�W�L�� �W�R�þ�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �S�R�M�D�Y�H�� �P�H�G�L�M�D�� �M�H�U�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �R�G�X�Y�L�M�H�N���� �$�O�L�� �G�R��

s�Q�D�å�Q�R�J���U�D�]�Y�R�M�D���P�H�G�L�M�D���G�R�ã�O�R���M�H���N�U�D�M�H�P�����������V�W�����L���S�R�þ�H�W�N�R�P�����������V�W�����W�H razvoj �W�U�D�M�H���M�R�ã��i danas. 

Samo podrijetlo �U�L�M�H�þ�L �P�H�G�L�M���Y�H�å�H���V�H���X�]���Q�M�H�J�R�Y�X���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�X���S�R�V�U�H�G�Q�L�N�D���M�H�U���S�U�R�L�]�O�D�]�L���R�G���O�D�W�L�Q�V�N�H��

�U�L�M�H�þ�L medius �ã�W�R���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���V�U�H�G�Q�M�L�����X���V�U�H�G�L�Q�L ���-�X�U�þ�L�ü���������������� 

Medij je �N�R�P�S�O�H�N�V�D�Q�� �S�R�M�D�P�� �N�R�M�L�� �P�R�å�H�� �L�P�D�W�L�� �Y�L�ã�H�� �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D, �D�O�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �-�X�U�þ�L�ü�� ��������������

navodi, ona najjednostavnija �L�� �X�Q�L�Y�H�U�]�D�O�Q�R�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�D���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D�� �P�H�G�L�M�D�� �J�O�D�V�L�� �Ä�0�H�G�L�M�� �M�H��

posrednik prijenosa poruke od po�ã�L�O�M�D�W�H�O�M�D�� �S�R�U�X�N�H�� �G�R�� �S�U�L�P�D�W�H�O�M�D�³. �-�R�ã�� �M�H�G�Q�D��definicija govori 

kako je medij komunikacijski kanal putem kojeg se prenose vijesti, promotivne poruke i drugi 

oblici podataka (MBN, bez dat.). Kao zaklj�X�þ�D�N���P�R�å�H�P�R���U�H�ü�L da je medij kanal preko kojeg se 

prenose informacije.  

S obzirom na polje koje se promatra, �]�Q�D�þ�H�Q�M�H�� �L�� �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D�� �P�H�G�L�M�D�� �Y�D�U�L�U�D���� �$�N�R�� �V�H��

promatra u fizi�þ�N�R�P���V�P�L�V�O�X, �P�H�G�L�M���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���M�H�]�L�N�����E�R�M�X���L���W�R�Q���S�U�H�N�R���N�R�M�H�J���V�H���L�Q�W�H�U�S�U�H�W�L�U�D poruka, 

�G�R�N�� �X�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�R�P�� �V�P�L�V�O�X�� �P�H�G�L�M�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �N�R�Q�N�U�H�W�Q�R�� �V�U�H�G�V�W�Y�R�� �]�D��posredovanje �L�]�P�H�ÿ�X��

kreiranja i upotrebljivosti znakova. Kada medij promatramo unutar polja filozofije, on se definira 

�N�D�R���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D���N�R�M�D���P�R�å�H���E�L�W�L���Y�L�]�X�D�O�Q�D�����D�X�G�L�W�L�Y�Q�D�����R�O�I�D�N�W�L�Y�Q�D�����W�D�N�W�L�O�Q�D���L�O�L���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�D���Y�L�ã�H���Q�M�L�K����

�0�H�G�L�M�� �V�H�� �M�R�ã�� �P�R�å�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �L�� �X�� �V�R�F�L�R�O�R�ã�N�R�P��smislu kada on predstavlja organizirani okvir 

komunikacije unutar znanosti, gospodarstva i drugih dr�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���S�R�O�M�D�������-�X�U�þ�L�ü���������������� 

Mediji imaju mnoge funkcije koje se razlikuju ovisno o autoru. Pa tako Kunczik i Zipfel 

(2006) navode kako su funkcije medija stvoriti javnost (odnosno publiku), informirati, integrirati 

i socijalizirati javnost, posredovati i kompenzirati, te sudjelovati u obrazovanju i  zabavi. Jean-

�&�O�D�X�G�H���%�H�U�W�U�D�Q�G���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���N�D�N�R���V�X���I�X�Q�N�F�L�M�H���P�H�G�L�M�D���S�U�R�P�D�W�U�D�W�L���R�N�R�O�L�Q�X�����R�V�L�J�X�U�D�W�L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X����

prenositi kulturu i �N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�H �]�Q�D�þ�D�M�N�H���� �W�H�� �S�U�L�G�R�Q�R�V�L�W�L�� �]�D�E�D�Y�L�� �L�� �U�D�]�R�Q�R�G�L���� �)�X�Q�N�F�L�M�H�� �P�H�G�L�M�D��

�W�D�N�R�ÿ�Hr navode i autori Rus-Mol i Zagorac-�.�H�U�ã�H�U�����3�U�H�P�D���Q�M�L�P�D���I�X�Q�N�F�L�M�H���P�H�G�L�M�D���V�X���L�Q�I�R�U�P�L�U�D�W�L��

i obrazovati �R�S�ü�X �M�D�Y�Q�R�V�W���L���R�E�M�D�V�Q�L�W�L���Y�L�M�H�V�W�L���L���S�U�R�E�O�H�P�H�����L�Q�W�H�J�U�L�U�D�W�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�D���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�����S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���L��

�N�X�O�W�X�U�H���� �W�H�� �V�O�X�å�L�W�L�� �N�D�R�� �V�U�H�G�V�W�Y�R�� �]�D�E�D�Y�H�� �R�S�ü�R�M�� �S�R�S�X�O�D�F�L�M�L�� ���-�X�U�þ�L�ü����2017.). Brojne funkcije 

�S�U�H�N�O�D�S�D�M�X���V�H���Q�H�R�Y�L�V�Q�R���R���D�X�W�R�U�X���S�D���N�D�R���]�D�N�O�M�X�þ�D�N���P�R�å�H�P�R���U�H�ü�L���G�D���V�X���J�O�D�Y�Q�H���I�X�Q�N�F�L�M�H���P�H�G�L�M�D��

�L�Q�I�R�U�P�L�U�D�W�L���L���R�E�U�D�]�R�Y�D�W�L���R�S�ü�X���M�D�Y�Q�R�V�W�����X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���J�O�R�E�D�O�L�]�D�F�L�M�X���L���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���V�Y�L�M�H�W�D���W�H���V�O�X�å�L�W�L���N�D�R��

sredstvo zabave. 

Kao glavni cilj medija postavlja se �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W medija da prenese poruku do publike 

putem prikladnog medijskog kanala. Medije klasificiramo u tri kategorije: tiskane medije, 

�S�U�L�M�H�Q�R�V�Q�H�� �P�H�G�L�M�H�� �L�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�H�� �P�H�G�L�M�H���� �8�� �W�L�V�N�D�Q�H�� �P�H�G�L�M�H�� �V�S�D�G�D�M�X�� �N�Q�M�L�J�H���� �þ�D�V�R�S�L�V�L���� �Q�R�Y�L�Q�H�� �L��
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�E�U�R�ã�X�U�H���� �G�R�N�� �X prijenosne medije spadaju televizija, radio i filmovi. U internetske medije, 

�R�G�Q�R�V�Q�R���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���P�H�G�L�M�H���X�E�U�D�M�D�P�R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����I�R�U�X�P�H���L���S�R�G�F�D�V�W�H����WhatGraph, 2019.) 

�-�R�ã�� �M�H�G�Q�D�� �N�O�D�V�L�I�L�N�D�F�L�M�D�� �P�H�G�L�M�D�� �M�H�� �Q�D�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �L�� �Q�R�Y�H�� �P�H�G�L�M�H���� �7�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�H�G�L�M�L��

obu�K�Y�D�ü�D�M�X���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�X�����U�D�G�L�R���L���W�L�V�D�N�����G�R�N���Q�R�Y�L���P�H�G�L�M�L���R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X��Internet. Te dvije vrste medija 

�U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �V�H�� �S�R�� �V�W�X�S�Q�M�X�� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���� �7�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�H�G�L�M�L�� �S�U�X�å�D�M�X�� �V�D�P�R�� �P�D�V�R�Y�Q�X�� �L��

�M�H�G�Q�R�V�P�M�H�U�Q�X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�����G�R�N���Q�R�Y�L���P�H�G�L�M�L���S�U�X�å�D�M�X���G�Y�R�V�P�M�H�U�Q�X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���L��to u tri oblika: 

�M�H�G�D�Q���S�U�H�P�D���M�H�G�D�Q�����M�H�G�D�Q���S�U�H�P�D���Y�L�ã�H�����W�H���Y�L�ã�H���S�U�H�P�D���Y�L�ã�H�����)�H�U�H�Q�þ�L�ü����2012.). 

�)�H�U�H�Q�þ�L�ü�������������������R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���N�D�N�R���Q�R�Y�L���P�H�G�L�M�L���L�P�D�M�X���þ�H�W�L�U�L���J�O�D�Y�Q�D���R�E�L�O�M�H�å�M�D�� 

1. Digitalnost �± �R�E�L�O�M�H�å�M�H���N�R�M�H���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���R�E�U�D�G�X���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���S�R�G�D�W�D�N�D 

2. Multimedijalnost �± �R�E�L�O�M�H�å�M�H���N�R�M�H���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���Q�R�Y�R�J���P�H�G�L�M�D���G�D���N�R�P�E�L�Q�L�U�D��

�Y�L�ã�H��medijskih oblika 

3. Interaktivnost �± �R�E�L�O�M�H�å�M�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�� �Q�R�Y�L�K�� �P�H�G�L�M�D�� �G�D�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�X��

dvosmjernu komunikaciju 

4. Hipertekstualnost �± �R�E�L�O�M�H�å�M�H���N�R�M�H���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H���Y�L�ã�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D 
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3. Digitalni mediji  

�.�D�G�D���S�U�L�þ�D�P�R���R���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D�����R�Y�L�V�Q�R���R���N�R�Q�W�H�N�V�W�X�����R�Q�L���V�H���R�G�Q�R�V�H���Q�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�X��

�N�R�M�D���V�H���S�U�H�Q�R�V�L���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P���S�X�W�H�P�����N�D�R���L���Q�D���S�O�D�W�I�R�U�P�X���S�U�H�N�R���N�R�M�H���V�H���W�D�M���V�D�G�U�å�D�M���S�U�H�Q�R�V�L����Institute 

for Public Relations, bez dat.).  

�*�R�O�G�E�H�U�J�� �������������� �G�H�I�L�Q�L�U�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H�� �P�H�G�L�M�H�� �N�D�R�� �E�L�O�R�� �N�R�M�X�� �Y�U�V�W�X�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

informacije, koja se korisniku prenosi preko neke vrste ekrana. Institute for Public Relations 

���E�H�]���G�D�W�������J�R�Y�R�U�L���N�D�N�R���G�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�H�G�L�M�L���V�O�X�å�H���N�D�N�R���E�L���O�M�X�G�L���L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���P�R�J�O�L���S�U�L�N�X�S�O�M�D�W�L���L���S�U�H�Q�R�V�L�W�L��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�����I�R�U�P�L�U�D�W�L���I�R�U�P�D�O�Q�H���L���Q�H�I�R�U�P�D�O�Q�H���J�U�X�S�H�����W�H���N�U�H�L�U�D�W�L���G�L�Q�D�P�L�þ�Q�D���L�V�N�X�V�W�Y�D���N�R�M�D���X�W�M�H�þ�X���Q�D��

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�����S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���S�R�M�H�G�L�Q�F�D�� 

Digitalne medije dijelimo �R�Y�L�V�Q�R���R���I�R�U�P�D�W�X���L���Y�U�V�W�L���V�D�G�U�å�D�M�D���N�R�M�X���S�U�X�å�D�����)�R�U�P�D�W���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J��

medija odnosi se na na�þ�L�Q�� �N�D�N�R�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�P�R�� �G�L�R�� �P�H�G�L�M�D i u njega spadaju audio, video, 

fotografija i tekst. Tekst je format digitalnog �P�H�G�L�M�D�� �N�R�M�H�J�� �þ�L�W�D�P�R�� �L�� �R�Q���R�P�R�J�X�ü�X�M�H navigaciju 

�N�U�R�]���N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R���V�X�þ�H�O�M�H�����6�O�L�N�D���M�H �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�W�D�W�L�þ�Q�L���I�R�U�P�D�W��digitalnog medija kojeg vidimo, audio 

�V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���P�H�G�L�M���N�R�M�H�J���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���þ�X�M�H�P�R�����G�R�N���V�H���Y�L�G�H�R���R�G�Q�R�V�L���Q�D���G�L�Q�D�P�L�þ�Q�L���I�R�U�P�D�W���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J��

�P�H�G�L�M�D�� �N�R�M�H�J�� �L�� �Y�L�G�L�P�R�� �L�� �þ�X�M�H�P�R���� �9�U�V�W�D�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �]�D�� �ã�W�R�� �V�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�� �P�H�G�L�M��

koristi i ono �R�E�X�K�Y�D�ü�D �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�H���� �E�O�R�J�R�Y�H���� �Y�L�G�H�R�� �L�J�U�H�� �L�� �G�U�X�J�H�� �W�L�S�R�Y�H��

digitalnog medija (Goldberg, 2019). 

�'�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�H�G�L�M�L�����R�G�Q�R�V�Q�R���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L���P�H�G�L�M�L�����Q�D�V�W�D�O�L���V�X���N�D�R���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���ã�L�U�H�Q�M�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���L��

We�E�� ���������� �5�X�å�L�ü�� �L�� �V�X�U���� ���S�U�H�P�D�� �2�
�5�H�L�O�O�\���� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �N�D�N�R�� �M�H�� �Ä�:�H�E�� �������� �S�R�V�O�R�Y�Q�D�� �U�H�Y�R�O�X�F�L�M�D�� �X��

�U�D�þ�X�Q�D�O�Q�R�M�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �X�]�U�R�N�R�Y�D�Q�D�� �W�U�H�W�L�U�D�Q�M�H�P�� �P�U�H�å�H�� �N�D�R�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H�� �L�� �Q�D�V�W�R�M�D�Q�M�H�� �G�D�� �V�H�� �V�K�Y�D�W�H��

�S�U�D�Y�L�O�D���X�V�S�M�H�K�D���Q�D���W�R�M���Q�R�Y�R�M���S�O�D�W�I�R�U�P�L�³�����2�E�L�O�M�H�å�M�D���:�H�E�����������V�X���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�R���N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R���L�V�N�X�V�W�Y�R����

�S�R�W�L�F�D�Q�M�H���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���Q�D���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X���L���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���V�D�G�U�å�D�M�D�����N�O�D�V�L�I�L�F�L�U�D�Q�M�H���L���R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D����

�W�H���G�D���V�H���V�D�P���:�H�E���W�U�H�W�L�U�D���N�D�R���S�O�D�W�I�R�U�P�D�����5�X�å�L�ü�����%�L�O�R�ã���L���7�X�U�N�D�O�M�������������� 

�'�L�J�L�W�D�O�Q�L�� �P�H�G�L�M�L�� �Q�D�V�W�D�O�L�� �V�X�� �V�S�R�M�H�P�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �U�D�þ�X�Q�D�O�D�� �L�� �:�H�E�D�� �������� �N�R�M�L�� �M�H�� �U�D�þ�X�Q�D�O�L�P�D��

dodao i funkciju povezivanja ljudi i �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L �G�D���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���V�D�P�L���N�U�H�L�U�D�M�X���L���X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X���V�D�G�U�å�D�M�H�P����

odnosno dodavanjem funkcija user-generated i costumer-generated �V�D�G�U�å�D�M�D�� ���5�X�å�L�ü�� �L�� �V�X�U��, 

2014). 

�.�D�R���]�D�N�O�M�X�þ�D�N���P�R�å�H�P�R���U�H�ü�L���G�D���M�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�Hdij vrsta medija koje je nastala razvojem 

�:�H�E�� �������� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �L�� �G�D�� �X�� �W�X�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�X�� �V�S�D�G�D�M�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �L�� �P�R�E�L�O�Q�H��

aplikacije. 
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4. Vrste i karakteristike digitalnih medija  

�1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �V�P�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�O�L�� �R�S�ü�L�� �S�R�M�D�P�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �M�H�� �G�D��se pojasne 

�V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�H��vrste digitalnih medija. �.�D�N�R���M�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�R���Y�L�ã�H���S�R�G�M�H�O�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D, u nastavku 

�U�D�G�D�� �I�R�N�X�V�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �Q�D�� �S�R�G�M�H�O�X�� �S�U�H�P�D�� �*�R�O�G�E�H�U�J�X���� �*�R�O�G�E�H�U�J�� ���������������� �S�R�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �N�D�N�R�� �V�X�� �Y�U�V�W�H��

d�L�J�L�W�D�O�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D�� �S�U�H�P�D�� �V�D�G�U�å�D�M�X �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �E�O�R�J�R�Y�L���� �Iorumi, podcasti, wikiji, te web 

�V�W�U�D�Q�L�F�H�����3�R�M�H�G�L�Q�H���Y�U�V�W�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���G�H�W�D�O�M�Q�R���ü�H���E�L�W�L���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H���X���Q�D�V�W�D�Y�N�X���U�D�G�D��  

4.1. �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �G�D�Q�D�V�� �V�X�� �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�� �R�E�O�L�N�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J�� �P�H�G�L�M�D���� �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�X�� �P�U�H�å�X��

�5�X�å�L�ü���L���V�X�U�������������������G�H�I�L�Q�L�U�D�M�X���N�D�R���Ä�V�N�X�S�L�Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D���R�N�X�S�O�M�H�Q�L�K���R�N�R���Q�H�N�R�J��

�L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R�J�� �V�H�U�Y�L�V�D�� �X�]�� �D�N�W�L�Y�Q�R�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �L�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �W�L�K�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�L�K�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�³���� �,�]�� �R�Y�H��

�G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H�� �P�R�å�H�P�R�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �X�V�O�X�J�D�� �G�R�V�W�X�S�Q�D�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X��

�N�R�M�D���V�O�X�å�L���]�D���S�Rvezivanje korisnika.  

�*�U�E�D�Y�D�F�� �L�� �*�U�E�D�Y�D�F�� �������������� �S�R�Q�X�G�L�O�L�� �V�X�� �V�Y�R�M�X�� �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �S�D�� �W�D�N�R��

�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X���G�D���M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D���Ä�X�V�O�X�J�D���]�D�V�Q�R�Y�D�Q�D na Webu koja dozvoljava pojedincu 

�G�D���Q�D�S�U�D�Y�L�����S�R�O�X���M�D�Y�Q�L���S�U�R�I�L�O���L���X���R�N�Y�L�U�X���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�R�J���V�X�V�W�D�Y�D���� �D�U�W�L�N�Xlira listu drugih korisnika s 

kojima dijeli povezanost te vidi i usporedi svoju listu kontakata s onima koje su napravili drugi 

korisnici unutar �V�X�V�W�D�Y�D�³�� 

�*�O�D�Y�Q�D�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �M�H�� �W�R�� �G�D�� �R�Q�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �X�Q�L�Y�H�U�]�D�O�Q�R��

komunikacijsko sredstvo �L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�X���W�H�K�Q�L�N�X�����W�H���G�D���R�N�X�S�O�M�D�M�X���O�M�X�G�H���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D����

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �W�R�O�L�N�R�� �V�X�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�H�� �M�H�U�� �V�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �Q�M�L�P�D�� �V�O�X�å�H�� �L�]�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �U�D�]�O�R�J�D���� �]�E�R�J��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J�� �N�R�Q�W�D�N�W�D���� �P�D�V�R�Y�Q�R�J�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D���� �U�D�]�P�M�H�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �L�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���� �Q�D�O�D�å�H�Q�M�D��

i�V�W�R�P�L�ã�O�M�H�Q�L�N�D�����D�O�L���X���]�D�G�Q�M�H���Y�U�L�M�H�P�H���L���X���S�R�V�O�R�Y�Q�H���V�Y�U�K�H�����*�U�E�D�Y�D�F���L���*�U�E�D�Y�D�F���������������� 

�5�D�]�O�L�N�X�M�H���V�H���Q�H�N�R�O�L�N�R���W�L�S�R�Y�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H��

�P�U�H�å�H�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�D�F�D���� �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �E�O�R�J�H�U�V�N�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �W�H�� �P�U�H�å�H�� �]a 

raz�P�M�H�Q�X���P�X�O�W�L�P�H�G�L�M�V�N�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D�����5�X�å�L�ü���L���V�X�U���������������� 

�.�D�R���ã�W�R���Me vidljivo iz prikaza na slici 1. �N�U�R�]���J�R�G�L�Q�H���U�D�]�Y�L�O�R���V�H���P�Q�R�J�R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D����

�Q�R���Q�L�M�H���V�Y�D�N�D���R�G���Q�M�L�K���G�R�å�L�Y�M�H�O�D���X�V�S�M�H�K���Q�D���W�R�O�L�N�R���]�D�V�L�ü�H�Q�R�P���W�U�å�L�ã�W�X�����,�]���J�U�D�I�D���Q�D���V�O�L�F�L����. vidljivo je 

koje su to dru�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���E�L�O�H �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�H���X���������������J�R�G�L�Q�L�����W�H���ü�H���R�Q�H���X���Q�D�V�W�D�Y�X���L���E�L�W�L���R�S�L�V�D�Q�H�� 

 



6 
 

 
Slika 1. �5�D�]�Y�R�M���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����%�R�R�N�V�$�U�H�6�R�F�L�D�O��������������  

 

 
�6�O�L�N�D���������*�U�D�I���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D (Oberlo, bez dat.)  

 

�8���S�R�V�O�R�Y�Q�R�P���S�R�J�O�H�G�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���L�]�Q�L�P�Q�R���V�X���S�R�S�X�O�D�U�Q�H���X���E�U�D�Q�ã�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����W�H��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �W�H�P�H�O�M�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�� �W�Y�U�W�N�H����

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �E�U�D�Q�G�D���� �V�D�� �V�Y�R�M�L�P�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P�� �N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D���� �2�Q�H�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �G�D�� �S�R�U�X�N�X�� �N�R�M�X�� �Q�H�N�D 

�W�Y�U�W�N�D�� �L�]�E�D�F�L�� �R�G�M�H�G�Q�R�P�� �Y�L�G�L�� �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �6�O�X�å�H�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �Y�U�O�R�� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�K�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K��

�N�D�P�S�D�Q�M�D���M�H�U���S�U�X�å�D�M�X���X�Y�L�G�����X���V�D�P�R�J���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����W�H���Q�M�H�J�R�Y�L�P���å�H�O�M�D�P�D���L���Q�D�Y�L�N�D�P�D�����L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q��

�V�O�X�å�H�� �]�D�� �W�R�þ�Q�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J�� �F�L�O�M�D�� �L�� �W�D�U�J�H�W�L�U�D�Q�M�H�� �N�D�P�S�D�Qje prema pravim ljudima, 

�W�R�þ�Q�L�M�H�� �F�L�O�M�D�Q�R�M�� �V�N�X�S�L�Q�L���� �,�V�W�R�� �W�D�N�R�� �S�R�ã�W�R�� �V�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �R�E�O�L�N�� �G�Y�R�V�P�M�H�U�Q�H�� �L�� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�H��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���R�G�P�D�K���V�H���S�U�X�å�D���X�Y�L�K���X���U�H�D�N�F�L�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����%�U�D�N�X�V���������������� 

�8�� �Q�D�V�W�D�Y�N�X�� �E�L�W�� �ü�H�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H, 

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L���� �D�� �W�H�� �P�U�H�å�H �V�X���� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �N�D�R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �V�� �Q�D�M�Y�L�ã�H��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �N�R�M�L�� �M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�D�� �S�U�H�W�H�å�L�W�R�� �]�D�� �G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D����

Twitter kao microblogging servis, LinkedIn koji je poznat ka�R�� �Ä�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D��

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�D�F�D�³�����W�H���<�R�X�7�X�E�H���N�R�M�L���M�H���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q���]�D���R�E�M�D�Y�X���Y�L�G�H�R���V�D�G�U�å�D�M�D�� 
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4.1.1.  Facebook  

�)�D�F�H�E�R�R�N���M�H���W�U�H�Q�X�W�Q�R���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D���Q�D���V�Y�L�M�H�W�X�����2�V�Q�R�Y�D�R���J�D���M�H���0�D�U�N��

�=�X�F�N�H�U�E�H�U�J���������������J�R�G�L�Q�H���N�D�R���P�U�H�å�X���]�D���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H���V�W�X�G�H�Q�D�W�D���V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D Harvard gdje su oni 

mogli komunicirati �L���U�D�]�P�M�H�Q�M�L�Y�D�W�L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���� �9�L�G�M�H�Y�ã�L���X�V�S�M�H�K���)�D�F�H�E�R�R�Na na Harvardu, Mark 

�=�X�F�N�H�U�E�H�U�J�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�L�� �S�D�U�W�Q�H�U�L�� �S�R�V�W�H�S�H�Q�R�� �V�X�� �ã�L�U�L�O�L�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �L�� �þ�L�Q�L�O�L�� �J�D�� �G�R�V�W�X�S�Q�L�P�� �]�D�� �G�U�X�J�D��

�V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D���L���V�U�H�G�Q�M�H���ã�N�R�O�H�����Q�R���G�D�Q�D�V���M�H���)�D�F�H�E�R�R�N���S�U�R�ã�L�U�H�Q���L���G�R�V�W�X�S�D�Q���X���J�R�W�R�Y�R���V�Y�L�P���G�U�å�D�Y�D�P�D 

svijeta�����)�D�F�H�E�R�R�N���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D���N�R�Q�F�H�S�W�X���G�D���S�R�Y�H�å�H���O�M�X�G�H���N�R�M�L���V�H���Y�H�ü���]�Q�D�M�X���X���V�W�Y�D�U�Q�R�P���å�L�Y�R�W�X����

�2�Q�� �M�H�� �X�� �S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L�� �E�H�V�S�O�D�W�D�Q���� �D�� �Y�H�ü�L�Q�X�� �V�Y�R�M�L�K�� �S�U�L�K�R�G�D�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �R�G�� �U�H�N�O�D�P�D�� �L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D��

(Grbavac i Grbavac, 2014). 

Stati�V�W�L�þ�N�L�� �S�R�G�D�F�L�� �S�U�L�N�D�]�X�M�X�� �N�D�N�R�� �V�D�� �G�D�W�X�P�R�P�� �S�L�V�D�Q�M�D�� �R�Y�R�J�� �U�D�G�D���� �N�R�O�R�Y�R�]�� ��������������

�)�D�F�H�E�R�R�N�� �E�U�R�M�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �W�U�L��milijarde registriranih korisnika, dnevno se razmjenjuje oko 100 

�P�L�O�L�M�D�U�G�L�� �S�R�U�X�N�D�� �L�� �G�L�M�H�O�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �M�H�Gnu milijardu �S�U�L�þ�D�� ��Facebook Story's������ �W�H�� �G�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G��180 

�P�L�O�L�M�X�Q�D�� �W�Y�U�W�N�L���N�R�U�L�V�W�H�� �)�D�F�H�E�R�R�N���N�D�R�� �V�U�H�G�V�W�Y�R���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���V���N�X�S�F�L�P�D�� �L���X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �V�Y�U�K�H��

(About Facebook, 2020). 

�)�D�F�H�E�R�R�N���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���V�H���N�R�U�L�V�Q�L�N���U�H�J�L�V�W�U�L�U�D���L���N�U�H�L�U�D���V�Y�R�M���N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�L���S�U�R�I�L�O�����W�H��

dodaje prijatelje. Korisnici objavljuju statu�V�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Y�L�M�H�V�W�L���� �L�� �V�Y�D�N�L�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�� �P�R�å�H�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �W�H��

objave. Facebook ima mnoge funkcije koje variraju od poruka, igara pa do poslovnih funkcija. 

�1�H�N�H�� �R�G�� �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �I�X�Q�N�F�L�M�D�� �V�X���� �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�L�� �S�U�R�I�L�O���� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �J�U�X�S�H���� �)�D�F�H�E�R�R�N��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�L�����V�W�U�D�Q�L�F�H �L���S�R�U�X�N�H�����.�U�D�M�Q�R�Y�L�ü�����6�L�N�L�U�L�ü���L���+�R�U�G�R�Y�������������� 

Facebook profil je web stranica koja se generira nakon registracije na platformu i 

njegove aspekte vide svi korisnici ili samo prijatelji ovisno o postavka privatnosti. Osim osobnih 

�S�U�R�I�L�O�D���P�R�J�X���V�H���M�R�ã���N�U�H�L�U�D�W�L i profili ili stranice za organizacije. Takvi profili ne funkcioniraju na 

�V�X�V�W�D�Y�X���S�U�L�M�D�W�H�O�M�D���Y�H�ü���V�H���S�R�Y�H�]�X�M�X���S�X�W�H�P���R�S�F�L�M�H���V�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����)�D�F�H�E�R�R�N���J�U�X�S�H���V�H���N�U�H�L�U�D�M�X���L�]���U�D�]�O�R�J�D��

�G�D�� �E�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�O�L�� �V�D�� �Y�H�ü�R�P�� �L�O�L���P�D�Q�M�R�P���V�N�X�S�L�Q�R�P�� �L�V�W�R�P�L�ã�O�M�H�Q�L�N�D���� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �(�Yents, 

�R�G�Q�R�V�Q�R���G�R�J�D�ÿ�D�M�L���V�O�X�å�H���]�D���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�D�����S�R�]�L�Y�D�Q�M�H���L���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H��obavijesti vezane 

�X�]���V�S�H�F�L�I�L�þ�D�Q���G�R�J�D�ÿ�D�M�����5�X�å�L�ü���L���V�X�U�������������������)�D�F�H�E�R�R�N���S�R�U�X�N�H���R�S�F�L�M�D���V�X���N�R�M�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H slanje 

�S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K�� �S�R�U�X�N�D���� �-�H�G�Q�D�� �R�G�� �Q�R�Y�L�M�L�K�� �I�X�Q�N�F�L�M�D�� �V�X�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�� �R�J�Oasi koji se objavljuju na 

�S�O�D�W�I�R�U�P�L���S�U�H�P�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�P�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���S�O�D�W�I�R�U�P�H�����.�U�D�Q�M�R�Y�L�ü���L���V�X�U���������������� 

�*�O�D�Y�Q�H���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���)�D�F�H�E�R�R�N���V�X���W�R���ã�W�R���M�H���R�Q���E�H�V�S�O�D�W�D�Q�����ã�W�R���X�Q�X�W�D�U���V�H�E�H���N�D�R���S�O�D�W�I�R�U�P�H��

nudi i druge usluge poput igara, kvizova, slanja i primanja �Y�L�U�W�X�D�O�Q�L�� �þ�H�V�W�L�W�D�N�D���� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�H��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�D���� �N�U�H�L�U�D�Q�M�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�D���� �W�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �G�L�U�H�N�W�Q�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�� �L�� �V�D�� �G�U�X�J�L�P�� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D�� �S�R�S�X�W��

�0�H�V�V�H�Q�J�H�U�D���L���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D�����,�V�W�R���W�D�N�R���M�R�ã���M�H�G�Q�D���Q�M�H�J�R�Y�D���S�U�H�G�Q�R�V�W���M�H���ã�W�R���Q�X�G�L���N�R�Q�W�U�X���S�U�L�Y�D�W�Q�R�V�W�L��

�S�D���N�R�U�L�V�Q�L�N���V�D�P���R�G�O�X�þ�X�M�H���N�R�M�H���V�D�G�U�å�D�M�H���Q�M�H�J�R�Y�R���S�U�R�I�L�O�D���W�N�R���P�R�å�H���Y�L�G�M�H�W�L�����*�U�E�D�Y�D�F���L���*�U�E�D�Y�D�F����

2014). 
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�9�D�å�Q�R���M�H���Q�D�S�R�P�H�Q�X�W���N�D�N�R���)�D�F�H�E�R�R�N���G�D�Q�D�V���G�R�P�L�Q�L�U�D���Q�D���V�Y�L�P���O�M�H�V�W�Y�L�F�D�P�D���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����L���W�R���Q�H���V�D�P�R���R�Q���Q�H�J�R���L���G�U�X�J�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���N�R�M�H���V�X���X���Q�M�H�J�R�Y�R�P���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X���S�R�S�X�W��

Whatsappa, Instagrama i Messenger. 

�,�D�N�R���M�H���U�D�Q�L���N�R�Q�F�H�S�W���)�D�F�H�E�R�R�N�D���W�H�å�L�R���W�R�P�H���G�D���S�R�Y�H�å�H���O�M�X�G�H���N�R�M�L���V�H���Y�H�ü���]�Q�D�M�X���X���V�W�Y�D�U�Q�R�P��

�å�L�Y�R�W�X���W�R���V�H���X���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L���Q�L�M�H���R�V�W�Y�D�U�Ll�R�����'�D�Q�D�V���)�D�F�H�E�R�R�N���Y�L�ã�H���Q�H���R�G�U�D�å�D�Y�D���V�Y�R�M�H���U�D�Q�L���N�R�Q�F�H�S�W��

�W�H�� �M�H�� �N�U�L�W�L�þ�N�R�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�H�� �)�D�F�H�E�R�R�N�D��d�D�� �þ�L�Q�L�� �X�S�U�D�Y�R�� �V�X�S�U�R�W�Q�R���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �G�D�� �R�G�Y�U�D�ü�D�� �O�M�X�G�H�� �R�G��

�V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L���L���I�L�]�L�þ�N�R�J���N�R�Q�W�D�N�W�D�����7�D�M���S�U�R�E�O�H�P���Q�H���P�R�å�H���V�H���S�U�H�S�L�V�D�W�L���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���)�D�F�H�E�R�R�N�X���Y�H�ü���L���V�Y�L�P��

ostalim digitaln�L�P�� �V�D�G�U�å�D�M�L�P�D�� �D�O�L�� �N�D�R�� �S�U�Y�D �P�H�J�D�S�R�O�X�O�D�U�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �V�Y�R�M�H�� �þ�H�V�W�R�� �V�H�� �V�S�R�P�L�Q�M�H�� �X��

�N�U�L�W�L�N�D�P�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���S�U�H�P�D���P�R�P���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X���]�D���S�U�H�V�H�O�M�H�Q�H���å�L�Y�R�W�D���R�Q�O�L�Q�H���Q�H���P�R�å�H���V�H���N�U�L�Y�L�W�L���V�D�P�R��

�G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���V�H�U�Y�L�V�L�P�D���N�R�M�L���W�D�N�Y�X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���S�U�X�å�D�M�X���Y�H�ü���V�X���]�D���W�R���N�U�L�Y�L���L�� �V�D�P�L���O�M�X�G�L���N�R�M�L���V�L���W�R��

�G�R�S�X�ã�W�D�M�X�� 

Na slici 3. prikazan je Facebook profil �R�V�Q�L�Y�D�þ�D���)�D�F�H�E�R�R�N�D���0�D�U�N�D���=�X�F�N�H�U�E�H�U�J�D kako 

�E�L���V�H���Y�L�G�M�H�O�R���V�X�þ�H�O�M�H���)�D�F�H�E�R�R�N���S�U�R�I�L�O�D���W�H���I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���R�Q���Q�X�G�L�� 

 

Slika 3. Facebook profil (https://www.facebook.com/) 

 

 

 

  

https://www.facebook.com/
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4.1.2.  Instagram  

Instagram �M�H�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �N�R�M�D�� �M�H�� �V�W�H�N�O�D�� �R�J�U�R�P�Q�X�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�� �W�H�N�� �X��

zadnjih nekoliko godina. On je ponajprije orijentiran fotografijama i koristi se uglavnom putem 

�P�R�E�L�O�Q�L�K���X�U�H�ÿ�D�M�D�� 

Instagram su 6. listopada 2010. godine pokrenuli Kevin Systrom i Mike Krieger. Sam 

naziv Instagram nastao je spajanjem dvaju pojmova, instant camera i telegram. U imenu 

instant camera �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �I�R�W�R�D�S�D�U�D�W�� �L�� �M�R�ã�� �M�H�� �G�D�Q�D�V�� �R�Q�D�� �O�R�J�R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �G�R�N�� �V�H��

telegram odnosi na doseg. Facebook je u travnju 2012. godine kupio Instagram za vrtoglavih 

�P�L�O�L�M�D�U�G�X���D�P�H�U�L�þ�N�L�K���G�R�O�D�U�D�����G�R�N���V�H���S�U�R�F�M�H�Q�M�X�M�H���G�D���M�H���Q�M�H�J�R�Y�D���G�D�Q�D�ã�Q�M�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�����������P�L�O�L�M�D�U�G�L��

�D�P�H�U�L�þ�N�L�K���G�R�O�D�U�D�����5�D�Q�þ�L�ü����������������  

�2�G�� �V�L�M�H�þ�Q�M�D�� ���������� �J�R�G�L�Q�H�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �E�U�R�M�L�� �P�L�O�L�M�D�U�G�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �ã�W�R�� �M�X�� �þ�L�Q�L�� �G�U�X�J�R�P��

�Q�D�M�N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�M�R�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�P�� �P�U�H�å�R�P���� �'�Q�H�Y�Q�R�� �M�H�� �D�N�W�L�Y�Q�R�� �R�N�R�� �������� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �W�H�� �V�H��

�R�V�W�Y�D�U�X�M�H���R�N�R�����������P�L�O�L�M�D�U�G�H���R�]�Q�D�N�D���V�Y�L�ÿ�D���P�L���V�H�������������X�N�X�S�Q�R�J���E�U�R�M�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���R�W�Y�R�U�L��

barem jednom dnevno, dok 42% korisnika Instagram otvara nekoliko puta na dan (Gotter, 

2020). 

Instagram �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���N�R�U�L�V�Q�L�N���G�L�M�H�O�L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���N�R�M�H���V�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X���Q�D���S�R�þ�H�W�Q�R�M��

�V�W�U�D�Q�L�F�L���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���N�R�M�L���S�U�D�W�L���R�V�R�E�X���N�R�M�D���M�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�X���R�E�M�D�Y�L�O�D���L���P�R�å�H���M�X���R�]�Q�D�þ�L�W�L���V�D���V�Y�L�ÿ�D���P�L���V�H����

Osim objavljivanja fotografija na Instagram su uvedene i nove funkcije poput objavljivanja 

videozapisa, slanja direktnih poruka, komentiranja i objavljivanje tzv. Instagram Story �N�R�M�L���V�O�X�å�L��

�]�D���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�H���V�D�G�U�å�D�M�D���N�R�M�L���Q�H�V�W�D�Q�H���Q�D�N�R�Q���������V�D�W�D�����.�U�D�Q�M�R�Y�L�ü���L���V�X�U���������������� 

Glavne prednosti Instagrama �V�X���ã�W�R���V�H���V�D�G�U�å�D�M���R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H���X���V�W�Y�D�U�Q�R�P���Y�U�H�P�H�Q�X�����W�H���ã�W�R��

�V�X�� �W�D�M�� �V�D�G�U�å�D�M�� �X�S�U�D�Y�R�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �L�O�L���N�U�D�W�N�L�� �Y�L�G�H�R�� �]�D�S�L�V�L�� �N�R�M�L�� �]�D�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�R�Y�X�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W����

�7�D�N�R�ÿ�H�U���Y�H�O�L�N�D���M�H���S�U�H�G�Q�R�V�W���L���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�V�W���Q�M�H�J�R�Y�R�J���V�X�þ�H�O�M�D�����V�O�L�N�D����.). Isto tako kao prednost 

se uzim�D���L���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�R�Y�D���R�S�F�L�M�D���G�D���V�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���S�U�L�M�H���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�D���X�U�H�G�H���X�]���S�R�P�R�ü���U�D�]�Q�L�K���I�L�O�W�D�U�D��

i drugih opcija za obradu fotografija (�5�D�Q�þ�L�ü���������������� 

 

Slika 4�����,�Q�V�W�D�J�U�D�P���V�X�þ�H�O�M�H (DroidLife, 2016) 
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4.1.3. LinkedIn  

LinkedIn �M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D��orijentirana poslovnim lju�G�L�P�D�� �L�� �V�O�X�å�L�� �]�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X����

razmjenu poruka i informacije, te kao platforma za �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W �S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�D�� �U�D�G�Q�R�J�� �P�M�H�V�W�D��

���.�U�D�Q�M�R�Y�L�ü���L���V�X�U������������������ 

LinkedIn su 2002. godine osnovali Konstantin Guericke, Jean-Luc Vaillant, Reid 

Hoffman, Allen Blue i Eric Ly. �,�D�N�R���M�H���G�D�Q�D�V���/�L�Q�N�H�G�,�Q���Y�U�O�R���S�R�S�X�O�D�U�D�Q�����U�D�V�W���R�Y�R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H��

�X���S�R�þ�H�W�N�X���M�H���E�L�R���L�]�Q�L�P�Q�R���V�S�R�U�����3�U�L�O�L�N�R�P���S�U�Y�R�J���O�D�Q�V�L�U�D�Q�M�D���/�L�Q�N�H�G�,�Q���M�H���R�V�W�Y�D�U�L�R���V�D�P�R���������S�U�L�M�D�Y�D����

�G�R�N���M�H���S�U�L�O�L�N�R�P���G�U�X�J�R�J���O�D�Q�V�L�U�D�Q�M�D�����R�Q�R�J���������������J�R�G�L�Q�H�����S�U�L�G�R�E�L�R�������������þ�O�D�Q�R�Y�D���X���P�M�H�V�H�F���G�D�Q�D����

Danas �V�H���R�Q���V�P�D�W�U�D���M�H�G�L�Q�R�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�P���P�U�H�å�R�P���R�U�L�M�H�Q�W�L�U�D�Q�R�P���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���S�R�V�O�R�Y�Q�L�P���O�M�X�G�L�P�D��

(�5�D�Q�þ�L�ü���������������� �2�Y�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D sada �E�U�R�M�L���Y�L�ã�H���R�G�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���U�H�J�L�V�W�U�L�U�D�Q�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���L 

�G�R�V�W�X�S�Q�D�� �M�H�� �X�� �S�U�H�N�R�� �������� �G�U�å�D�Y�D���� �.�D�R�� �Y�L�]�L�M�D�� �/�L�Q�N�H�G�,�Q-�D�� �V�O�R�Y�L�� �Ä�6�W�Y�R�U�L�W�H�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�X��priliku za 

�V�Y�D�N�R�J�� �þ�O�D�Q�D���J�O�R�E�D�O�Q�H�� �U�D�G�Q�H�� �V�Q�D�J�H�³���� �G�R�N�� �V�H���N�D�R�� �P�L�V�L�M�D�� �Q�D�Y�R�G�L�� �S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�F�D�� �X��

�V�Y�L�M�H�W�X���N�D�N�R���E�L�V�W�H���L�K���V�H���X�þ�L�Q�L�O�R���S�U�R�G�X�N�W�L�Y�Q�L�M�L�P�D���L���X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�P�D�����/�L�Q�N�H�G�,�Q, 2020). 

�/�L�Q�N�H�G�,�Q���V�H���X���V�X�ã�W�L�Q�L���S�U�H�W�M�H�U�D�Q�R���Q�H���U�D�]�O�L�N�X�M�H���R�G���R�V�W�D�O�L�K���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�� Korisnici dijele 

�V�D�G�U�å�D�M�� �Y�L�G�O�M�L�Y�� �G�U�X�J�L�P�D���� �U�D�]�P�M�H�Q�M�X�M�X�� �S�R�U�X�N�H�� �L�� �I�R�U�P�L�U�D�M�X�� �J�U�X�S�H�� �R�Y�L�V�Q�R�� �R�� �L�Q�W�H�U�H�V�L�P�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�D����

�5�D�]�O�L�N�D���M�H���X���W�R�P�H���ã�W�R���N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�L���S�U�R�I�L�O���Q�D���/�L�Q�N�H�G�,�Q�X���P�R�U�D���V�D�G�U�å�D�Y�D�W�L���S�R�V�O�R�Y�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���S�R�S�X�W��

�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D���L���U�D�G�Q�R�J���L�V�N�X�V�W�Y�D�����5�X�å�L�ü���L���V�X�U��������������. Slika 5. prika�]�X�M�H���W�L�S�L�þ�Q�X���Q�D�V�O�R�Y�Q�X���V�W�U�D�Q�L�F�X��

prijavljenog LinkedIn korisnika. 

 

�6�O�L�N�D���������7�L�S�L�þ�Q�D���/�L�QkedIn naslovna stranica (https://www.linkedin.com/) 

 

 

 

https://www.linkedin.com/
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4.1.4.  Twitter  

�-�R�ã�� �M�H�G�Q�D�� �R�G�� �G�D�Q�D�V�� �Y�U�O�R�� �U�D�]�Y�L�M�H�Q�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �M�H�� �7�Z�L�W�W�H�U���� �5�X�å�L�ü�� �L�� �V�X�U���� ��������������

�G�H�I�L�Q�L�U�D�M�X�� �7�Z�L�W�W�H�U�� �N�D�R�� �Ä�S�R�S�X�O�D�U�Q�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X�� �P�U�H�å�X�� �L�� �P�L�F�U�R�E�O�R�J�J�L�Q�J�� �V�H�U�Y�L�V�� �N�R�M�L�� �V�H�� �W�H�P�H�O�M�L�� �Q�D��

�M�D�Y�Q�R�P���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�X���L���S�U�L�P�D�Q�M�X���N�U�D�W�N�L�K���W�H�N�V�W�X�D�O�Q�L�K���S�R�U�X�N�D���³�� 

Twitter su osnovali Jack Dorsey, Ewan Williams i Biz Stone sa konceptom da bi se 

�S�X�W�H�P���6�0�6���S�R�U�X�N�D���X���E�L�O�R���N�R�M�H�P���W�U�H�Q�X�W�N�X���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D���P�R�J�O�R���M�D�Y�O�M�D�W�L���ã�W�R���U�D�G�L�P�R���X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P��

�W�U�H�Q�X�W�N�X���� �,�]�J�U�D�G�Q�M�D�� �7�Z�L�W�W�H�U�D�� �P�M�H�V�H�F�L�P�D�� �V�H�� �S�U�R�Y�R�G�L�O�D�� �X�� �W�D�M�Q�R�V�W�L�� �]�E�R�J�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�H�� �P�U�H�å�H��

Dodgeball, koja �Y�L�ã�H���Q�L�M�H���G�R�V�W�X�S�Q�D�����7�Z�L�W�W�H�U���M�H���N�R�Q�D�þ�Q�R���S�R�N�U�H�Q�X�W���X���V�U�S�Q�M�X���������������J�R�G�L�Q�H�����6�D�P��

�Q�D�]�L�Y���S�U�R�L�]�O�D�]�L���L�]���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H���G�D���V�H���6�0�6���N�R�G���V�D�V�W�R�M�L���R�G���S�H�W���]�Q�D�N�R�Y�D�����W�H���M�H���L�Q�V�S�L�U�L�U�D�Q���L���V�H�U�Y�L�V�R�P���]�D��

�S�R�K�U�D�Q�X�� �V�O�L�N�R�Y�Q�R�J�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �)�O�L�F�N�H�U, dok logo Twittera prikazuje plavu pticu (Grbavac i 

Grbavac, 2014). 

�7�Z�L�W�W�H�U���M�H���V�D�P���V�H�E�H���R�S�L�V�D�R���G�D���M�H���7�Z�L�W�W�H�U���M�H���R�Q�R���ã�W�R���V�H���G�R�J�D�ÿ�D���X���V�Y�L�M�H�W�X���L���R���þ�H�P�X���O�M�X�G�L��

�W�U�H�Q�X�W�Q�R�� �J�R�Y�R�U�H���� �,�V�W�R�� �W�D�N�R�� �L�]�� �7�Z�L�W�W�H�U�D�� �S�R�U�X�þ�X�M�X�� �N�D�N�R�� �V�X�� �R�Q�L�� �W�U�D�Q�V�S�D�U�H�Q�W�Q�L�� �X�� �S�R�J�O�H�G�X�� �V�Y�R�M�L�K��

�S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���L���G�R�S�U�L�Q�R�V�D�����W�H���G�D���V�X���W�U�D�Q�V�S�D�U�H�Q�W�L���X �S�R�J�O�H�G�X���J�U�D�ÿ�D�Q�V�N�R�J���D�Q�J�D�å�P�D�Q�D���L���S�U�D�Y�D��

�S�U�L�Y�D�W�Q�R�V�W�L���L���G�D���M�H���Q�M�L�K�R�Y���F�L�O�M���S�R�W�L�F�D�W�L���R�N�U�X�å�H�Q�M�H���S�R�J�R�G�Q�R���]�D���]�G�U�D�Y���L���V�P�L�V�O�H�Q���U�D�]�J�R�Y�R�U���L���U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�H��

prijetnji (Twitter, 2020). 

Glavna posebnost Twittera je u tome da se tweet �P�R�å�H�� �Q�D�S�L�V�D�W�L�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R��

�P�D�N�V�L�P�D�O�Q�R�P���G�X�å�L�Q�R�P���R�G�����������]�Q�D�N�R�Y�D�����2�Q���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�X���S�R�U�X�N�X���P�R�J�X��

�þ�L�W�D�W�L���V�Y�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���N�R�M�L���S�U�D�W�H���R�V�R�E�X���N�R�M�D��postavlja �R�E�M�D�Y�X���L�O�L���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P hashtagova, odnosno 

popularnih �U�L�M�H�þ�L �R�]�Q�D�þ�H�Q�L�K���V�L�P�E�R�O�R�P���������.�U�D�Q�M�R�Y�L�ü���L���V�X�U���������������� 

 

�6�O�L�N�D���������6�X�þ�H�O�M�H���7�Z�L�W�W�Hr profila (https://twitter.com/) 

https://twitter.com/
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4.1.5.  YouTube  

�<�R�X�7�X�E�H�� �M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�� �S�U�L�P�D�U�Q�R�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�D�� �]�D�� �U�D�]�P�M�H�Q�X�� �L�� �J�O�H�G�D�Q�M�H��

videozapisa koju su 2005. godine osnovali Jawed Karim, Steve Chen i Chad Hurley. 2006. 

�J�R�G�L�Q�H���*�R�R�J�O�H���M�H���N�X�S�L�R���<�R�X�7�X�E�H���]�D�����������P�L�O�L�M�D�U�G�L���D�P�H�U�L�þ�N�L�K���G�R�O�D�U�D�����<�R�X�7�X�E�H���M�H���G�D�Q�D�V���G�U�X�J�D��

�Q�D�M�Y�H�ü�D�� �L�� �Q�D�M�N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�M�D�� �W�U�D�å�L�O�L�F�D�� �Q�D�� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �S�R�� �Y�H�O�L�þ�L�Q�L���� �R�G�P�D�K�� �Q�D�N�R�Q��Googlea koji ju i 

posjeduje ���.�U�D�Q�M�R�Y�L�ü���L���V�X�U���������������� �<�R�X�7�X�E�H���M�H���G�R�V�W�X�S�D�Q���X�����������G�U�å�D�Y�D���L���Q�D���þ�D�N���������M�H�]�L�N�D�����6�Y�D�N�R�J��

�P�M�H�V�H�F�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �G�Y�L�M�H�� �P�L�O�L�M�D�U�G�L�� �O�M�X�G�L�� �S�R�N�U�H�Q�H�� �<�R�X�7�X�E�H���� �D�� �G�Q�H�Y�Q�R���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �S�R�J�O�H�G�D�M�X�� �Y�L�ã�H�� �R�G��

milijardu videozapisa i generiraju milijarde pregleda (YouTube, 2020). 

�<�R�X�7�X�E�H���V�H���P�R�å�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���Q�D���V�Y�L�P�D���Y�U�V�W�D�P�D���P�X�O�W�L�P�H�G�L�M�V�N�L�K���X�U�H�ÿ�D�M�D�� Do 2015. koristio 

se Adobe Flash Video tehnologijom no sada se u potpunosti prebacio na HTML5 video 

�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���L���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���S�U�H�J�O�H�G���V�Y�L�K���Y�U�V�W�D���Y�L�G�H�R���V�D�G�U�å�D�M�D���R�G���J�O�D�]�E�H�Q�L�K���V�S�R�W�R�Y�D���L �Y�L�G�H�R���L�V�M�H�þ�D�N�D��

�G�R���F�L�M�H�O�L�K���H�P�L�V�L�M�D���L���I�L�O�P�R�Y�D�����5�X�å�L�ü���L���V�X�U���������������� 

Glavna prednost YouTubea �M�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �R�Q�� �E�H�V�S�O�D�W�D�Q���� �W�H�� �ã�W�R���Q�X�G�L�� �G�H�V�H�W�N�H�� �W�L�V�X�ü�D�� �V�D�W�L��

�U�D�]�Q�R�O�L�N�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D�����.�R�U�L�V�W�L���V�H���N�D�R���S�O�D�W�I�R�U�P�D���]�D���]�D�E�D�Y�X�����D�O�L���L���]�D���H�G�X�N�D�F�L�M�X�����3�U�H�G�Q�R�V�W���M�H���L���O�D�N�R��

�G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H���V�D�G�U�å�D�M�D���V�D���G�U�X�J�L�P�D�����W�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���N�R�P�H�Q�W�D�U�D��(�5�D�Q�þ�L�ü����������9). 

Iako smo spomenuli da je sam Y�R�X�7�X�E�H���E�H�V�S�O�D�W�D�Q�����S�R�V�W�R�M�H���M�R�ã��dvije dodatne usluge, 

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �Y�H�U�]�L�M�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �Q�D�S�O�D�ü�X�M�X���� �D�� �W�R�� �V�X��YouTube Premium i YouTube TV. YouTube 

Premium �M�H���Y�H�U�]�L�M�D���N�R�M�D���Q�H���V�D�G�U�å�L���R�J�O�D�V�H���L���Q�D�V�W�D�Y�O�M�D���U�D�G�L�W�L���R�I�I�O�L�Q�H���L�O�L���X���S�R�]�D�G�L�Q�L���þ�D�N���L��kada se iz 

�Q�M�H�J�D���L�]�D�ÿ�H�����G�R�N��je YouTube TV �Y�H�U�]�L�M�D���X�å�L�Y�R�����&�L�M�H�Q�D��YouTube Premium verzije je 12 dolara 

�P�M�H�V�H�þ�Q�R�����G�R�N���F�L�M�H�Q�D���]�D��YouTube TV �L�]�Q�R�V�L���������������G�R�O�D�U�D���P�M�H�V�H�þ�Q�R��(�5�D�Q�þ�L�ü���������������� 

�8���Q�D�V�W�D�Y�N�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���M�H���U�D�]�O�L�N�D���X���V�X�þ�H�O�M�X���<�R�X�7�X�E�H�D�����W�R�þ�Q�L�M�H���Q�M�H�J�R�Y�H���Q�D�V�O�R�Y�Qe stranice 

kada je on prvo osnovan 2005. godine (Slika 7.) te njegovog izgleda danas (Slika 8.). 

 

Slika 7. YouTube 2005. godine i Slika 8. YouTube 2020. godine 

(https://www.versionmuseum.com/history-of/youtube-website) 

https://www.versionmuseum.com/history-of/youtube-website
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4.2. Blog  

Weblog, poznatiji pod �V�N�U�D�ü�H�Q�L�F�R�P Blog, internetska je platforma, odnosno web 

�V�W�U�D�Q�L�F�D���Q�D���N�R�M�R�M���Y�O�D�V�Q�L�N���E�O�R�J�D���G�L�M�H�O�L���V�Y�R�M�D���P�L�ã�O�M�H�Q�D�����]�Q�D�Q�M�D���L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���W�H�P�X���L���W�D�M��

�V�D�G�U�å�D�M prikazuj�H���N�U�R�Q�R�O�R�ã�N�L�P���U�H�G�R�P�����6�N�U�E�D�����E�H�]���G�D�W������ 

Cikoja (2010) u svom �U�D�G�X�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �E�O�R�J�� �Q�D�� �V�O�M�H�G�H�ü�L�� �Q�D�þ�L�Q���Ä�:�H�E�O�R�J���� �N�D�R���P�R�G�H�U�D�Q��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L���P�H�G�L�M�����S�R�Q�D�M�S�U�L�M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Q�D�þ�L�Q���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D���E�O�R�J�H�U�R�Y�L�K���P�L�V�O�L�����V�W�D�Y�R�Y�D�����L�G�H�M�D��

�R���E�L�O�R���N�R�M�R�M���W�H�P�L�����L�]���E�L�O�R���N�R�M�H�J���S�R�G�U�X�þ�M�D�³���� 

Osnovna �]�Q�D�þ�D�M�N�D���E�O�R�J�D���M�H���W�D���G�D���M�H���Rn �X�V�P�M�H�U�H�Q���Q�D���M�H�G�Q�R���S�R�G�U�X�þ�M�H���L�O�L���W�H�P�X�����7�D�N�R�ÿ�H�U��

�G�U�X�J�H���]�Q�D�þ�D�M�N�H���E�O�R�J�D���V�X���W�H���G�D���V�X���R�E�M�D�Y�H���E�O�R�J�D���N�U�R�Q�R�O�R�ã�N�L���S�R�U�H�G�Dne�����R�E�M�D�Y�H���R�E�L�þ�Q�R���S�L�ã�H���V�D�P�R��

jedna osoba, komunikacija �V�D�� �þ�L�W�D�W�H�O�M�L�P�D�� �M�H�� �Q�H�I�R�U�P�D�O�Q�D����subjektivna �L�� �þ�L�W�D�W�H�O�M�L�� �V�H�� �S�R�W�L�þ�X�� �G�D��

�R�V�W�D�Y�H���N�R�P�H�Q�W�D�U�����.�U�D�Q�M�R�Y�L�ü���L���V�X�U���������������� 

�.�U�D�Q�M�R�Y�L�ü���L���V�X�U�������������������R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X���N�D�N�R���V�H���E�O�R�J�R�Y�L���G�L�M�H�O�H���X���W�U�L���N�D�W�H�J�R�U�L�M�H�� 

1. Osobni blogovi 

2. Profesionalni blogovi 

3. Korporativni blogovi 

 �2�V�R�E�Q�L�� �E�O�R�J�R�Y�L�� �S�U�L�N�D�]�X�M�X�� �V�D�G�U�å�D�M���X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q na osobne interese vlasnika, 

profesionalni blog �X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q �M�H���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���J�U�D�Q�X�����R�G�Q�R�V�Q�R���V�W�U�X�N�X�����G�R�N���M�H���N�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�L���E�O�R�J��

�X���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X���Q�H�N�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���L���S�R�G�X�]�H�ü�D ���.�U�D�Q�M�R�Y�L�ü���L���V�X�U���������������� 

�5�X�å�L�ü�� �L�� �V�X�U����(2014) govore kako se osim prethodno navedene tri klasifikacije blogovi 

mogu klasificirati �M�R�ã���L���S�U�H�P�D���W�H�P�D�W�L�F�L���L���W�L�S�X���V�D�G�U�å�D�M�D����Prema tematici blogovi mogu biti �V�O�M�H�G�H�ü�L�� 

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�����J�O�D�]�E�H�Q�L�����N�X�O�L�Q�D�U�V�N�L�����S�R�O�L�W�L�þ�N�L�����S�R�V�O�R�Y�Q�L�����H�G�X�N�D�F�L�M�V�N�L���L���G�U�X�J�L����Dok se p�U�H�P�D���W�L�S�X���V�D�G�U�å�D�M�D��

koji se objavljuje razlikuju: 

1. mikroblog,  

2. fotografski blog (photolog),  

3. video blog (vlog) 

�1�D�M�Y�H�ü�D���S�U�H�G�Q�R�V�W���E�O�R�J�D���N�D�R���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���S�O�D�W�I�R�U�P�H���M�H���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�H���E�L�O�R���N�R�M�H���Y�U�V�W�H���V�D�G�U�å�D�M�D����

�2�E�M�D�Y�O�M�X�M�X���V�H���D�X�W�R�U�R�Y�D���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���R���Q�H�N�L�P���W�H�P�D�P�D�����D�O�L���V�H���R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H���R�U�L�J�L�Q�D�O�D�Q���V�D�G�U�å�D�M�����-�R�ã���M�H�G�Q�D��

prednost bloga naspra�P���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D���M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���E�U�]�R�J���U�H�D�J�L�U�D�Q�M�D���L���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�D����

�W�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �þ�L�W�D�W�H�O�M�D�� �G�D�� �R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �N�R�P�H�Q�W�D�U�D�� �L�� �G�D�� �G�L�M�H�O�L�� �R�E�M�D�Y�H i na drugim digitalnim 

platformama (Cikoja, 2010). 
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4.3. Podcast  

�3�R�G�F�D�V�W�� �M�H�� �Y�U�V�W�D�� �D�X�G�L�R�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �D�X�G�L�R�� �H�S�L�]�R�G�D��fokusirana �Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

�V�D�G�U�å�D�M�����R�G�Q�R�V�Q�R���W�H�P�X�����.�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H���S�R�G�F�D�V�W�D���V�X���G�D���R�Q���P�R�å�H���E�L�W�L���Q�D���E�L�O�R���N�R�M�X���W�H�P�X�����E�L�O�R���N�R�M�H��

�G�X�å�L�Q�H�����E�L�O�R���N�R�M�H�J���I�R�U�P�D�W�D���L���I�U�H�N�Y�H�Q�F�L�M�H�����W�H���V�H���P�R�J�X���V�O�X�ã�D�W�L���E�L�O�R���N�D�G�D�����*�U�D�\, 2020). 

Podcast se distribuira putem RSS tehnologije. RSS je format utemeljen na XML-�X���þ�L�M�D��

je svrha distribuirati �V�D�G�U�å�D�M�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���N�R�M�L�� �V�H�� �þ�H�V�W�R�� �D�å�X�U�L�U�D���� �,�D�N�R���M�H�� �D�X�G�L�R�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�L���I�R�U�P�D�W��

�S�R�G�F�D�V�W�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �L�� �Y�L�G�H�R�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �W�H��se �V�O�X�ã�D���� �L���J�O�H�G�D���� �S�X�W�H�P���P�R�E�L�O�Q�R�J���W�H�O�H�I�R�Q�D���� �U�D�þ�X�Q�D�O�D����

digitalnih Playera ili televizije (�5�X�å�L�ü���L���V�X�U���������������� 

�9�H�ü�L�Q�D���S�R�G�F�D�V�W�D���L�P�D���L�V�W�X���V�W�U�X�N�W�X�U�X����Svaki podcast ima voditelje koji u svakoj epizodi 

�S�U�L�þ�D�M�X���R���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M���W�H�P�L���L���þ�H�V�W�R���L�P�D�M�X���L���J�R�V�W�H���N�R�M�H���Y�R�G�L�W�H�O�M�L���L�Q�W�H�U�Y�M�X�L�U�D�M�X���L�O�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���X���U�D�V�S�U�D�Y�X����

�2�V�L�P���J�R�Y�R�U�D���P�Q�R�J�L���S�R�G�F�D�V�W�L���M�R�ã���V�D�G�U�å�H���L���]�Y�X�þ�Q�H���Hfekte i glazbu (Gray, 2020). 

 

4.4. �:�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�D 

�:�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�H���L�O�L���Z�H�E���P�M�H�V�W�R���V�U�H�G�L�ã�Q�M�D��je lokacija �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R povezanih web stranica 

kojima se pristupa putem nekog internet preglednika (Computer Hope, 2019). 

�:�H�E�� �V�M�H�G�L�ã�W�H�� �]�D�S�U�D�Y�R��predstavlja �V�N�X�S�� �R�G�� �Y�L�ã�H�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Qica. Sve te web stranice 

�P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �V�X�� �S�R�Y�H�]�D�Q�H�� �M�H�G�Q�D�� �V�D�� �G�U�X�J�R�P�� �L�� �Q�D�O�D�]�H�� �V�H�� �X�� �R�N�Y�L�U�X�� �L�V�W�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�H�� �G�R�P�H�Q�H����

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �D�G�U�H�V�H���� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R�M�� �G�R�P�H�Q�L�� �S�U�L�V�W�X�S�D�� �V�H�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �S�X�W�H�P�� �Q�H�N�R�J�� �Z�H�E�� �S�U�H�J�O�H�G�Q�L�N�D��

poput Google Chrome, Mozilla Firefox ili Internet Explorera. Prva stranica koja se otvori 

�S�R�]�Q�D�W�D���M�H���N�D�R���S�R�þ�H�W�Q�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D���L�O�L��Home page, i iz nje se korisnik putem linkova �N�U�H�ü�H na 

ostale pod stranice �N�R�M�H���W�R���Z�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�H����Digital Unite, bez dat.). 

�:�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�D���P�R�J�X���V�H���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���V�H���R�Y�L�V�Q�R���R���Q�M�L�K�R�Y�R�M��funkciji odnosno namjeni, po temi 

�L���S�R���D�X�W�R�U�V�W�Y�X�����3�U�H�P�D���Q�M�L�K�R�Y�R�M���Q�D�P�M�H�Q�L���U�D�]�O�L�N�X�M�X���V�H���þ�H�W�L�U�L���Y�U�V�W�H���Z�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�D�����N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�D���Z�H�E��

�V�M�H�G�L�ã�W�D�����R�V�R�E�Q�D���Z�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�D�����Z�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�D���Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�L�K���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�����W�H���Z�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�D���Y�O�D�G�L�Q�L�K��

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�����5�X�å�L�ü���L���V�X�U������������). 

�6�Y�D�N�R�� �Z�H�E�� �V�M�H�G�L�ã�W�H�� �L�P�D�� �V�Y�R�M�X�� �I�X�Q�N�F�L�M�X�� �L�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �V�Y�R�M�L�K�� �R�V�Q�R�Y�Q�L�K�� �]�D�G�D�W�D�N�D���� �:�H�E��

�V�M�H�G�L�ã�W�D trebaju �S�U�L�Y�X�ü�L �L�� �]�D�G�U�å�D�W�L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �Z�H�E�� �V�M�H�G�L�ã�W�D���� �S�R�W�D�N�Q�X�W�L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �G�D�� �V�H�� �X��

�E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L �Y�U�D�W�L���Q�D���X�S�U�D�Y�R���W�R���Z�H�E���V�M�H�G�L�ã�W�H�����W�H���G�D���]�D�G�R�Y�R�O�M�L���S�U�X�å�D�Q�M�H���X�V�O�X�J�H���L���G�D �]�D�Y�U�ã�L�����R�G�Q�R�V�Q�R��

�]�D�N�O�M�X�þ�L �S�R�V�D�R�����5�X�å�L�ü���L���V�X�U���������������� 
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4.5. Mobilne aplikacije  

�5�D�]�Y�R�M�H�P���P�R�E�L�O�Q�L�K���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���G�R�ã�O�R���M�H���G�R���U�D�]�Y�R�M�D���M�H�G�Q�R�J���R�G���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K���I�R�U�P�D�W�D��

�G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H�����P�R�E�L�O�Q�L�K���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���� 

�0�R�E�L�O�Q�H�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �V�R�I�W�Y�H�U�V�N�L�� �V�X�� �S�U�R�J�U�D�P�L�� �U�D�]�Y�L�M�H�Q�L�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���]�D�� �P�R�E�L�O�Q�H�� �X�U�H�ÿ�D�M�H�� �L��

tablete. Mobilne aplikacije mogu se razviti za zadovoljenje bilo kakve potrebe jer je njihova 

�I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �Q�H�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D���� �S�D�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �X�� �V�Y�U�K�X�� �]�D�E�D�Y�H���� �V�S�R�U�W�D���� �Q�D�Y�L�J�D�F�L�M�H���� �W�H��

edukacije i informiranja (Viswanathan, 2019). 

Ko�G���P�R�E�L�O�Q�L�K���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���Y�D�å�Q�R���M�H���L�P�D�W�L���Q�D���X�P�X���N�D�N�D�Y���R�S�H�U�D�F�L�M�V�N�L���V�X�V�W�D�Y���N�R�U�L�V�Q�L�N���L�P�D����

Prilikom izrade mobilnih aplikacija developer �D�S�O�L�N�D�F�L�M�X�� �N�U�H�L�U�D�� �]�D�� �W�R�þ�Q�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�� �R�S�H�U�D�F�L�M�V�N�L��

�V�X�V�W�D�Y�� �L�� �R�Q�D�� �Q�D�� �G�U�X�J�R�P�� �R�S�H�U�D�F�L�M�V�N�R�P�� �V�X�V�W�D�Y�X�� �Q�H�ü�H�� �U�D�G�L�W�L���� �1�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�D�� �S�O�D�W�Iorma za 

preuzimanje mobilnih aplikacija za OS Android je Google Play, za iOS Apple App Store, dok 

se aplikacije za Amazon Fire �X�U�H�ÿ�D�M�H�� �S�U�H�X�]�L�P�D�M�X�� �S�X�W�H�P��Amazon AppStore (Viswanathan, 

2019). 
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5.  Monetizacija  

Sam pojam monetizacija �L�P�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H���R�Y�L�V�Q�R���R���N�R�Q�W�H�N�V�W�X���X���N�R�M�H�P���J�D���J�O�H�G�D�P�R����

Prema definiciji iz Investopedia (bez dat.) pojam monetizacija odnosi se na sposobnost 

pretvaranja objekta koji ne generira prihod u objekt koji generira novac.  

�8�� �N�R�Q�W�H�N�V�W�X�� �H�O�H�N�W�U�R�Q�L�þ�N�R�J�� �S�R�Vlovanja monetizacija se odnosi ostvarenje prihoda 

�R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H�P���V�D�G�U�å�D�M�D���Q�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�P���P�H�G�L�M�X���L�O�L���G�R�G�D�Y�D�Q�M�H�P���P�M�H�V�W�D���]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���X���V�N�O�R�S�X��

medija (Investopedia, bez dat.). 

�9�D�å�D�Q�� �M�H�� �R�G�D�E�L�U�� �S�U�D�Y�R�J�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�R�J�� �N�D�Q�D�O�D�� �S�X�W�H�P�� �N�R�M�H�J�� �V�H�� �Q�H�N�L�� �E�U�D�Q�G�� �R�E�U�D�ü�D��

pub�O�L�F�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D�� �E�L�O�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�D���� �.�D�N�R�� �E�L�� �S�R�V�W�L�J�O�L�� �ã�W�R�� �Y�H�ü�X�� �H�I�H�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �P�H�G�L�M�H�� �N�R�M�H��

�N�R�U�L�V�W�L�P�R�� �N�D�R�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�� �N�D�Q�D�O�� �P�R�U�D�P�R�� �S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L�P�D�� �E�U�D�Q�G�D���� �Q�M�H�J�R�Y�L�P��

ciljanim skupinama, te naravno i samim ciljevima �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�����)�H�U�H�Q�þ�L�ü������������).  

�3�U�L�O�L�N�R�P���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���E�L�O�R���N�R�M�H���Y�U�V�W�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���P�H�G�L�M�D���Y�D�å�Q�R���M�H���L�P�D�W�L���Q�D���X�P�X���ã�W�R���S�X�E�O�L�N�D��

�å�H�O�L���Y�L�G�M�H�W�L���L���W�H�å�L�W�L���G�D���V�D�G�U�å�D�M���E�X�G�H���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�D�Q�����N�R�U�L�V�W�D�Q���L��jedinstven kako bi se publika nastavila 

�Y�U�D�ü�D�W�L�����7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���Y�U�O�R���E�L�W�Q�R���L�]�D�E�U�D�W�L���S�U�L�N�O�D�G�D�Q���P�R�G�H�O���P�R�Q�Htizacije (IoTechnologies, bez dat.). 

 

5.1. Poveznica monetizacije i digitalnog marketinga  

�.�D�N�R���E�L���P�R�J�O�L���S�U�L�þ�D�W�L���R���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�L���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���R�G���N�O�M�X�þ�Q�H���M�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���G�D���V�H���S�U�Y�R��

�X�S�R�]�Q�D�P�R���V�D���N�R�Q�W�H�N�V�W�R�P���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���M�H�U���M�H���X�S�U�D�Y�R���R�Q���V�W�U�X�þ�Q�R���S�R�G�U�X�þ�M�H���]�D�G�X�å�H�Q�R��

�]�D���V�D�P�X���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D�����'�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���X���]�D�G�Q�M�L�K���M�H���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�G�L�Q�D���G�R�å�L�Y�L�R��

�R�J�U�R�P�D�Q���S�U�R�F�Y�D�W���L���S�R�V�W�D�R���M�H�G�Q�D���R�G���Q�D�M�S�R�å�H�O�M�Q�L�M�L�K���L���Q�D�M�X�Q�R�V�Q�L�M�L�K���J�U�D�Q�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���L���,�7-a. 

�'�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���G�L�R���M�H���ã�L�U�H�J���S�R�G�U�X�þ�M�D���H�O�H�N�W�U�R�Q�L�þ�N�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Qga koji se koristi novim, 

suvremenim tehnologijama i elektronskim medijima u komunikaciji s korisnicima kako bi se 

�]�D�G�R�Y�R�O�M�L�O�L���]�D�G�D�Q�L���F�L�O�M�H�Y�L���Q�D���N�U�H�D�W�L�Y�D�Q���L���H�I�L�N�D�V�D�Q���Q�D�þ�L�Q�����%�U�D�N�X�V������������������ 

�5�X�å�L�ü�� �L�� �V�X�U���� �������������� �Q�D�Y�H�G�H�� �N�D�N�R�� �Ä�G�L�J�L�W�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H��

�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���N�R�M�D���N�U�H�L�U�D�� �Q�R�Y�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���N�D�Q�D�O�H���V�� �F�L�O�M�H�P�� �S�R�W�S�R�U�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D��

�X�V�P�M�H�U�H�Q�L�P���Q�D���S�U�R�I�L�W�D�E�L�O�Q�R���R�V�Y�D�M�D�Q�M�H���L���]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���N�X�S�D�F�D���X���Y�L�ã�H���N�D�Q�D�O�Q�R�P �S�U�R�F�H�V�X���N�X�S�Q�M�H�³���� 

Digitalna tehnologija i elektronski mediji koji se spominju u navedenim definicijama 

podrazumijevaju �X�S�R�W�U�H�E�X���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�����U�D�þ�X�Q�D�O�D�����W�D�E�O�H�W�D���L���P�R�E�L�O�Q�L�K���W�H�O�H�I�R�Q�D�����W�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���P�H�G�L�M�H��

�S�R�S�X�W���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D����blogova i drugih. 

U kontekstu marketinga digitalne medije dijelimo na tri vrste: �S�O�D�ü�H�Q�H���� �]�D�V�O�X�å�H�Q�H�� �L��

�P�H�G�L�M�H�� �X�� �Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X�����3�O�D�ü�H�Q�L digitalni mediji su najtradicionalniji oblik digitalnog medija i kod 
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njih se �S�O�D�ü�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �N�D�Q�D�O�D�� �L�� �R�Q�L���R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X digitalne i �S�O�D�ü�H�Q�H oglase. 

�=�D�V�O�X�å�H�Q�L���G�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�H�G�L�M�L���V�X���E�H�V�S�O�D�W�Q�L���L���V�W�H�N�Q�X���V�H���G�R�E�U�Lm praksama. �7�U�H�ü�D vrsta su mediji u 

�Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X�� �L�� �R�Q�L�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D�� �P�H�G�L�M�H�� �N�R�M�H�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �L�O�L��brand i oni se 

�R�G�Q�R�V�H���Q�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�X���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����%�R�R�P�P���������������� 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���]�D�X�]�L�P�D�M�X���L�]�Q�L�P�Q�X���Y�H�O�L�N�X���X�O�R�J�X���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�����S�R�V�H�E�L�F�H���Ganas kada 

�V�H�� �X�S�U�D�Y�R�� �Q�D�� �Q�M�L�P�D�� �R�G�Y�L�M�D�� �Y�H�ü�L�Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���� �3�R�ã�W�R�� �V�H�� �R�Q�H�� �W�H�P�H�O�M�H�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L�P�� �L��

�S�R�N�U�H�W�Q�L�P���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�P�D���V�Y�D�N�R�J���V�H���G�D�Q�D���U�D�]�Y�L�M�D�M�X���Q�R�Y�H���L���X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�X�M�X���S�R�V�W�R�M�H�ü�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�����6�D��

�U�D�]�Y�R�M�H�P���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���N�R�G���P�Q�R�J�L�K���V�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���M�D�Y�L�O�D���R�S�F�L�M�D���]�D��monetizacijom (Grbavac 

i Grbavac, 2014). 
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6.  Modeli monetizacije  

�3�U�L�O�L�N�R�P�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�Q�M�D�� �V�D�P�R�J�� �S�R�M�P�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R�� �M�H�� �N�D�N�R�� �M�H�� �R�G�� �L�]�Q�L�P�Q�H��

�Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �G�D�� �R�G�D�E�H�U�X�� �S�U�L�N�O�D�G�D�Q�� �P�R�G�H�O�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J�� �P�H�G�L�M�D���� �0�R�G�H�O��

monetizacije se odnosi na �Q�D�þ�L�Q kako organizacija ostvaruje profit. 

�0�R�G�H�O�H���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���J�H�Q�H�U�D�O�Q�R���P�R�å�H�P�R���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���X���W�U�L���N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���� 

1. �P�R�G�H�O���N�R�M�H�J���S�O�D�ü�D�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L (engl. consumer-paid models) 

2. financirani model (engl. funded models)  

3. hibridni model (engl. hybrid models) 

�.�D�R���ã�W�R���V�D�P���Q�D�]�L�Y���J�R�Y�R�U�L���P�R�G�H�O���N�R�M�H�J���S�O�D�ü�D�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L odnosi se na monetizacijski 

model gdje se prihod �L�]�Y�O�D�þ�L od �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D. Financirani model odnosi se na intelektualno 

�Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�R���N�R�M�H���V�H���P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D���X�]���S�R�P�R�ü���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�D �L�O�L���O�L�F�H�Q�F�D�����7�U�H�ü�L�����K�L�E�U�L�G�Q�L���P�R�G�H�O��predstavlja 

�V�S�R�M���S�U�H�W�K�R�G�Q�R���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�D���G�Y�D���P�R�G�H�O�D�����'�H���5�R�V�D���L���%�X�U�J�H�V�V�������������� 

�0�R�G�H�O���N�R�M�H�J���S�O�D�ü�D�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L �R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���S�U�H�W�S�O�D�W�H�����O�L�F�H�Q�F�L�U�D�Q�M�H���V�D�G�U�å�D�M�D����Premium 

verzije, metered �R�G�Q�R�V�Q�R�� �V�D�G�U�å�D�M�� �N�R�M�L�� �M�H�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�R�� �G�R�V�W�X�S�D�Q�� �V�D�P�R�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �L�O�L�� �]�D��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���E�U�R�M���S�U�H�J�O�H�G�D���L���W�U�D�Q�V�D�N�F�L�M�H���R�G�Q�R�V�Q�R���S�O�D�ü�D�Q�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D�����)�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�L���P�R�G�H�O���W�D�N�R�ÿ�H�U���V�H��

�R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �O�L�F�H�Q�F�L�U�D�Q�M�H�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �D�O�L�� �L�� �Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �U�H�N�O�D�P�H�� �L�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�L�� �V�D�G�U�å�D�M���� �G�R�N�� �Ve 

hibridni model odnosi na besplatan freemium �V�D�G�U�å�D�M���L���S�O�D�ü�H�Q�L paidmium �V�D�G�U�å�D�M�D�����'�H���5�R�V�D���L��

Burgess 2014). Fremium se odnosi na to da se aplikacija besplatno nudi potencijalnim 

kupcima, ali  su dostupne i neke �G�R�G�D�W�Q�H���I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���N�X�S�D�F���P�R�å�H���N�X�S�L�Wi. Bez obzira 

kupi li te dodatne funkcionalnosti ili ne �M�R�ã���X�Y�L�M�H�N��se mogu koristiti originalnom aplikaciju, ali je 

�S�U�L�V�W�X�S���Q�H�N�L�P���G�U�X�J�L�P���]�Q�D�þ�D�M�N�D�P�D���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�� Paidmium se odnosi na model gdje se aplikacija 

mora kupiti preko iTunes-a ili Google Play-a, odno�V�Q�R���N�R�U�L�V�Q�L�N���R�G�P�D�K���P�R�U�D���S�R�W�U�R�ã�L�W�L���Q�R�Y�D�F���G�D��

kupi aplikaciju kako bi ju mogao koristiti (EZ Texting, 2020). 

 

 
Slika 9. Profit na osnovi modela monetizacije digitalnog medija (De Rosa i Burgess, 2014). 
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7.  Strategije  i trendovi  monetizacije  �V�D�G�U�å�D�M�D 

digitalnih medija  

�1�D�N�R�Q���ã�W�R���M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q���V�D�P���S�R�M�D�P���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���V�D�G�U�å�D�M�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���Me 

upoznati se sa time kako takav oblik monetizacija funkcionira. Sa svrhom boljeg razumijevanja 

�X���Q�D�V�W�D�Y�N�X���E�L�W���ü�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���L���W�U�H�Q�G�R�Y�L���X���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�L���V�D�G�U�å�D�M�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D. 

7.1. �.�O�D�V�L�þ�Q�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K��

medija  

Strategije monetizacije digitalnih medija usko su povezane i nadovezuju se na modele 

�P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���N�R�M�L���V�X���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�L��u prethodnom poglavlju. U nastavku teksta �E�L�W���ü�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R��

nekoliko strategija monetizacije digitalnih medija koje su ostvarile najbolji uspjeh i uz koje se 

�R�V�W�Y�D�U�X�M�H���Q�D�M�Y�H�ü�L���S�U�R�I�L�W�����D���W�R���V�X�� 

1. �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H (engl. Advertising) 

2. Sponzorirane objave (engl. Sponsored posts) 

3. �8�G�U�X�å�H�Q�R���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H (engl. Affiliate linking) 

4. Pretplate (engl. Subscription) 

5. Platni zid (engl. Pay-Wall) 

�=�D���S�R�þ�H�W�D�N���V�D�Y���V�D�G�U�å�D�M���Q�X�G�L���V�H���E�H�V�S�O�D�W�Q�R�����1�X�G�H�ü�L���E�H�V�S�O�D�W�D�Q���V�D�G�U�å�D�M���U�D�]�Y�L�M�D���V�H��brand i 

�S�U�L�N�X�S�O�M�D�M�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�����7�H�N���N�D�G�D���V�H���V�W�Y�R�U�L���S�X�E�O�L�N�D���P�R�å�H���V�H���S�U�H�ü�L���Q�D���S�U�R�F�H�V��monetizacije svog 

�G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D���N�U�R�]���Q�H�N�H���G�R���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�����9�H�U�P�D, 2017). 

Najpopularnija �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �Q�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P�� �P�H�G�L�M�L�P�D�� �M�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H����

�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���M�H���Y�U�O�R���H�I�L�N�D�V�Q�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���]�D���V�Y�H���R�Q�H���N�R�M�L���å�H�O�H���P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L �V�Y�R�M���V�D�G�U�å�D�M���D�O�L�����L���X���L�V�W�R��

�Y�U�L�M�H�P�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�W�L�� �G�D�� �W�D�M�� �V�D�G�U�å�D�M�� �G�U�X�J�L�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �R�V�W�D�Q�H�� �E�H�V�S�O�D�W�D�Q�����2�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L �S�O�D�ü�D�M�X 

�L�]�G�D�Y�D�þ�L�P�D���V�D�G�U�å�D�M�D���]�D���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�H�P���R�J�O�D�V�D�����9�H�U�P�D, 2017). �=�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���V�H���P�R�å�H���U�H�ü�L���G�D��

ima dvije osnovne funkcije: komunikacijsku i psih�R�O�R�ã�N�X���� �.�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �I�X�Q�N�F�L�M�D�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H��

�S�R�G�V�M�H�ü�D�Q�M�H�����L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�M�H�����W�H���X�Y�M�H�U�D�Y�D�Q�M�H���L���S�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���W�U�å�L�ã�Q�L�K���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����'�R�N���V�H���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�D��

�I�X�Q�N�F�L�M�D���R�G�Q�R�V�L���Q�D���V�W�L�P�X�O�D�F�L�M�X���Q�D���N�X�S�Q�M�X���L���X�P�D�Q�M�H�Q�M�H���S�U�L�Y�U�å�H�Q�R�V�W�L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�L ���â�H�P�S�H�U������������������

�1�D�þ�L�Q�� �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D�� �R�J�O�D�V�D��varira od vrste digitalnog medija, pa se tako na blogovima i web 

stranicama oglas prikazuje na praznom prostoru, dok se na YouTubeu oglas prikazuje prije ili 

�W�R�N�R�P�� �H�P�L�W�L�U�D�Q�M�D�� �Y�L�G�H�D���� �D�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �S�R�S�X�W�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �L��Instagram oglasi u 

ukomponirani u timeline korisnika.  
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�9�U�O�R�� �V�O�L�þ�Q�R�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �L��sponzoriranje objave. Sponzoriranim objavama 

�S�U�L�V�W�X�S�D���V�H���V���M�H�G�Q�L�P���R�G���G�Y�D���V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D�����V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�D���R�E�M�D�Y�D���P�R�å�H���V�H���L�]�U�D�G�L���Q�D���Y�O�D�V�W�L�W�R�M���V�W�U�D�Q�L�F�L��

�L�O�L���P�U�H�å�L���X�]���S�R�P�R�ü���D�O�D�W�D���N�D�R���ã�W�R���V�X��Google Ads, Facebook for Business �L���V�O�L�þ�Q�R�����L�O�L���V�H���P�R�å�H��

raditi s influencerima koji su spremni objavljivati sponzorirane objave na svojim web 

platformama (Ledgard, bez dat.). Razlika �L�]�P�H�ÿ�X���N�O�D�V�L�þ�Q�R�J���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�K���R�E�M�D�Y�D 

�M�H���X���W�R�P�H���G�D���N�R�G���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�K���R�E�M�D�Y�D���R�V�R�E�D���N�R�M�D���Q�D���V�Y�R�P���P�H�G�L�M�X���R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H���V�D�G�U�å�D�M���Y�H�ü���P�R�U�D��

imati veliki utjecaj. Problem kod takve vrste monetizacije nastaje jer osoba koja objavljuje 

�V�D�G�U�å�D�M�� �Q�H�P�D�� �N�R�Q�W�U�R�O�X�� �Q�D�G�� �X�Y�M�H�W�L�P�D�� �G�R�J�R�Y�R�U�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�H�E�H�� �L�� �V�S�R�Q�]�R�U�D���� �W�H da sponzor u 

�V�Y�D�N�R�P���W�U�H�Q�X�W�N�X���P�R�å�H���R�G�X�V�W�D�W�L����Markidan, 2018). 

�6�O�M�H�G�H�ü�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���M�H��affiliate linking �L�O�L���X�G�U�X�å�H�Q�R���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H. Affiliate linking zasniva 

se na ideji dobivanja nagrada za preporuku na neki proizvod ili uslugu, odnosno da osoba koja 

je postavila poveznicu �G�R�E�L�Y�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���V�Y�R�W�X���S�U�L�K�R�G�D���R�G���G�R�E�U�D���N�X�S�O�M�H�Q�R�J���S�U�H�N�R��te poveznice. 

�0�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �W�D�N�Y�D�� �Vtrategija �]�D�V�Q�L�Y�D�� �Q�D�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�X i pregledu �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Q�D���V�D�G�U�å�D�M���]�D�M�H�G�Q�R���V�D���O�L�Q�N�R�P���N�R�M�L���Y�R�G�L���G�L�U�H�N�W�Q�R���Q�D���W�D�M���S�U�R�L�]�Y�R�G�����.�X�V�K�P�D�Uo, 2017). 

�5�D�]�O�L�N�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�K�� �R�E�M�D�Y�D�� �L��affiliate linkova je u tome da sponzorirana objava 

�]�D�K�W�M�H�Y�D���X�J�R�Y�R�U���V���W�Y�U�W�N�R�P���L�����R�E�L�þ�Q�R���V�D�G�U�å�L���Y�L�V�R�N�H���]�D�K�W�M�H�Y�H���]�D���S�U�L�M�D�P�����G�R�N���V�H���]�D��affiliate linkove 

�X�]�� �S�R�P�R�ü�� �S�D�U�W�Q�H�U�V�N�L�K�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �P�R�J�X�� �S�U�L�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �R�E�L�þ�Q�L�� �O�M�X�G�L�� �E�H�]�� �Q�H�N�L�K�� �S�R�V�H�E�Q�L�K�� �X�Y�M�H�W�D��

(Markidan, 2018). 

�-�R�ã�� �M�H�G�Q�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �M�H�� �S�U�H�W�S�O�D�W�D���� �3�U�H�W�S�O�D�W�D�� �G�M�H�O�X�M�H�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�H��

korisnicima koji su �S�U�H�W�S�O�D�ü�H�Q�L �Q�X�G�L���H�N�V�N�O�X�]�L�Y�D�Q���V�D�G�U�å�D�M���N�R�M�L���G�U�X�J�L�P�D��nije dostupan. Pretplate 

�V�X�� �E�L�O�H�� �Y�U�O�R�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �D�O�L�� �G�R�ã�O�R�� �M�H�� �G�R�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �G�D�� �]�E�R�J���]�D�V�L�ü�H�Q�R�V�W�L 

medija iste informacije na drugoj platformi mogu biti besplatne (Verma, 2017). Kod pretplata 

�S�U�X�å�D�W�H�O�M�L�� �X�V�O�X�J�H�� �S�U�L�K�R�G�� �G�R�E�L�Y�D�M�X�� �R�G�� �S�U�R�G�D�M�H�� �Nupcima te nastavljate dobivati neprestane 

�S�U�L�K�R�G�H�� �R�G�� �Q�M�L�K���� �3�U�H�W�S�O�D�W�H�� �V�H�� �P�R�J�X�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�L�U�D�W�L�� �X�� �Y�L�ã�H�� �R�E�O�L�N�D���� �W�D�N�R�� �G�D�� �V�H�� �S�U�Y�R�� �N�X�S�F�X�� �S�U�X�å�D��

besplatna usluga ali se ponude i dodatne funkcionalnosti koje treba platiti, kao potpuno 

�S�O�D�ü�H�Q�H usluge ali samo u probnom razdoblju, kao ekspanzije usluge, te kao nadogradnje i 

dodaci (Solomon, 2019). 

�6�O�L�þ�Q�R�� �S�U�H�W�S�O�D�W�D�P�D�� �M�R�ã�� �M�H�� �L��Pay-Wall strategija. PayWall �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�H��

�R�J�U�D�Q�L�þ�L�� �S�U�L�V�W�X�S�� �V�D�G�U�å�D�M�X�� �N�R�M�L�� �å�L�Y�L�� �Q�D�� �Z�H�E�� �P�M�H�V�W�X���� �5�D�]�O�L�N�X�M�H�� �V�H�� �W�U�L�� �R�V�Q�R�Y�Q�H�� �Y�U�V�W�H��PayWall-a: 

Metered PayWall i Subscription Paywall. Kod Metred PayWall �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �L�P�D�� �S�U�L�V�W�X�S�� �Y�H�ü�L�Q�L��

�V�D�G�U�å�D�M�D�� �Z�H�E�� �O�R�N�D�F�L�M�H�� �G�R�N�� �V�H�� �Q�H�� �G�R�V�H�J�Q�H�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�� �S�D�U�D�P�H�W�D�U����Subscription 

PayWall �R�J�U�D�Q�L�þ�D�Y�D pristup �V�D�G�U�å�D�M�X��sve dok posjetitelj ne plati pristupi. To se �P�R�å�H���S�R�V�W�L�ü�L��

pretplatom na web mjesto s posebnom prijavom kako biste se jednokratno mogli pristupiti 

�V�D�G�U�å�D�M�X�����6�X�E�V�F�U�L�S�W�L�R�Q�'�1�$�����E�H�]���G�D�W������   
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7.2. Trendovi u monetizaciji �V�D�G�U�å�D�M�D��digitalnih medija  

Kao i u svakoj drugoj grani industrije tako se i u monetizaciji digitalnih medija 

�N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R���U�D�]�Y�L�M�D�M�X���L�]�P�M�H�Q�M�X�M�X���L���U�D�]�Y�L�M�D�M�X���Q�R�Y�L���W�U�H�Q�G�R�Y�L���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�����2�G���L�]�Q�L�P�Q�H���M�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L��

pratiti te trendove kako bi se iskoristio maksimalan potencijal monetizacije. Neki od trendova 

�P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�L���X���Q�D�V�W�D�Y�N�X��teksta su:  

1. Omni-channel marketing 

2. Umjetna inteligencija (engl. Artificial Intelligence - AI)  

3. �6�W�U�R�M�Q�R���X�þ�H�Q�M�H�����H�Q�J�O����Machine Learning)  

4. Izlazni video (engl. Outstream video) 

5. Mobilni video 

6. Optimiz�D�F�L�M�D���]�D���J�O�D�V�R�Y�Q�D���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

Omni-channel �P�D�U�N�H�W�L�Q�J���Q�H���R�G�Q�R�V�L���V�H���V�D�P�R���Q�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���P�H�G�L�M�H���Y�H�ü���L���Q�D���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H����

Omni-channel �I�R�N�X�V�L�U�D�Q���M�H���Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���L���Q�D���S�U�X�å�D�Q�M�H���Q�D�M�E�R�O�M�H�J���P�R�J�X�ü�H�J���N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R�J���L�V�N�X�V�W�Y�D��

�Q�D�� �V�Y�L�P�� �N�D�Q�D�O�L�P�D�� �E�L�O�R�� �W�R�� �S�U�H�N�R�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���� �P�R�E�L�W�H�O�D���� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �L�O�L�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J�� �I�L�]�L�þ�N�Rg 

mjesta (Vrountas 2020). �.�R�G�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �Q�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P�� �P�H�G�L�M�L�P�D��omni-channel 

marketing �J�O�H�G�D�� �V�H�� �X�� �N�R�Q�W�H�N�V�W�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�R�Y�R�J�� �D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�M�D��(engl. engagement) �L�� �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R�J��

iskustva pa se tako zbog monetizacije �P�R�U�D�� �R�V�L�J�X�U�D�W�L�� �G�D�� �V�X�� �V�Y�L�� �S�U�R�F�H�V�L�� �R�G�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����

�W�U�D�Q�V�D�N�F�L�M�D�����L�]�Y�U�ã�D�Y�D�Q�M�D���N�X�S�Q�M�H�����D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���Q�D�N�R�Q���N�X�S�Q�M�H���L���G�R���S�R�Y�U�D�W�Q�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���S�R�Y�H�]�D�Q�L���Q�D��

�V�Y�L�P�� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �N�R�U�L�V�Q�X�� �R�P�R�J�X�ü�L�O�R�� �Q�H�V�P�H�W�D�Q�R�� �N�U�H�W�D�Q�M�H�� �N�U�R�]�� �V�Y�H�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H��

(Adobe, 2020). 

�-�R�ã���M�H�G�D�Q��trend koji se pojavljuje je umjetna inteligencija odnosno Artificial Intelligence 

(AI). AI raste na popularnosti u posljednjih nekoliko godina i �Y�H�ü���M�H���R�P�R�J�X�ü�L�R���L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�X��

�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���E�H�]���S�R�P�R�ü�L���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�L�K���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D���W�H���V�H���V�Y�H���Y�L�ã�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���X���G�L�J�L�W�D�O�Q�H��

medije, posebice u razvoj aplikacija i video igara (Holleran 2019). �8�]���$�,���Y�H�å�H���V�H���L��pojam strojno 

�X�þ�H�Q�M�H�����H�Q�J�O�� Machine Learning). Machine Learning �L�O�L���V�W�U�R�M�Q�R���X�þ�H�Q�M�H���N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�D���M�H���X�P�M�H�W�Q�H��

inteligencije i ono je u osnovi proces u kojem st�U�R�M�H�Y�L�� �P�R�J�X�� �V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R�� �X�þ�L�W�L�� �E�H�]�� �L�]�U�L�þ�L�W�R�J��

programiranja. AI i Machine Learning rastu kao trend u monetizaciji digitalnih medija iz razloga 

�ã�W�R�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �S�H�U�V�R�Q�D�O�L�]�D�F�L�M�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R�J�� �L�V�N�X�V�W�Y�D���� �8�S�U�D�Y�R�� �]�E�R�J�� �S�U�L�O�D�J�R�G�E�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��

�X�S�R�W�U�H�E�H�� �$�,�� �L�� �V�W�U�R�M�Q�R�J�� �X�þ�H�Q�M�D���X�� �N�R�Q�F�H�S�W�X�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �V�X�� �Q�H�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�H (Holleran 2019). U 

�N�R�Q�W�H�N�V�W�X���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���L���X�P�M�H�W�Q�D���L�Q�W�H�O�L�J�H�Q�F�L�M�D���L���V�W�U�R�M�Q�R���X�þ�H�Q�M�H���N�R�U�L�V�W�H���V�H���Q�H��

�V�D�P�R�� �]�D�� �S�H�U�V�R�Q�D�O�L�]�D�F�L�M�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R�J�� �L�V�N�X�V�W�Y�D�� �Y�H�ü�� �L�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L�� �V�D�G�U�å�D�M�D����

�S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���N�X�S�D�F�D�����S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���å�L�Y�R�W�D���]�D���N�O�L�M�H�Q�W�D�����]�D��influencer marketing te se AI 

�P�R�å�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���L���]�D���D�Q�D�O�L�]�X���R�V�M�H�ü�D�M�D���R�E�M�D�Y�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D�����8���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X��

�V�W�U�R�M�Q�R�� �V�H�� �X�þ�H�Q�M�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �E�R�O�M�H�� �U�D�]�X�P�M�H�O�R�� �S�H�U�V�R�Q�H�� �N�X�S�F�D���� �S�R�Y�H�ü�D�O�R�� �J�Hneriranje 

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���N�O�L�M�H�Q�D�W�D�����S�R�E�R�O�M�ã�D�O�R���L�V�N�X�V�W�Y�R���N�X�S�F�D���L�����S�R�Y�H�ü�D�O�H���V�W�R�S�H���S�U�R�G�D�M�H (Haponik, 2019). 
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�6�O�M�H�G�H�ü�D���G�Y�D���W�U�H�Q�G�D���Y�H�]�D�Q�D���V�X���X�]���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L���I�R�U�P�D�W�D���G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H���D���W�R���M�H��

video. Dva trenda vezana uz video koja se pojavljuju su Outstream video i Mobile video. 

Outstream video �Y�H�]�D�Q���M�H���X�]�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D���L���W�R���M�H��novi formata oglasa 

koji �R�P�R�J�X�ü�X�M�H da se video prikazuje u kutovima web stranice ili �L�]�P�H�ÿ�X�� �R�G�O�R�P�D�N�D��teksta. 

Takav �W�U�H�Q�G�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �M�H�� �Y�H�]�D�Q�� �X�]�� �<�R�X�7�X�E�H���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X�� �L�� �R�P�R�J�X�ü�L�W�� �ü�H�� �G�D�� �V�H��

reklame ne pokazuju samo prije ili tokom prikaza �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D�� �Y�H�ü�� �F�L�M�H�O�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� ���9�U�R�X�Q�W�D�V��

2020). Mobile video vrlo je popularan kod monetizacije mobilnih i desktop aplikacija i mobilnih 

igara. Mobile video dijeli se u dvije vrste: �Ä�Q�D�J�U�D�G�Q�L�� �Y�L�G�H�R�� ��rewarded videos) i �P�H�ÿ�X�S�U�R�V�W�R�U�L��

(interstitials). Ovaj trend raste na popularnosti jer prema rezultatima provedenih �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

�Y�H�ü�D���M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W �G�D���ü�H���N�R�U�L�V�Q�L�N���N�X�S�L�W�L���Q�H�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���D�N�R���P�X���M�H���R�Q���S�U�L�N�D�]�D�Q���N�D�G�D se koristi 

mobilnim te�O�H�I�R�Q�R�P�� �ã�W�R�� �R�G�P�D�K�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�X�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X��

(Holleran, 2019).  

�6�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �Q�R�Y�L�K�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�� �V�H�� �L�� �S�R�M�D�Y�D�� �M�R�ã�� �M�H�G�Q�R�J�� �W�U�H�Q�G�� �N�R�M�L�� �E�L�� �V�H�� �X��

�E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���P�R�J�D�R���U�D�]�Y�L�W�L�����D���W�R���M�H���R�S�W�L�P�L�]�D�F�L�M�D���]�D���J�O�D�V�R�Y�Q�H���S�U�H�W�U�D�J�H�����3�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���Q�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P��

�P�H�G�L�M�L�P�D�� �V�Y�H�� �þ�H�ã�ü�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �L�� �J�O�D�V�R�Y�Q�D�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �W�H�� �V�H�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�� �G�D�� �ü�H�� �W�D�N�Ya vrsta 

�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���X���V�O�M�H�G�H�ü�L�K���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�G�L�Q�D���G�R�å�L�Y�M�H�W�L���S�U�R�F�Y�D�W���W�H���M�H���ã�W�R���S�U�L�M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�W�L���Q�D�þ�L�Q�H��

kako to monetizirati  (Brazzoni, 2020). 

�,�]���R�Y�R�J���W�H�N�V�W�D���P�R�å�H�P�R���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R���M�H���]�D�S�U�D�Y�R���Y�U�O�R���W�H�ã�N�R���X�W�Y�U�G�L�W�L���N�R�M�L���ü�H���W�U�H�Q�G�R�Y�L���X��

monetizaciji digital�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���S�U�H�Y�O�D�G�D�W�L���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���M�H�U���V�Y�H���R�Y�L�V�L���R���U�D�]�Y�R�M�X���Q�R�Y�L�K���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���L��

�R���Q�D�þ�L�Q�X���N�D�N�R���ü�H���L���X���N�R�O�L�N�R�M���P�M�H�U�L���W�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���E�L�W�L���L�P�S�O�H�P�H�Q�W�L�U�D�Q�H���X���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���P�H�G�L�M�H���L���V���W�R�P�H��

�X���V�D�P�R���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X���W�L�K���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D�����7�U�H�Q�G�R�Y�L���V�H���þ�H�V�W�R��mijenjaju i kako bi se osigurala 

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W svaki korisnik digitalnog medija mora pozorno pratiti promjene i trendove.  
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8.  Monetizacija  �V�D�G�U�å�D�M�D���Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���Y�U�V�W�D�P�D��

digitalnih medija   

�8���R�Y�R�P���S�R�J�O�D�Y�O�M�X���E�L�W���ü�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R���Q�D���N�R�M�H���Q�D�þ�L�Q�H���V�H �V�D�G�U�å�D�M���S�R�M�H�G�L�Q�H���Y�U�V�W�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K��

medija �P�R�å�H���P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L�����2�E�M�D�V�Q�L�W���ü�H���V�H���Q�D�þ�L�Q monetizacije �S�R�P�R�ü�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����W�R�þ�Qije 

Instagrama, Facebooka, Twittera i LinkedIna, monetizacija na YouTubeu, blogovima, 

podcastima te web stranicama. 

8.1. Monetizacija  �V�D�G�U�å�D�M�D na Instagramu  

Instagram �R�P�R�J�X�üuje brandovima �G�D���S�R�N�D�å�X���R�V�R�E�Q�L�M�X���V�W�U�D�Q�X���L��objave slike behind-the-

scenes �L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q��brand �R�P�R�J�X�ü�X�M�H osobniji i personalizirani pristup korisnicima. Kako bi 

se �S�R�V�W�L�J�O�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D�� �Q�D��Instagramu �S�U�Y�R�� �M�H�� �E�L�W�Q�R�� �L�]�J�U�D�G�L�W�L���V�Q�D�å�Q�X�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�� �V�D��

puno pratitelja koja se izgradi redovitim objavljivanjem kvalitetnog �V�D�G�U�å�D�M�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���E�L�W�Q�R���M�H��

da su pratitelji aktivni odnosno da ostavljaju likeove i komentare (Barker, 2018). 

�6�D�P���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���]�D�U�D�ÿ�X�M�H���R�G���U�H�N�O�D�P�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�K���R�E�M�D�Y�D�����3�U�R�V�M�H�þ�Q�D���F�L�M�Hna 

CPC (cost-per-click) na jednoj Instagram reklami je oko $0.50 �± $1.00, dok su neki spremni i 

izdvojiti do $3.00 po jednom kliku. �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�X�� �L�� �)�D�F�H�E�R�R�Nu funkcionira na 

�S�U�L�Q�F�L�S�X�� �U�X�O�H�W�D�� �W�D�N�R�� �G�D�� �Q�L�M�H�� �R�V�L�J�X�U�D�Q�R�� �G�D�� �ü�H�� �V�H���U�H�N�O�D�P�D�� �S�U�L�N�D�]�D�W�L�� �]�D�W�R�� �R�Q�L�� �N�R�M�H�� �L�]�G�Y�R�M�H�� �Y�H�ü�X��

�F�L�M�H�Q�X�� �S�R�� �&�3�&�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�H�� �ã�D�Q�V�H�� �G�D�� �ü�H�� �V�H�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �S�U�L�N�D�]�D�W�L�� �W�D�U�J�H�W�L�U�D�Q�R�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�X 

(Karlson, 2019). 

�1�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�L�� �N�D�N�R�� �V�H��Instagram s�D�G�U�å�D�M�� �P�R�å�H�� �P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L�� �V�X�� �V�O�M�H�G�H�ü�L����

sponzorirane objave, Affiliate objave i video product placement, te promoviranje vlastitih 

proizvoda ili usluga. 

�6�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�H�� �R�E�M�D�Y�H�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�X�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D�� �N�R�M�L�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D��

influencer sklopi partnerstvo sa nekim brandom �N�R�M�L�� �S�O�D�ü�D�� �R�E�M�D�Y�X�� �N�R�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �Q�M�L�K�R�Y��

proizvod. Takav oblik monetizacije vrlo je �S�U�R�I�L�W�D�E�L�O�D�Q���L���X���S�U�R�V�M�H�N�X���]�D�U�D�ÿuje se $10 po 1,000 

pratitelja (ili $1,000 po 10,000 pratitelja) ili $0.25 do $0.75 prema interakciji na objavi (Johnson, 

2019). 

�9�U�O�R���V�O�L�þ�Q�R���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�P���R�E�M�D�Y�D���M�H���V�X���L��affiliate objave. Affiliate �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D��

se postane ambasador nekog branda ili proizvoda. Brand �V�H���S�U�R�P�R�Y�L�U�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���V�H���R�E�M�D�Y�L��

�V�D�G�U�å�D�M���V�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P���L���X�N�O�M�X�þ�L���O�L�Q�N���L�O�L���N�R�G���W�H���Ve ostvaruje postotak profita svakog puta kada se 

promovirani proizvod kupi preko tog linka ili koda (Johnson, 2019). 
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�8�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�P�� �Y�L�G�H�R�� �I�R�U�P�D�W�D�� �Q�D�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �S�R�M�D�Y�L�O�D�� �V�H�� �L�� �Q�R�Y�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W monetizacije: 

video product placement. Video product placement �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

proizvoda ili spominjanje branda u svoju objavu bilo da je to kratka video objava ili sve 

�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L���,�*�7�9���L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���V�H���R�V�W�Y�D�U�X�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���S�U�L�K�R�G���R�G���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�R�J��branda (Johnson 

2019). 

�2�V�L�P�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�K�� �M�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q �N�D�N�R�� �V�H�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �P�R�å�H�� �P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L�� �V�X�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��

Instagrama kao platforme za promoviranje nekog vlastitog proizvoda bilo da su to �R�G�M�H�ü�D, 

�N�R�]�P�H�W�L�þ�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�����N�Q�M�L�J�H���L�O�L���E�L�O�R���N�R�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���N�R�M�L���R�G�J�R�Y�D�U�D���R�V�R�E�Q�R�P��brandu (Barker, 2018). 

Kada se spomene mon�H�W�L�]�D�F�L�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D���Q�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�X���Y�H�ü�L�Q�L���O�M�X�G�L���S�U�Y�R���ü�H���S�R�P�L�V�O�L�W�L���Q�D��

influencere. Posljednjih godina influencer �N�X�O�W�X�U�D���U�D�]�Y�L�O�D���V�H���L�]�Q�D�G���V�Y�L�K���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���L���V�D�G�D���V�X���R�Q�L��

�]�D�S�U�D�Y�R���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K alata. Influenceri monetiziraju Instagram na svaki 

od prethodno navedenih �Q�D�þ�L�Q�D no najzastupljenije su sponzorirane objave. Njihova 

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W u monetizaciji te platforme prikazana je i u financijama. Naime ovisno o broju 

prati�W�H�O�M�D���L���V�W�R�S�L���D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�M�D��influenceri �]�D�U�D�ÿ�X�M�X���L���S�R��desetke �W�L�V�X�ü�D���G�Rlara sa samo jednom 

objavom.  Primjer koliko influencer zaradi kroz monetizaciju ove platforme prikazan je i na slici 

10. Influencer �V�D�����������W�L�V�X�ü�D���S�U�D�W�L�W�H�O�M�D���L���V�W�R�S�R�P���D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�M�D���R�G�������������P�R�å�H���Q�D�S�O�D�W�L�W�L���L�]�P�H�ÿ�X����������

i 3000 �D�P�H�U�L�þ�N�L�K dolara ovisno o objavi. Pa tako jedna objava na Instagramu stoji 700$, jedana 

Story objava 300$, a paket sa pet objava stoji i do 2500$ (Carbone, 2019). 

 

Slika 10. Primjer cijena influencer objava na Instagramu (https://later.com/blog/instagram-

influencers-costs/) 

 

  

https://later.com/blog/instagram-influencers-costs/
https://later.com/blog/instagram-influencers-costs/


25 
 

8.2. Monetizacija �V�D�G�U�å�D�M�D��na Facebooku  

�)�D�F�H�E�R�R�N���R�V�L�P���ã�W�R���M�H��najpopularnija svjetska �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D���V�O�X�å�L���L���N�D�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D��

platforma. Sa datumom pisanja ovog rada (kolovoz 2020.) Facebook broji �Y�L�ã�H���R�G�����������P�L�O�L�M�D�U�G�L��

aktivnih korisnika i taj broj kontinuirano raste iz godine u godinu, te zbog toga predstavlja vrlo 

�Y�D�å�D�Q���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���D�O�D�W���]�D���V�Y�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H���L���E�U�D�Q�G�R�Y�H�����%�U�D�N�X�V���������������� Nastavak teksta fokusirat 

�ü�H�� �V�H�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�H�� �N�D�N�R�� �P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L�� �)�D�F�H�E�R�Rk stranicu,  Facebook video i Facebook Ads 

(reklame).  

�)�D�F�H�E�R�R�N�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �P�R�J�X�� �V�H�� �P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �R�Q�D�� �V�O�X�å�L�� �N�D�R�� �V�U�H�G�V�W�Y�R�� �]�D��

�X�V�P�M�H�U�D�Y�D�Q�M�H���S�U�R�P�H�W�D���Q�D���V�Y�R�M�X���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�X���L�O�L���E�O�R�J���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���V�H��objavljuju veze na svoju 

stranicu. Facebook �V�W�D�Q�L�F�D���M�R�ã���V�H���P�R�å�H���L���P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L���Q�D���Q�D�þ�L�Q���V�H���R�Q�D���V�O�X�å�L���]�D���S�U�R�G�D�M�X���Y�O�D�V�W�L�W�L�K��

proizvoda ili kroz affiliate marketing, odnosno postajanjem ambasadora i promoviranjem nekog 

branda ili proizvoda (Puggioni, 2019). 

�)�D�F�H�E�R�R�N���V�H���Q�H�G�D�Y�Q�R���S�R�þ�H�R���Y�U�O�R���I�R�N�X�V�L�U�D�W�L���Q�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X���Y�L�G�H�D�����8�S�U�D�Y�R���X���V�Y�U�K�X���ã�W�R��

bolje monetizacije videa uvedena je funkcija Facebook for Creators �N�R�M�D���V�O�X�å�L���N�D�R���D�O�D�W���Q�H���V�D�P�R��

�]�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X���Y�H�ü���L���]�D���R�E�U�D�G�X���Y�L�G�H�D�����8�]���S�R�P�R�ü���W�H���I�X�Q�N�F�L�M�H���Y�L�G�H�R���N�U�H�D�W�R�U�L���P�R�J�X���S�U�R�G�X�F�L�U�D�W�L���L��

�R�E�U�D�ÿ�L�Y�D�W�L���Y�L�G�H�R���V�D�G�U�å�D�M���W�H���J�D���S�R�Y�H�]�D�W�L���Q�D �V�Y�R�M���)�D�F�H�E�R�R�N���U�D�þ�X�Q�����3�X�J�J�L�R�Q�L, 2019). 

�-�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �D�O�D�W�� �]�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X�� �V�X�� �W�]�Y����Facebook Ads, odnosno Facebook 

oglasi. Za monetizaciju putem Facebook Ads �E�L�W�Q�R���M�H���S�U�Y�R���L�P�D�W�L���U�D�V�S�R�O�R�å�L�Y�D���V�U�H�G�V�W�Y�D���N�R�M�D���V�O�X�å�H��

�N�D�R���X�O�D�]�Q�L���N�D�S�L�W�D�O���X���)�D�F�H�E�R�R�N���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H����Te reklame funkcioniraju na kontekstu da brand 

�S�O�D�üa za prikazivanje reklame koja vodi na web stranicu preko koje se kupuje proizvod 

(Puggioni, 2019). 

Dok je monetizacije Facebook stranica i v�L�G�H�D���]�D���D�X�W�R�U�H���Y�H�ü�L�Q�R�P���E�H�V�S�O�D�W�Q�D s Facebook 

Ads �W�R���Q�L�M�H���W�D�N�R�����1�H���P�R�å�H���V�H���W�R�þ�Q�R���R�G�U�H�G�L�W�L���N�R�O�L�N�R���D�X�W�R�U���V�D�G�U�å�D�M�D���W�U�H�E�D���S�O�D�W�L�W�L���)�D�F�H�E�R�R�N�X���G�D���E�L��

koristio usluge Facebook Ads �]�D�W�R���ã�W�R���V�Y�H���R�Y�L�V�L���R���D�X�W�R�U�R�P���E�X�G�å�H�W�X�����1�R���X���S�U�R�V�L�M�H�N�X��cijena po 

kliku (engl. cost-per-click - CPC) �N�U�H�þ�H���V�H���R�G���������������S�D���þ�D�N���G�R���Y�L�ã�H���R�G��10$ po kliku. Sve to ovisi 

�R���W�D�U�J�H�W�L�U�D�Q�R�P���W�U�å�L�ã�W�X�����N�O�M�X�þ�Q�L�P���U�L�M�H�þ�L�P�D�����H�I�L�N�D�V�Q�R�V�W�L���V�D�P�H���U�H�N�O�D�P�H���D�O�L���L���R���Y�U�V�W�L���R�J�O�D�V�D���M�H�U���S�R�V�W�R�M�H��

�R�E�L�þ�Q�L���V�O�L�N�R�Y�Q�L���R�J�O�D�V�L�����Y�L�G�H�R���R�J�O�D�V�L����Shop oglase, Canvas oglasi te mnogi drugi. Facebook Ads 

funkcionira na principu bidova �R�G�Q�R�V�Q�R���G�U�D�å�E�L���W�D�N�R���G�D���Q�L�M�H���R�V�L�J�X�U�D�Q�R���G�D���ü�H���V�H���D�X�W�R�U�R�Y���R�J�O�D�V��

�S�U�L�N�D�]�D�W�L���M�H�U���)�D�F�H�E�R�R�N���L�P�D���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�R���P�M�H�V�W�R���]�D���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�H���R�J�O�D�V�D�������'�U�D�å�E�D���R�J�O�D�V�D���R�G�U�H�ÿ�X�M�H��

koji �ü�H��se oglasi prikazivati kojim �O�M�X�G�L�P�D�����.�R�U�L�V�W�H�ü�L���S�R�G�D�W�N�H���N�R�M�L���V�X���Q�D�Y�H�G�H�Q�L���N�R�G izrade oglasa, 

dr�D�å�E�D���S�U�L�N�D�]�X�M�H���R�J�O�D�V���O�M�X�G�L�P�D���N�R�M�L���ü�H���L�K���Q�D�M�Y�M�H�U�Rjatnije zanimati, po �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�M���F�L�M�H�Q�L���L�O�L���Q�L�å�R�M��

(Facebook, 2020). 
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8.3. Monetizacija �V�D�G�U�å�D�M�D��na Twitter u 

�,�D�N�R�� �7�Z�L�W�W�H�U�� �]�D�G�U�å�D�Y�D�� �S�R�]�L�F�L�M�X��svjetski �S�R�S�X�O�D�U�Q�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �R�Q�� �Q�L�M�H�� �W�R�O�L�N�R��

popularan za monetizaciju �N�D�R���ã�W�R���V�X���W�R���Q�D���S�U�L�P�M�H�U���)�D�F�H�E�R�R�N���L���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���� 

�6�D�� �V�Y�R�M�L�K�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �������� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �U�H�J�L�V�W�U�L�U�D�Q�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �R�J�U�R�P�Q�X�� �S�O�D�W�I�R�U�P�X�� 

Twitteru �V�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �S�U�L�V�W�X�S�D�� �V�D�� �P�R�E�L�O�Q�R�J�� �W�H�O�H�I�R�Q�D�� ��smartphone���� �L�O�L�� �S�X�W�H�P�� �U�D�þ�X�Q�D�O�D���� �G�R�N�� �M�H��

�Y�H�ü�L�Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���X���U�D�V�S�R�Q�X���R�G��17 do 23 godine. �.�D�R���L���V�Y�H���G�U�X�J�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���R�Q���V�Y�R�M�L�P��

�N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���S�U�X�å�D���L�]�Q�L�P�Q�R���E�U�]�X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���L���X�S�U�D�Y�R���]�E�R�J���W�R�J�D���M�H���S�R�J�R�G�D�Q���N�D�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D��

�S�O�D�W�I�R�U�P�D�����8���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���V�Y�U�K�H���V�H���S�R�þ�H�R���X�S�R�W�U�H�E�O�M�D�Y�D�W�L���M�H�U���M�H���R�G���V�D�P�L�K���S�R�þ�H�W�D�N�D���E�L�R���S�R�]�Q�D�W��

�N�D�R�� �Ä�Q�D�M�E�U�å�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�³���� �S�D�� �M�H�� �V�D�P�L�P�� �W�L�P�H�� �E�L�R�� �Y�U�O�R�� �S�R�J�R�G�D�Q�� �]�D�� �S�U�R�G�D�M�X�� �L�� �S�U�X�å�D�Q�M�H��

�S�R�G�U�ã�N�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�����*�U�E�D�Y�D�F���L���*�U�E�D�Y�D�F���������������� 

�7�Z�L�W�W�H�U���M�H���Y�U�O�R���N�R�U�L�V�W�D�Q���D�N�R���L�P�D�P�R���Y�H�ü���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�X���F�L�O�M�D�Q�X���V�N�X�S�L�Q�X���N�R�M�D���S�U�D�W�L���V�Y�H���R�E�M�D�Y�H��

vezane uz brand. Prilikom monetizacije �V�D�G�U�å�D�M�D���Q�D��Twitteru �Y�U�L�M�H�G�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R���S�U�D�Y�L�O�R���P�D�Q�M�H��

�M�H�� �Y�L�ã�H���� �7�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �Y�H�ü�X�� �N�R�U�L�V�W�� �L�P�D�P�R�� �N�D�N�R�� �Q�D�V�� �S�U�D�W�L�� �P�D�Q�M�L�� �E�U�R�M�� �O�M�X�G�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �L�]�Q�L�P�Q�R��

�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L�� �]�D�� �Q�D�ã�� �E�U�D�Q�G���� �Q�H�J�R�� �G�D�� �W�U�R�ã�L�P�R�� �U�H�V�X�U�V�H�� �Q�D�� �Y�H�O�L�N�� �E�U�R�M�� �O�M�X�G�L�� �N�R�M�L�� �Q�H�P�D�M�X�� �S�U�D�Y�X��

�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W���]�D���Q�D�ãe proizvode ili usluge (Brakus, 2015). 

Iako nije toliko popularna monetizacija na Twitteru �G�M�H�O�X�M�H�� �Q�D�� �L�V�W�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �N�D�R�� �L��

monetizacija na Instagramu. �=�D�U�D�G�L�W�L�� �V�H�� �P�R�å�H�� �N�U�R�]�� �R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�K tweetova, uz 

�S�R�P�R�ü��affiliate marketinga, te promoviranjem vlastitih proizvoda i preusmjeravanjem prometa 

na vlastitu web stranicu (Hott, 2020). 

 

8.4. Monetizacija �V�D�G�U�å�D�M�D��na LinkedInu  

U kontekstu monetizacije LinkedIn-�D���P�D�Q�M�H���V�H���J�O�H�G�D���Q�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X���V�D�G�U�å�D�M�D, �D���Y�L�ã�H��

�Q�D���U�D�]�Y�L�M�D�Q�M�H���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�K���Y�H�]�D���N�R�M�H���V�O�X�å�H���]�D���X�V�S�M�H�ã�Q�R���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H���� 

�'�R�N���V�X���R�V�W�D�O�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���Y�L�ã�H��orijentirane �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X���L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���/�L�Q�N�H�G�,�Q���Q�H��

�R�P�R�J�X�ü�X�M�H takvu vrstu monetizacije. Usprkos tome, LinkedIn je �P�R�J�X�ü�H monetizirati na 

nekoliko �Q�D�þ�L�Q�D�����N�U�R�]���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�H���Y�O�D�V�W�L�W�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����X�]���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��affiliate linkova i kodova, 

�W�H���N�U�R�]���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���U�H�N�O�D�P�D���X���V�Y�R�M�H���R�E�M�D�Y�H�����&�R�G�H�)�X�H�O���7�H�D�P�������������� 
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8.5. Monetizacija na YouTubeu  

�<�R�X�7�X�E�H�� �M�H�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�� �G�U�X�J�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�D�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�D�� �P�U�H�å�D�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���� �W�H�� �Me iz tog 

razloga vrlo pogodna za monetizaciju, te je pokrenula i nova zanimanja poput vloggera i 

influencera.  

YouTube se uglavnom koristi kao alat za promoviranje glazbe, filmova i reklama. 

�1�D�M�Y�H�ü�D���M�H���S�U�H�G�Q�R�V�W���ã�W�R���M�H���R�Q���E�H�V�S�O�D�W�D�Q�����W�H���ã�W�R���Y�H�ü�L�Q�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�Nih kampanja na ovoj platformi 

�G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�� �Y�H�O�L�N�L�� �X�V�S�M�H�K���� �9�U�O�R�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�D�� �R�S�F�L�M�D�� �N�R�M�X�� �<�R�X�7�X�E�H�� �S�U�X�å�D�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �O�D�N�R�� �G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H��

�V�D�G�U�å�D�M�D�� �V�D�� �G�U�X�J�L�P���� �W�H�� �M�H�� �L�� �V�� �W�R�J�D�� �S�U�R�L�]�D�ã�O�D�� �L�� �Q�R�Y�D�� �J�U�D�Q�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P�� �Y�L�U�D�O�Q�L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �9�L�U�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�R�W�L�þ�H�� �O�M�X�G�H�� �G�D�� �G�L�M�H�O�H�� �V�D�G�U�å�D�M�H�� �V�� �G�U�X�J�L�P�D���� �W�H�� �V�H�� �W�D�N�R�� �S�U�R�G�X�å�X�M�H��

�Y�U�L�M�H�P�H���W�U�D�M�D�Q�M�D���L���ã�L�U�H�Q�M�D���Q�H�N�H���S�R�U�X�N�H�����%�U�D�N�X�V���������������� 

YouTube ima vrlo jasno definirane kriterije koji se trebaju zadovoljiti kako bi 

monetizacija �X�R�S�ü�H �E�L�O�D���P�R�J�X�ü�D�����'�R���Q�H�G�D�Y�Q�R���M�H�G�L�Q�L���N�U�L�W�H�U�L�M���E�L�R���M�H���G�D��YouTube kanal mora imati 

minimalno 10.000 pogleda. No prema novim regulacijama potrebno �M�H�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�L�W�L�� �V�O�L�M�H�G�H�ü�H��

kriterije���� �L�P�D�W�L���P�L�Q�L�P�D�O�Q�R���������������V�D�W�L���S�U�H�J�O�H�G�D���J�R�G�L�ã�Q�M�H���L���Y�L�ã�H���R�G�������������� �S�U�H�W�S�O�D�W�Q�L�N�D���Q�D���N�D�Q�D�O�X��

(Puggioni, 2019). 

Najpopularnija vrsta monetizacije YouTube-a, i ona koja ujedno i �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�L��

prihod je monetizacija �X�]�� �S�R�P�R�ü�� �U�H�N�O�D�P�D���� �5�D�]�O�L�N�X�M�H�P�R��nekoliko vrsta reklama koje se 

�S�U�L�N�D�]�X�M�X���X�]���V�D�G�U�å�D�M na YouTubu (SkillShop-Google Ads Video Certification Course, bez dat.).:  

1. Bumper Ads - umetnuti (in stream)  �R�J�O�D�V�L���N�R�M�L���W�U�D�M�X���ã�H�V�W���V�H�N�X�Q�G�L���L���Q�H���P�R�J�X���V�H���S�U�H�V�N�R�þ�L�W�L�� 

2. TrueView Ads - format video oglasa koji se prikazuje prije, tokom ili nakon YouTube 

�Y�L�G�H�D���L���Q�M�H�J�D���M�H���P�R�J�X�ü�H���S�U�H�V�N�R�þ�L�W�L���Q�D�N�R�Q���S�H�W���V�H�N�X�Q�G�L 

3. Non-skippable Ads - �I�R�U�P�D�W�� �Y�L�G�H�R�� �R�J�O�D�V�D�� �N�R�M�L�� �W�U�D�M�H�� ������ �V�H�N�X�Q�G�L�� �L�� �Q�L�M�H�� �J�D�� �P�R�J�X�ü�H��

�S�U�H�V�N�R�þ�L�W�L�� 

�3�R�ã�W�R�� �M�H�� �<�R�X�7�X�E�H�� �X�� �Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X�� �*�R�R�J�O�H�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �V�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�R�V�W�L�å�H�� �X�]��

�S�R�P�R�ü��AdSence reklama. YouTubeu, odnosno Googleu ide 32% prihoda od AdSence dok 

�D�X�W�R�U�X���V�D�G�U�å�D�M�D���L�G�H�����������S�U�L�K�R�G�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���]�D���V�Y�D�N�L�K�����������G�R�O�D�U�D���N�R�M�H���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ���S�O�D�W�L�����������L�G�H��

YouTubu, �D�����������L�G�H���D�X�W�R�U�X���V�D�G�U�å�D�M�D�����6�W�Y�D�U�Q�H���F�L�M�H�Q�H���N�R�M�H���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ���S�O�D�ü�D���Y�D�U�L�U�D�M�X�����Q�R���R�E�L�þ�Q�R��

�V�H���N�U�H�þ�X���L�]�P�H�ÿ�X���������������L���������������S�R���S�U�L�N�D�]�X�����D���S�U�R�V�M�H�þ�D�Q���L�]�Q�R�V���M�H���������������S�R���S�U�L�N�D�]�X�����8���S�U�R�V�L�M�H�N�X��

�<�R�X�7�X�E�H�� �N�D�Q�D�O�� �]�D�U�D�G�L�� �R�N�R�� �������� �]�D�� ���������� �S�R�J�O�H�G�D�Q�L�K�� �U�H�N�O�D�P�D�� �ã�W�R�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �L�V�S�D�G�D�� �R�N�R�� ������ �]�D��

svakih 1000 pregleda na videu (Influencer Marketing, 2020). 

Ostali oblici monetizacije unutar YouTube platforme �S�R�S�U�L�O�L�þ�Q�R���V�X���M�H�G�Q�D�N�L kao i na svim 

�G�U�X�J�L�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �7�L�� �R�E�O�L�F�L�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �V�X���� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D�� �N�U�R�]��affiliate linkove i 

kodove i partnerstva sa drugim brandovima (sponsored post), te monetizacija kroz 

promoviranje ili prodaju vlas�W�L�W�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U �M�R�ã���Q�H�N�L od popularnih oblika monetizacije 

https://influencermarketinghub.com/influencermarketing/
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�Q�D���<�R�X�7�X�E�H�X���V�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H Patrean alata kroz koji YouTube kreatori prikupljaju novac, te kroz 

SuperChat opciju kroz koju �V�H���W�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�å�H�� �G�R�Q�L�U�D�W�L�� �Q�R�Y�D�F��YouTube kreatorima (Puggioni, 

2019). 

Primjeri zarade na YouTubu razlikuju se od jednog do drugog autora �V�D�G�U�å�D�M�D. Jedini 

�Q�D�þ�L�Q���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���V�D�P�R�J���<�R�X�7�X�E�H���M�H���Y�H�ü���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���$�G�6�H�Q�F�H�����G�R�N���V�X���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�H���R�E�M�D�Y�H���L��

�V�O�L�þ�Q�R��rezultat ugovora koji a�X�W�R�U�L���V�D�G�U�å�D�M�D��sklope s drugim tvrtkama.  Kao primjer zarada na 

YouTubeu putem AdSence-a �R�S�L�V�L�Y�D�W���ü�H���V�H���6�K�H�O�E�\���&�K�X�U�F�K, Lifestyle YouTuber, koja ima preko 

1,5 milijuna pretplatnika te �R�Q�D���R�W�N�U�L�O�D���V�W�Y�D�U�Q�H���E�U�R�M�H�Y�H���N�R�O�L�N�R���]�D�U�D�G�L���]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���Y�L�G�H�R�����2�S�L�V�X�M�H��

�N�D�N�R�� �M�H�� �]�D�� �Y�L�G�H�R�� �N�R�M�L�� �L�P�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ���� �P�L�Oijuna pregleda (Slika 11.) zaradila �������������������� �ã�W�R�� �M�H��

�]�D�S�U�D�Y�R���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���P�D�O�R���W�D���Y�L�G�H�R���V���W�R�O�L�N�R�P���N�R�O�L�þ�L�Q�R�P���S�U�H�J�O�H�G�D�����Q�R���S�R�M�D�ã�Q�M�D�Y�D kako je ta brojka 

�Q�L�V�N�D�� �M�H�U�� �Y�H�ü�L�Q�D�� �S�R�J�O�H�G�D��nije �G�R�ã�O�D�� �L�]�� �6�$�'-a gdje je  CPM (cost per thousand views) 4.08$ 

nego iz �G�U�å�D�Y�D poput Indije gdje CPM iznosi $0.58.  

 

Slika 11. Statistike iz YouTube Studio (https://onezero.medium.com/) 

 

�.�D�R���M�R�ã���M�H�G�D�Q���S�U�L�P�M�H�U���Q�D�Y�R�G�L���Y�L�G�H�R�� �³�7�R�S���������)�H�D�W�X�U�H�V���R�I���W�K�H���7�H�V�O�D���0�R�G�H�O�������´  koji ima 

�Y�L�ã�H���R�G���G�Y�D���P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�H�J�O�H�G�D���D���N�R�M�L���M�H���]�D�U�D�G�L�R���������������������������1�D�Y�R�G�L���N�D�N�R���M�H���S�U�L�K�R�G���]�Q�D�W�Q�R���Y�H�ü�L��

jer se u videu nalaze dvije reklame te je �Y�H�ü�L�Q�D pregleda iz SAD-a i Kanade te je i zbog teme 

videa CMP iznosio 11.06$ (Church, 2020).  
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8.6. Monetizacija blogova  

Sa rastom popularnosti blogova pojavljuju se �U�D�]�O�L�þ�L�W�H metode monetizacije blogova bilo 

da su oni osobni, profesionalni ili korporativni. Uz monetizaciju blogova pojavljuje se pojam 

�E�O�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �%�O�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �Y�D�å�D�Q�� �M�H���N�R�G���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�V�N�L�K strategija svih blogova i on se 

�R�G�Q�R�V�L���Q�D���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���U�H�N�O�D�P�D���L���S�U�H�S�R�U�X�N�D���]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���L�O�L���X�V�O�X�J�H���Q�D���E�O�R�J���R�E�M�D�Y�H����

���.�U�D�M�Q�R�Y�L�ü���L���V�X�U���������������� 

Strategije za monetizaciju blogova zapravo se poklapaju sa strategijama monetizacije 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����3�D���V�X���W�D�N�R���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���E�O�R�J�R�Y�D���V�O�M�H�G�H�ü�H����Kao 

�L���N�R�G���V�Y�L�K���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D���S�D���W�D�N�R���L���E�O�R�J�R�Y�D���Q�D�M�N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�M�D���P�H�W�R�G�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���M�H���X�]���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��

Google AdSence�����6�Y�D�N�L���E�O�R�J���L�P�D���R�V�L�J�X�U�D�Q�D���P�M�H�V�W�D���]�D���R�J�O�D�V�H���N�R�M�L���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���S�O�D�ü�D�M�X���*�R�R�J�O�H�X 

�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���S�R�V�W�R�W�D�N���S�U�L�K�R�G�D���R�G���W�L�K���R�J�O�D�V�D���*�R�R�J�O�H���S�O�D�ü�D���D�X�W�R�U�X���E�O�R�J�D����Implementacije Google 

AdSence na blogging platforme poput Word Pressa i Bloggera je besplatna no potrebno ju je 

naknadno implementirati na svoj blog. Prvo je potrebno registrirati se i izraditi svoj Google 

AdSence �U�D�þ�X�Q�� �L�� �*�R�R�J�O�H�� �W�U�H�E�D�� �S�U�H�J�O�H�G�D�W�L�� �L�� �S�U�L�K�Y�D�W�L�W�L�� �S�U�L�M�D�Y�X�� �L�� �N�D�G�� �M�H�� �U�H�J�L�V�W�U�D�F�L�M�D�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�D��

potrebno se ulogirati u AdSence gdje se nalazi kod Ad kod koji se kopira u kod bloga 

(WpBeginner, 2020).  

�-�R�ã���M�H�G�Q�D �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���M�H���N�R�U�L�ã�W�Hnje affiliate linkova i kodova gdje vlasnik bloga ostvaruje 

postotak profita svakog puta kada se promovirani proizvod kupi preko tog linka ili koda. 

�7�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D�� �V�H�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �L�� �S�U�H�N�R�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�K�� �R�E�M�D�Y�D���� �W�H�� �S�U�H�N�R�� �S�U�R�G�D�M�H�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�K��

proizvoda ili usluga (Puggioni, 2019). 

�6�S�H�F�L�I�L�þ�Q�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �N�R�M�D�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �N�R�G�� �E�O�R�J�R�Y�D�� �M�H�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H�� �W�]�Y����

Backlinks. Backlinks su poveznice koje vode s jedne web stranice na drugu web stranicu 

(Backlinko, bez dat.). Backlinkovi �V�X���R�G���L�]�Q�L�P�Q�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���M�H�U��o�P�R�J�X�ü�X�M�X �G�D���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���S�U�R�Q�D�ÿ�X��

�Y�D�ã�� �E�O�R�J���� �â�W�R�� �Y�H�ü�� �E�U�R�M�� �G�U�X�J�L�K�� �E�O�R�J�R�Y�D�� �L�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �N�R�U�L�V�Q�L��Backlink �Q�D�� �Y�D�ã�� �E�O�R�J�� �Y�H�ü�D�� �M�H�� �L��

�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W���G�D���ü�H���R�Q���S�R�M�D�Y�L�W�L���Q�D���Y�U�K�X���W�U�D�å�L�O�L�F�H���N�D�G�D���Q�H�W�N�R���S�U�H�W�U�D�å�X�M�H �S�R�M�P�R�Y�H���Y�H�]�D�Q�X���X�]���Y�D�ã��

blog (Puggioni, 2019).  

�%�O�R�J�R�Y�L���]�D�U�D�ÿ�X�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���S�U�L�K�R�G�H���R�Y�L�V�Q�R���R���E�U�R�M�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���D�O�L���L���W�H�P�L���R���N�R�M�R�M���S�L�ã�X���R�E�M�D�Y�H����

Autori bloga Create and Go �R�E�M�D�Y�L�O�L�� �V�X�� �N�D�N�R�� �P�M�H�V�H�þ�Q�R�� �]�D�� �W�D�M�� �E�O�R�J�� �P�M�H�V�H�þ�Q�R�� �]�D�U�D�G�H�� �R�N�R��

100,000 �G�R�O�D�U�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �E�O�R�J��Pinch of Yum �N�R�M�L�� �R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �U�H�F�H�S�W�H�� �P�M�H�V�H�þ�Q�R�� �]�D�U�D�G�L�� �S�U�H�N�R��

50,000 dolara, dok blog  Learning Hearbs koji je orijentiran vrtlarenju i biljaka na mjesec zaradi 

oko 20,000 dolara (Nerney, 2020).  
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8.7. Monetizacija podcast  �V�D�G�U�å�D�M�D 

Iako je Podcast kao digitalni medij tek u bl�L�V�N�R�M�� �S�U�R�ã�O�R�V�W�L�� �G�R�å�L�Y�L�R�� �S�U�D�Y�L�� �X�V�S�R�Q�� �X��

�S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L���D�S�V�R�O�X�W�Q�R���J�D���M�H���P�R�J�X�ü�H���P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L���N�D�R���L���V�Y�H���G�U�X�J�H���P�H�G�L�M�H���� 

�-�H�G�D�Q���R�G���Q�D�þ�L�Q�D���N�D�N�R���P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L���V�Y�R�M���S�R�G�F�D�V�W���M�H���G�D���V�H���L�V�N�R�U�L�V�W�H���Y�O�D�V�W�L�W�L���U�H�V�X�U�V�L���L���]�Q�D�Q�M�D��

�N�D�N�R���E�L���V�H���N�U�H�L�U�D�O�L���W�H�þ�D�M�H�Y�L���N�R�M�L���V�H���W�D�G�D���S�U�R�G�D�M�X���V�O�X�ã�D�W�H�O�M�L�P�D���L���G�U�X�J�L�P���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L�P�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U��

�P�R�J�X���V�H���L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L���Y�H�ü��snimljene epizode te na osnovu njih napraviti prijepis epizoda koje se 

odnose na �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�X temu i sastaviti e-knjigu. �0�R�J�X�ü�H je prodavati i sam Podcast kao 

Premium �V�D�G�U�å�D�M���N�D�G�D���V�X���Q�H�N�H���H�S�L�]�R�G�H���G�R�V�W�X�S�Q�H���E�H�V�S�O�D�W�Q�R���G�R�N���V�H���]�D���V�O�X�ã�D�Q�M�H���R�V�W�D�O�L�K���P�R�U�D��

�S�O�D�W�L�W�L���� �8�]�� �W�R���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D���M�H���P�R�J�X�ü�D���L���N�U�R�]�� �Q�H�N�H���R�G���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���N�R�M�H���S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X���L���Q�D���G�U�X�J�L�P��

�G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P�� �P�H�G�L�M�L�P�D�� �N�D�R�� �Q�D�� �S�U�L�P�M�H�U�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D�� �X�]�� �S�R�P�R�ü�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D����affiliate kodova, te 

kroz prodaju vlastitih proizvoda i usluga (Gray, 2019). 

Svaka podcast platforma ima svoje uvijete prodaje i svoj cjenik koliko autorima 

�Q�D�S�O�D�ü�X�M�H���]�D���R�E�M�D�Y�X���S�R�G�F�D�V�W�D�����1�D���S�U�L�P�M�H�U���Q�D���S�O�D�W�I�R�U�P�L��Buzzsprout �P�R�J�X�ü�H���M�H���E�H�V�S�O�D�W�Q�R���R�E�M�D�Y�L�W�L��

podcast ali samo �X���W�U�D�M�D�Q�M�X���G�R�������V�D�W�D���D�O�L���H�S�L�]�R�G�D���ü�H���E�L�W�L���R�E�U�L�V�D�Q�D���Q�D�N�R�Q���������G�D�Q�D���L���Q�D���Q�M�X���Q�H�ü�H��

�E�L�W�L���P�R�J�X�ü�H���S�R�V�W�D�Y�L�W�L���U�H�N�O�D�P�H�����=�D�����������P�R�å�H���V�H���Q�D���P�M�H�V�H�F���R�E�M�D�Y�L�W�L���G�R�������V�D�W�D���D�X�G�L�R���V�D�G�U�å�D�M�D����

�G�R�N���V�H���]�D�����������P�R�å�H���R�E�M�D�Y�L�W�L���G�R�������V�D�W�D���D�X�G�L�R���V�D�G�U�å�D�M�D�����D���]�D�����������P�M�H�V�H�þ�Q�R���L���G�R���������V�D�W�L���D�Xdio 

�V�D�G�U�å�D�M�D���� �=�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G��Buzzsprouta SoundCloud �M�H�� �Q�H�ã�W�R�� �M�H�I�W�L�Q�L�M�L�� �L�� �R�Q�� �Q�X�G�L�� �W�U�L�� �S�D�N�H�W�D����

SoundCloud Basic koji je besplatan ali se �P�R�å�H prenijeti samo 3 sata audio �V�D�G�U�å�D�M�D�� 

SoundCloud Pro koji za 6$ �P�M�H�V�H�þ�Q�R daje 6 sati audio �V�D�G�U�å�D�M�D i napredni prikaz statistike, i 

SoundCloud Pro Unlimited koji za samo 12$ �P�M�H�V�H�þ�Q�R nudi �Q�H�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�L broj sati za audio 

�V�D�G�U�å�D�M i nudi �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W naprednih statistika i zakazanog objavljivanja. 

8.8. Monetizacija �V�D�G�U�å�D�M�D���Q�D��web stranica ma 

�.�D�G�D���Q�H�N�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D���G�R�V�H�J�Q�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���U�D�]�L�Q�X���S�U�R�P�H�W�D���P�R�J�X�ü�H���M�X���M�H���P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L��

�N�D�N�R���E�L���R�Q�D���R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�O�D���S�U�L�K�R�G�����8���Q�D�V�W�D�Y�N�X���E�L�W���ü�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R���Q�H�N�R�O�L�N�R���Q�D�þ�L�Q�D���]�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X��

web stranica. 

�3�U�Y�L���Q�D�þ�L�Q���N�D�N�R���V�H���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D���P�R�å�H���P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�W�L���M�H���X�]���S�R�P�R�ü��Google AdSence alata. 

AdSence �M�H���E�H�V�S�O�D�W�D�Q���*�R�R�J�O�H���D�O�D�W���N�R�M�L���V�O�X�å�L���L�]�G�D�Y�D�þ�L�P�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D���G�D���R�V�W�Y�D�U�H���S�U�L�K�R�G�����2�Y�D�M��

�D�O�D�W�����M�H�G�Q�R�P���N�D�G�D���V�H���X�þ�L�Q�L���G�R�V�W�X�S�Q�L�P�����I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���R�Q���D�X�W�R�P�D�W�V�N�L���S�U�L�G�U�X�å�X�M�H���R�J�O�D�V�H��

�Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�L���Q�D���R�V�Q�R�Y�X���V�D�G�U�å�D�M�D���L���S�U�R�P�H�W�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H�����.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���$�G�6�H�Q�F�H���D�Oata opisano je 

kroz tri koraka (Google Support, bez dat.): 

1. �8�þ�L�Q�L�W�H���S�U�R�V�W�R�U���]�D���R�J�O�D�V�H���G�R�V�W�X�S�Q�L�P 

2. �2�J�O�D�V�L���N�R�M�L���V�X���S�O�D�W�L�O�L���Q�D�M�Y�L�ã�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X���V�H���Q�D���Y�D�ã�R�M���Z�H�E-lokaciji. 
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3. Naplata oglasnog prostora 

AdSence �M�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�� �V�D�� �M�R�ã�� �M�H�G�Q�L�P�� �*�R�R�J�O�H�� �D�O�D�W�R�P���� �D�� �W�R�� �M�H��Google Ads. Poveznica 

�L�]�P�H�ÿ�X�� �W�D�� �G�Y�D�� �D�O�D�W�D�� �M�H�� �X�� �W�R�P�H�� �G�D�� �V�X�� �R�J�O�D�V�L���N�R�M�L���V�H�� �S�U�L�N�D�]�X�M�X�� �Q�D�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�L�� �V���R�P�R�J�X�ü�H�Q�L�P 

AdSence kreirani putem alata Google Ads. Prihod se ostvaruje na temelju klikova koje oglas 

�R�V�W�Y�D�U�L���N�D�G�D���V�H���Q�D���Q�M�H�J�D���N�O�L�N�Q�H���S�X�W�H�P���Y�D�ã�H���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H����Google Support, bez dat.). Na slici 

12. vidljivo je kako je oglas integriran na stranici novina Washington Post, oglas se prikazuje i 

kao vodoravni banner na vrhu stranice te kao horizontalni banner na desnoj strani stranice.  

 

Slika 12. Oglas na web stranici Washington Post (https://www.washingtonpost.com/) 

 

�0�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D�� �X�]�� �S�R�P�R�ü�� �R�J�O�D�V�D�� �P�R�J�X�ü�D�� �M�H�� �L�� �E�H�]�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��Google AdSence alata. 

�,�]�G�D�Y�D�þ �Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H���P�R�å�H���V�D�P���S�U�R�G�D�Y�D�W�L���R�J�O�D�V�Q�L���S�U�R�V�W�R�U���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�P�D�����7�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���Q�H�ã�W�R���M�H��

kompliciranija jer �L�]�G�D�Y�D�þ �V�D�P�� �P�R�U�D�� �S�U�R�Q�D�ü�L�� �S�D�U�W�Q�H�U�H�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �V�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L�� �Q�D�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�L��

(Hostinger, 2019). 

�6�D���V�O�M�H�G�H�ü�L�P���P�H�W�R�G�D�P�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���Y�H�ü���V�P�R���V�H���X�S�R�]�Q�D�W�L���X���S�U�H�W�K�R�G�Q�L�P���W�H�N�V�W�R�Y�L�P�D�����D��

to su monetizacija �X�]���S�R�P�R�ü��affiliate marketinga, sponzoriranih objava, te kroz prodaju vlastitih 

proizvoda i usluga. Affiliate marketing odnosi se na implementaciju tzv. Affiliate linkova ili 

�N�R�G�R�Y�D���X�]���N�R�M�H���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D���G�R�E�L�Y�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��postotak prihoda kada je proizvod kupljen preko 
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tog link�D�� �L�O�L�� �X�]�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �N�R�G�D���� �.�U�R�]�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�H�� �R�E�M�D�Y�H�� �W�Y�U�W�N�H�� �S�O�D�ü�D�M�X�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D�� �G�D��

�R�E�M�D�Y�H���V�D�G�U�å�D�M���Y�H�]�D�Q���X�]���Q�M�L�K�����+�R�V�W�L�Q�J�H�U, 2019). 

�,�V�W�R���W�D�N�R���P�R�J�X�ü�H���M�H���N�U�H�L�U�D�W�L���L��Membership Website. Membership web stranice ostvaruju 

prihod na �Q�D�þ�L�Q da se prilikom registra�F�L�M�H���Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�X���S�O�D�ü�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���L�]�Q�R�V�����7�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�J�X�ü�H��

je i pitati posjetitelje web stranice da jednostavno doniraju novac stranici (Novoselov, 2018). 

�-�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �N�D�N�R�� �V�H�� �P�R�å�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �S�U�L�K�R�G�� �X�]�� �S�R�P�R�ü�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �M�H�� �V�D�P�R�P��

prodajom svoje web stranice. �&�L�M�H�Q�D���S�R���N�R�M�R�M���ü�H���V�H���Z�H�E��stranica �S�U�R�G�D�W�L���R�Y�L�V�L���R���N�R�O�L�þ�L�Q�L���S�U�R�P�H�W�D��

kojeg web stranica ima, o tome koliko prihoda �S�U�R�V�M�H�þ�Q�R ostvaruje i o stabilnosti tog prihoda 

(Hostinger, 2019). 

8.9. Monetizacija mobilnih aplikacija  

Mobilni telefoni danas su najrasprostanija i �Q�D�M�N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�M�D�� �Y�U�V�W�D�� �P�H�G�L�M�D���� �3�U�L�O�L�N�R�P��

monetizacije razlikujemo dvije vrste aplikacija: besplatne i one za koje se mora platiti. 

�3�U�Y�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �N�D�N�R�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X�� �P�R�E�L�O�Q�L�K�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� �M�H���Q�D�S�O�D�ü�L�Y�D�Q�M�H same 

�D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�����6�Y�D�N�L���S�X�W���N�D�G�D���N�R�U�L�V�Q�L�N���å�H�O�L���V�N�L�Quti aplikaciju prvo moraju �S�O�D�W�L�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���L�]�Q�R�V�����7�R��

�M�H���G�R�E�D�U���Q�D�þ�L�Q���]�D���R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�H���S�U�L�K�R�G�D�����D�O�L���S�O�D�ü�H�Q�H aplikacije nisu toliko popularne (Saccomani, 

bez dat.). 

Saccomani ���E�H�]�� �G�D�W������ �J�R�Y�R�U�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�H�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �P�R�J�X�ü�H monetizirati na 

�Q�H�N�R�O�L�N�R�� �Q�D�þ�L�Q�D���� �.�D�R�� �L�� �N�R�G�� �V�Y�L�K�� �G�U�X�J�L�K�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D�� �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�� �R�E�O�L�N�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �M�H��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�����.�R�G���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���X�Q�X�W�D�U���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���U�D�]�O�L�N�X�M�H���V�H���Q�H�N�R�O�L�N�R���Y�U�V�W�D���U�H�N�O�D�P�D���� 

1. Banner ads - prikazuju na dnu ili vrhu aplikacije,  

2. Interstitials ads - prikazuju iz�P�H�ÿ�X���V�D�G�U�å�D�M�D���Q�D���D�S�O�L�N�D�F�L�M�L���� 

3. Video reklame  

�6�O�M�H�G�H�ü�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �M�H�� �N�U�R�]��In App Purchases, odnosno kroz kupnju unutar 

�D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�����.�X�S�Q�M�D���X�Q�X�W�D�U���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���P�R�å�H���V�H���R�G�Q�R�V�L�W�L���Q�D���V�D�G�U�å�D�M���N�R�M�L���V�H���S�U�R�G�D�M�H���X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�L���L�O�L��

digitalna dobra (Saccomani, bez dat.). 

Povezano uz In App Purchases su i In App Subscriptions odnosno pretplate. Kroz 

�S�U�H�W�S�O�D�W�X�� �X�Q�X�W�D�U�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �G�R�E�L�Y�D�� �S�U�L�V�W�X�S�� �Q�H�N�L�P�� �G�R�G�D�W�Q�L�P�� �I�X�Q�N�F�L�M�D�P�D�� �L�� �V�D�G�U�å�D�M�L�P�D��

unutar aplikacije (Saccomani, bez dat.). �.�D�R�� �S�U�L�P�M�H�U�� �W�R�J�D�� �P�R�å�H�� �V�H�� �X�]eti Spotify. Spotify je 

�S�O�D�W�I�R�U�P�D���N�R�M�D���V�O�X�å�L�����]�D���V�O�X�ã�D�Q�M�H �J�O�D�]�E�H���L���G�U�X�J�L�K���D�X�G�L�R���V�D�G�U�å�D�M�D�����2�Q osim osnovnog, besplatnog 

modela aplikacije ima i Premium Subscription model na kojeg se korisnik pretplati kako bi imao 

�S�U�L�V�W�X�S�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L�P�D��aplikacije koje nisu dostupne na osnovnoj besplatnoj 

verziji �S�R�S�X�W���V�O�X�ã�D�Q�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D���N�D�G�D���Q�H�P�D��internetske veze, generiranje dnevnih playlista na 



33 
 

�W�H�P�H�O�M�X�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R�� �V�O�X�ã�D�Q�H�� �J�O�D�]�E�H���� �W�H�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N�� �U�H�N�O�D�P�D. Iz slike 13. vidimo kako se nudi 

nekoliko modela: Premium Individual �N�R�M�H�J���N�R�U�L�V�Q�L�N���S�O�D�ü�D�������������H�X�U�D���P�M�H�V�H�þ�Q�R����Premium Duo 

koji nudi dva Premium �U�D�þ�X�Q�D���]�D�������������H�X�U�D���P�M�H�V�H�þ�Q�R�����W�H��Premium Family �N�R�M�L���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���G�D��

se Spotify Premium �N�R�U�L�V�W�L�� �Q�D�� �G�R�� ���� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �U�D�þ�X�Q�D�� �D�� �F�L�M�H�Q�D�� �W�D�N�Y�R�J�� �P�R�G�H�O�D�� �M�H��9,99 eura 

�P�M�H�V�H�þ�Q�R�� 

 

Slika 13. 3 dostupna modela Spotify Premium (https://www.spotify.com/) 
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9. �3�U�D�N�W�L�þ�D�Q���S�U�L�P�M�H�U�����P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D���Q�D��

Airbnb -u  

Airbnb je platforma koja omogu�ü�X�M�H�� �S�R�V�U�H�G�R�Y�D�Q�M�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�D�� �S�U�L�Y�D�W�Q�R�J��

�V�P�M�H�ã�W�D�M�D���L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���J�R�V�W�L�M�X�����3�O�D�W�I�R�U�P�D���M�H���R�V�Q�R�Y�D�Q�D���������������J�R�G�L�Q�H���X���6�D�Q���)�U�D�Q�F�L�V�F�X�����6�$�'����

te trenutno ima urede u 34 svjetskih �J�U�D�G�R�Y�D�����2�V�Q�L�Y�D�þ�L���S�O�D�W�I�R�U�P�H���V�X��Brian Chesky, Joe Gebbia 

i �1�D�W�K�D�Q�� �%�O�H�F�K�D�U�F�]�\�N���� �,�P�H�� �$�L�U�E�Q�E�� �Q�D�V�W�D�O�R�� �M�H�� �N�D�R�� �V�N�U�D�ü�H�Q�Lca originalne adrese platforme 

AirBedandBreakfast.com. �$�L�U�E�Q�E�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�H�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�� �W�U�å�L�ã�W�H�� �S�U�L�Y�D�W�Q�R�J��

�V�P�M�H�ã�W�D�M�D���� �Q�X�G�H�ü�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �V�H�G�D�P�� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �L���Y�L�ã�H�� �R�G�� ������ �W�L�V�X�ü�D�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L����

Utjecaj Airbnb-a vidljiv je prema podacima, pa tako on trenutno ima �Y�L�ãe od 750 milijuna 

�]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����Q�X�G�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���X���S�U�H�N�R���Y�L�ã�H���R�G�����������]�H�P�D�O�M�D���V�Y�L�M�H�W�D�����X���Y�L�ã�H���R�G�����������W�L�V�X�ü�D��

gradova, te nudi svoje usluge na 62 jezika (Airbnb.com, bez dat.). 

�$�L�U�E�Q�E���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�L���N�U�H�L�U�D�M�X�� �R�J�O�D�V�� �]�D�� �V�Y�R�M�� �V�P�M�H�ã�W�D�M���N�R�M�L�� �P�R�U�D��

�X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�W�L�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�H�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �L�� �R�S�L�V���� �W�H�� �G�D�� �J�R�V�W�L�� �S�U�H�W�U�D�å�X�M�X�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�H���� �2�G��

�L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�D�� �V�H�� �W�U�D�å�L�� �G�D�� �E�U�]�R�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�� �Q�D�� �X�S�L�W�H�� �V�Y�R�J�� �J�R�V�W�D�� �N�R�M�L�� �R�Q�G�D�� �S�U�H�N�R�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H��

�U�H�]�H�U�Y�L�U�D�M�X���S�U�L�Y�D�W�D�Q���V�P�M�H�ã�W�D�M�����6�D�P�D���Slatforma provjerava oglase i verificira profile kako bi se 

�R�V�L�J�X�U�D�O�D���ã�W�R���Y�H�ü�D���V�L�J�X�U�Q�R�V�W�����R�P�R�J�X�ü�X�M�H���V�L�J�X�U�Q�X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���X�]���Y�O�D�V�W�L�W�L���V�X�V�W�D�Y���]�D���U�D�]�P�M�H�Q�X��

�S�R�U�X�N�D�����W�H���N�R�U�L�V�W�L���S�R�X�]�G�D�Q�X���S�O�D�W�I�R�U�P�X���]�D���V�Y�D���S�O�D�ü�D�Q�M�D�����$�L�U�E�Q�E���F�R�P�����E�H�]���G�D�W������ 

�$�L�U�E�Q�E�� �Y�H�ü�L�Q�X�� �V�Y�R�J�� �S�U�L�K�R�G�D���]�D�U�D�ÿ�X�M�H�� �R�G�� �Q�D�N�Q�D�G�D�� �]�D�� �X�V�O�X�J�H�� �U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �V�H��

�Q�D�S�O�D�ü�X�M�X���L���J�R�V�W�L�P�D���L���G�R�P�D�ü�L�Q�L�P�D�����2�Y�L�V�Q�R���R���Y�H�O�L�þ�L�Q�L���U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�H�����J�R�V�W�L���P�R�U�D�M�X���S�O�D�W�L�W�L���Q�H�S�R�Y�U�D�W�Q�X��

�Q�D�N�Q�D�G�X�� �]�D�� �U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�X�� �N�R�M�D�� �M�H�� �R�E�L�þ�Q�R�� �R�N�R�� �������������� �'�R�P�D�ü�L�Q�L�P�D�� �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �Q�D�S�O�D�ü�X�M�H�� ������

�Q�D�N�Q�D�G�H�� �]�D�� �V�Y�D�N�X�� �]�D�Y�U�ã�H�Q�X �U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�X�� �N�D�N�R�� �E�L�� �S�R�N�U�L�O�L�� �R�E�U�D�G�X�� �J�R�V�W�X�M�X�ü�L�K�� �S�O�D�ü�D�Q�M�D��

(Investopedia���� �������������� �,�]�� �W�R�J�D�� �]�D�N�O�M�X�þ�X�M�H�P�R�� �G�D�� �S�U�L�K�R�G�� �$�L�U�E�Q�E-a uvelike ovisi o rezervacijama 

�W�D�N�R���M�H���P�R�U�D�M�X���S�X�Q�R���X�O�R�å�L�W�L���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���N�D�N�R���E�L���S�R�V�W�L�J�O�L���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X�� 

�8���S�U�Y�R�M���þ�H�W�Y�U�W�L�Q�L�������������J�R�G�L�Q�H���$�L�U�E�Q�E �M�H���X�O�R�å�L�R�����������V�Y�R�J���E�X�G�å�H�W�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R���R�N�R��$367 

milijuna �X���R�G�M�H�O���]�D���S�U�R�G�D�M�X���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����W�H���V�H���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D���G�D���M�H���G�R���N�U�D�M�D���������������J�R�G�L�Q�H���X�O�R�å�H�Q�R oko 

2 milijarde �D�P�H�U�L�þ�N�L�K�� �G�R�O�D�U�D�� �X�S�U�D�Y�R�� �Q�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �L�� �W�R�� �S�U�H�W�H�åito na online marketing. Zbog 

globalne krize uzrokovan�H�� �S�D�Q�G�H�P�L�M�R�P�� �L�� �Q�D�J�O�L�P�� �S�D�G�R�P�� �W�X�U�L�]�P�D�� �W�D�M�� �E�X�G�å�H�W�� �V�H�� ���������� �J�R�G�L�Q�H��

smanjio te su iz Airbnb-�D�� �Q�D�M�D�Y�L�O�L�� �G�D�� �ü�H�� �V�X�V�S�H�Q�G�L�U�D�W�L�� �V�Y�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H 

�X�ã�W�H�G�Llo oko 800 milijuna dolara (Schaal, 2019). 

�8���Q�D�V�W�D�Y�N�X���W�H�N�V�W�D���E�L�W���ü�H���R�S�L�V�D�Q�R���N�D�N�R���$�L�U�E�Q�E���S�O�D�W�I�R�U�Pa koristi digitalne medije, poput 

�Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�H���� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���� �N�D�N�R�� �E�L�� �X�Q�D�S�U�L�M�H�G�L�O�L���� �S�R�Y�H�ü�D�O�L���L�� �P�R�Q�H�W�L�]�L�U�D�O�L�� �V�Y�R�M�H��

poslovanje. 
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9.1. Web stranica  

�$�L�U�E�Q�E���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���R�Q�O�L�Q�H���S�O�D�W�I�R�U�P�X���]�D���U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�X���V�P�M�H�ã�W�D�M�D�����S�D���M�H���N�D�R���W�D�N�Y�D���E�D�]�L�U�D�Q�D��

na web stranici. Preko web stranice obavlja se sav promet i ostvaruje sav prihod jer je ona 

�M�H�G�L�Q�L���Q�D�þ�L�Q���S�U�H�N�R���N�R�M�H�J���V�H���P�R�å�H���R�E�D�Y�L�W�L���U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�D�����L���N�D�R���W�D�N�Y�D���F�L�M�H�O�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D���]�D�S�U�D�Y�R��

predstavlja monetizaciju platforme. 

Web stranica je dostupna na mnogo svjetskih jezika, jedan od njih je i hrvatski, kako bi 

�S�U�R�ã�L�U�L�O�D�� �V�Y�R�M�X�� �S�X�E�O�L�N�X�� �L�� �S�U�L�G�R�E�L�O�D�� �Q�R�Y�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�H���� �0�R�å�H�� �V�H�� �U�H�ü�L�� �G�D�� �M�H�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�� �X�� �W�U�L��

�J�O�D�Y�Q�H���N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���R�Y�L�V�Q�R���G�D���O�L���V�W�H���J�R�V�W���N�R�M�L���W�U�D�å�L���V�P�M�H�ã�W�D�M�����L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ���N�R�M�L���Q�X�G�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���L�O�L���Q�X�G�L�W�H��

�G�R�å�L�Y�O�M�D�M�H�����6�D�P���G�L�]�D�M�Q���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H���Y�U�O�R���M�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q�����P�R�G�H�U�D�Q�����P�L�Q�L�P�D�O�L�V�W�L�þ�N�L���L���S�R�S�U�D�ü�H�Q���V�D��

�Y�H�O�L�N�R�P�� �N�R�O�L�þ�L�Q�R�P�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�K���� �G�R�E�U�R�� �U�D�V�S�R�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�� �N�R�M�H�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�� �W�H�P�D�W�L�F�L�� �Z�H�E��

mjesta. 

 

Slika 14. Primjer dizajna strani�F�H���Ä�3�R�Q�X�G�D���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�³����https://hr.airbnb.com/) 

 

�2�G�P�D�K���Q�D���Y�U�K�X���Q�D�V�O�R�Y�Q�H���V�W�U�D�Q�L�F�H���Q�D�O�D�]�L���V�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���D�V�S�H�N�W�����D���W�R���M�H���P�M�H�V�W�R���J�G�M�H���J�R�V�W�L��

�X�S�L�V�X�M�X���O�R�N�D�F�L�M�X���L���Y�U�H�P�H�Q�V�N�L���U�D�V�S�R�Q���]�D���N�D�G�D���W�U�D�å�H���V�P�M�H�ã�W�D�M�� 

 

Slika 15�����3�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���Q�D��naslovnoj stranici (https://hr.airbnb.com/) 
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Nakon definirane lokacije i vremenskog raspona otvara se glavni bio platforme, a to je 

�P�M�H�V�W�R�� �J�G�M�H�� �V�X�� �Y�L�G�O�M�L�Y�L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�L�� �N�R�M�L�� �V�H�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�X�M�X���� �S�R�S�U�D�ü�H�Q�L�� �V�D�� �N�D�U�W�R�P�� �R�G�D�E�U�D�Q�H�� �O�R�N�D�F�L�M�H����

�6�P�M�H�ã�W�D�M�L���V�X���Y�L�G�O�M�L�Y�L���N�U�H�ü�X�ü�L���V�H���G�R�O�M�H���S�R���V�W�U�D�Q�L�F�L�����D���X�]���V�Y�D�N�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���Y�L�G�O�M�L�Y�D���M�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�����L�P�H����

�N�U�D�W�D�N���R�S�L�V�����O�R�N�D�F�L�M�D�����R�F�M�H�Q�D���L���F�L�M�H�Q�D���W�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�D�����.�O�L�N�R�P���Q�D���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���R�W�Y�D�U�D���V�H��

�V�W�U�D�Q�L�F�D���N�R�M�D���S�U�X�å�H���V�Y�H���G�H�W�D�O�M�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���W�R�P���V�P�M�H�ã�W�D�M�X�����F�L�M�H�Q�L�����L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�X�����W�H���U�H�F�H�Q�]�L�M�H��

�L���S�U�H�S�R�U�X�N�H���G�U�X�J�L�K���R�V�R�E�D���N�R�M�H���V�X���Y�H�ü���L�V�N�X�V�L�O�H���W�X���O�R�N�D�F�L�M�X���� 

 

 

Slika 16�����,�]�J�O�H�G���V�W�U�D�Q�L�F�H���N�R�M�D���S�U�X�å�D���G�H�W�D�O�M�D�Q���R�S�L�V���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�D��

(https://hr.airbnb.com/) 

 

�9�U�O�R���Y�D�å�D�Q���D�V�S�H�N�W���V�W�U�D�Q�L�F�H���$�L�U�E�Q�E���M�H���W�R���ã�W�R���S�U�X�å�D���R�S�Fiju ostavljanja recenzija, te su te 

recenzije vidljive svima. To je vrlo bitno jer se poslovanje tvrtke zasniva na zadovoljstvu kako 

�J�R�V�W�L�M�X�� �W�D�N�R�� �L�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�D�� �M�H�U�� �V�X�� �X�S�U�D�Y�R�� �R�Q�L�� �L�]�Y�R�U�� �S�U�L�K�R�G�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��
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�V�P�M�H�ã�W�D�M�D���Q�D���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�R�M���O�R�N�D�F�L�M�L���Q�D���Y�U�K�X���V�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X���R�Q�L���R�E�M�H�N�W�L���N�R�M�L���L�P�D�M�X���Q�D�M�Y�H�ü�L���E�U�R�M���]�Y�M�H�]�G�L�F�D��

i pozitivnih ocjena.  

 

Slika 17. Odjeljak s recenzijama (https://hr.airbnb.com/) 

 

Airbnb odabrao je da se na njihovoj web �V�W�U�D�Q�L�F�L���Q�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X���Q�L�N�D�N�Y�H���U�H�N�O�D�P�H���ã�W�R���L�P��

�R�G�X�]�L�P�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�J�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �S�X�W�H�P�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�Q�M�D�� �R�J�O�D�V�Q�R�J�� �S�U�R�V�W�R�U�D���� �D�O�L�� �W�R�� �M�H�� �V�� �Q�M�L�K�R�Y�H��

�V�W�U�D�Q�H���Y�U�O�R���H�I�L�N�D�V�D�Q���S�R�V�O�R�Y�Q�L���S�R�W�H�]���M�H�U���M�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D���Z�H�E���P�M�H�V�W�D���V�Y�D���S�R�]�R�U�Q�R�V�W��

�I�R�N�X�V�L�U�D�Q�D���Q�D���V�D�P���V�D�G�U�å�D�M, te se web stranici daje vrlo profesionalan izgled i dobiva se dojam 

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L���L���X�V�P�M�H�U�H�Q�R�V�W�L���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���Q�D���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H�����7�R���M�H���R�G���L�]�Q�L�P�Q�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���M�H�U���$�L�U�E�Q�E��

�R�V�W�Y�D�U�X�M�H���Y�H�ü�L�Q�X���V�Y�R�J���S�U�L�K�R�G�D���N�U�R�]���Q�D�N�Q�D�G�H���N�R�M�H���V�H���Q�D�S�O�D�ü�X�M�X���L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�L�P�D���L���J�R�V�W�L�P�D�����S�D��

�L�P�� �M�H�� �W�D�N�R�� �S�U�L�P�D�U�Q�D�� �V�Y�U�K�D�� �G�D�� �N�U�R�]�� �V�Y�R�M�X�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�X�� �S�U�L�Y�X�N�X�� �ã�W�R�� �Y�L�ã�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �3�D�� �W�D�N�R��

�P�R�å�H�P�R���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���G�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H���$�L�U�E�Q�E���O�H�å�L���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���X���Q�M�H�Q�R�M���J�O�D�Y�Q�R�M���I�X�Q�N�F�L�M�L����

�D���W�R���M�H���S�R�Q�X�G�D���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���� 
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9.2. Mobilna aplikacija  

Mobilna aplikacija Airbnb dostupna je preko Google Play-a i App Store-a. �6�X�þ�H�O�M�H�� �L��

�I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �V�X�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �L�V�W�H�� �N�D�R�� �L�� �Q�D�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�L���� �1�D�N�R�Q�� �S�R�þ�H�W�Q�H��

�V�W�U�D�Q�L�F�H�����6�O�L�N�D�������������N�R�U�L�V�Q�L�N���X���W�U�D�N�X���]�D���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�H�����6�O�L�N�D�������������X�S�L�V�X�M�H���O�R�N�D�F�L�M�X���N�R�M�X���å�H�O�L���S�R�V�M�H�W�L�W�L��

�L���S�R�N�D�å�X���P�X���V�H���V�Y�L���V�P�M�H�ã�W�D�M�L���N�R�M�L���V�H���Q�D���W�R�M���O�R�N�D�F�L�M�L���Q�X�G�H���L���R�G�D�E�U�D�Q�R�P���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���S�U�L�N�D�]�X�M�X���V�H���V�Y�H��

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H�� �L�V�W�R�� �N�D�R�� �L�� �Q�D�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�L���� �3�X�W�H�P�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �M�H�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�W�L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�H����

�S�U�R�Y�M�H�U�L�W�L���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���L���U�H�]�H�U�Y�L�U�D�W�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���W�H�U�P�L�Q�X�� 

                
�6�O�L�N�D�����������3�R�þ�H�W�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D��aplikacije (https://hr.airbnb.com/)    

 

 

�6�O�L�N�D�����������3�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���O�R�N�D�F�L�M�D��(https://hr.airbnb.com/) 
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S obzirom na situaciju s pandemijom bolesti COVID-19 koja je zahvatila svijet 2020. 

godine i povezanim padom turizma Airbnb na svoju aplikaciju je uveo i takozvane Online 

�G�R�J�D�ÿ�D�M�H�� ���V�O�L�N�D�� ���������� �.�D�W�H�J�R�U�L�M�D�� �2�Q�O�L�Q�H�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �Q�R�Y�D�� �M�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H��aplikacije jer 

predstavlja �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W ostvarenja prihoda i za Airbnb i za �G�R�P�D�ü�L�Q�H �N�R�M�L���W�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�H���S�U�R�Y�R�G�H����

�2�Q�O�L�Q�H�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�M�X�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �S�O�D�W�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �V�Y�R�W�X�� �Q�R�Y�F�D�� �N�D�N�R�� �E�L��

sudjelovali u virtualnim turama, predavanjima ili gledali nastupe. Kao i sa rezervacijama Airbnb 

�X�]�L�P�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�R�V�W�R�W�D�N�� �V�Y�R�W�H�� �N�R�M�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L���S�O�D�W�H�� �L�� �X�S�U�D�Y�R�� �W�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�D��

monetizacije. 

 

 
�6�O�L�N�D�����������2�Q�O�L�Q�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�L��(https://hr.airbnb.com/) 

 
Kao i kod web stranice na Airbnb aplikaciji ne pojavljuju se oglasi i sponzorirane objave 

�Y�H�ü�� �V�H���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D���P�R�E�L�O�Q�H�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���N�U�R�]�� �S�R�V�W�R�W�D�N���S�U�L�K�R�G�D���N�R�M�L�� �$�L�U�E�Q�E��

�X�]�L�P�D���R�G���U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�H���V�P�M�H�ã�W�D�M�D�����G�R�J�D�ÿ�D�M�D���L���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���V�H���Q�X�G�H���Q�D���S�O�D�W�I�R�U�P�L�� 
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9.3. �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H��i�J�U�D�M�X���L�]�Q�L�P�Q�R���Y�D�å�Q�X���X�O�R�J�X���S�U�L�O�L�N�R�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���L���P�R�Q�H�W�L�]acije Airbnb-

a. G�O�D�Y�Q�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �Q�D�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �$�L�U�E�Q�E�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �D�N�W�L�Y�D�Q�� �V�X�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P���� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �L��

Twitter, te YouTube. U nastavku �ü�H na primjeru svake od n�D�Y�H�G�H�Q�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �E�L�W�L 

�R�S�L�V�D�Q�R���N�D�N�R���V�H���R�Q�H���N�R�U�L�V�W�H���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���S�O�D�W�I�R�U�P�H���L���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���J�R�V�W�L�M�X���L���L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�D���� 

9.3.1. Instagram  

�$�L�U�E�Q�E���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���S�U�R�I�L�O���W�U�H�Q�X�W�Q�R���E�U�R�M�L���Y�L�ã�H���R�G�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�D�W�L�W�H�O�M�D�����W�H���Y�L�ã�H���R�G�����������W�L�V�X�ü�D��

�R�E�M�D�Y�D���� �8�]�� �S�R�P�R�ü�� �S�R�U�W�D�O�D��Phlanx.com �L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�R�� �M�H�� �G�D�� �M�H�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�L�� �S�R�V�W�R�W�D�N�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�H��

(engagement rate���� ���������� ������ �W�R�þ�Q�L�M�H�� �M�H�G�Q�D�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �R�E�M�D�Y�D�� �X�� �S�U�R�V�M�H�N�X�� �R�V�W�Y�D�U�L�� �S�U�H�N�R�� ��������������

oznaka �V�Y�L�ÿ�D���P�L���V�H, te oko 500 komentara. Airbnb je vrlo aktivan na Instagramu i objavljuju 

skoro svakog dana, bilo da je objava na pr�R�I�L�O�X�����,�*�7�9�����L�O�L���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���S�U�L�þ�D���� 

�8�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �$�L�U�E�Q�E-a primarna svrha Instagrama je promoviranje oglasa na Airbnb 

�S�O�D�W�I�R�U�P�L���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �G�D�� �N�U�R�]�� �Q�D�L�]�J�O�H�G�� �V�D�Y�U�ã�H�Q�H�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �S�U�L�Y�X�N�X�� �O�M�X�G�H�� �G�D�� �S�R�V�M�H�W�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X��

lokaciju koja stoji na raspolaganju preko Airbnb-a.  

 

Slika 21. Instagram objave (https://www.instagram.com/) 
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Taktika kojoj se Airbnb koristi je da se svaka Instagram objava sastoji od fotografije, 

niza fotografija (carousel�����L�O�L���Y�L�G�H�R���R�E�M�D�Y�H���N�R�M�D���S�U�L�N�D�]�X�M�H���R�G�D�E�U�D�Q�L���R�J�O�D�V���Q�H�N�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���N�R�M�L��

�V�H���Q�X�G�L���Q�D���$�L�U�E�Q�E�����8�]���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�X���Y�H�O�L�N�X���X�O�R�J�X���L�J�U�D���L���R�S�L�V�����2�S�L�V�L���R�E�M�D�Y�D���X�Y�L�M�H�N���G�R�þ�D�U�D�Y�D�M�X���O�R�N�D�F�L�M�X��

�L�O�L���L�V�N�X�V�W�Y�R���N�R�M�H���V�H���S�U�X�å�D (slika 22.). Na kraju svakog opisa, te i na svakoj slici nalazi se oznaka 

�N�R�M�D���Y�R�G�L���Q�D���S�U�R�I�L�O���O�R�N�D�F�L�M�H���L�O�L���L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�D���S�U�H�N�R���þ�H�J�D���V�H���G�D�O�M�H���P�R�å�H���G�R�ü�L���R�J�O�D�V���]�D���S�U�L�N�D�]�D�Q�L��

�V�P�M�H�ã�W�D�M���Q�D���$�L�U�E�Q�E���V�W�U�D�Q�L�F�L�����7�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���R�G�O�L�þ�Q�X���V�W�U�D�W�H�J�L�M�X���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�����Q�H���V�D�P�R���M�H�U���Q�X�G�H��

direktnu poveznicu na reze�U�Y�D�F�L�M�X���V�P�M�H�ã�W�D�M�D�����Y�H�ü���L���M�H�U���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���V�W�M�H�þ�X���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���L���S�U�L�Y�O�D�þ�H��

radoznalost potencijalnih gostiju.   

 
Slika 22. Instagram objava (https://www.instagram.com/) 

 

�-�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �Y�U�O�R�� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�� �H�O�H�P�H�Q�W�� �,�Q�V�W�U�D�J�U�D�P�D���V�X�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �S�U�L�þ�H���� �'�R�N�� �V�H�� �W�L�S�L�þ�Q�H��

�R�E�M�D�Y�H���X�J�O�D�Y�Q�R�P���N�R�U�L�V�W�H���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���V�P�M�H�ã�W�D�M�D�������$�L�U�E�Q�E���X�J�O�D�Y�Q�R�P���N�R�U�L�V�W�L���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���S�U�L�þ�H���N�D�N�R��

�E�L�� �S�U�L�N�D�]�D�R�� �M�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �V�Y�R�M�� �D�V�S�H�N�W�� �$�L�U�E�Q�E��Experiences. �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P�� �J�R�V�W�L�P�D��

�G�R�þ�D�U�D�Y�D�M�X���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�D���L�V�N�X�V�W�Y�D���N�R�M�D���ü�H���V�W�H�ü�L���N�R�G���Q�H�N�R�J���L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�D���L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���M�R�ã���Y�L�ã�H��

�S�U�L�Y�O�D�þ�H���J�R�V�W�H�����3�U�L�P�M�H�U�L���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���S�U�L�þ�D���X���V�Y�U�K�X���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���V�X���L�V�S�R�G���� 

   

Slika 23�����,�Q�V�W�D�J�U�D�P���S�U�L�þ�H����https://www.instagram.com/) 
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9.3.2. Facebook  

�$�L�U�E�Q�E�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �E�U�R�M�L�� �S�U�H�N�R�� ������ �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �S�U�D�W�L�W�H�O�M�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �]�Q�D�W�Q�R�� �Y�H�ü�L�� �E�U�R�M�� �R�G��

Instagrama. U prosjeku se objavljuje jedna objava svakih nekoliko dana. Objave variraju od 

�V�O�L�N�R�Y�Q�L�K���R�E�M�D�Y�D���L�O�L���Y�L�G�H�D���N�R�M�H���S�U�H�W�H�å�L�W�R���S�U�L�N�D�]�X�M�X���O�R�N�D�F�L�M�H���L�O�L���L�V�N�X�V�W�Y�D���N�R�M�D���M�H���P�R�J�X�ü�H���U�H�]�H�U�Y�L�U�D�W�L��

preko Airbnb platforme.  

�9�H�ü�L�Q�D���R�E�M�D�Y�D���Q�D���)�D�F�H�E�R�R�N���S�U�L�N�D�]�X�M�H���R�J�O�D�V���]�D���Q�H�N�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���N�R�M�L���V�H���Q�X�G�L���Q�D���$�L�U�E�Q�E���N�D�R��

�ã�W�R�� �M�H��prikazano na primjeru slike 24���� �2�J�O�D�V�� �V�H�� �V�D�V�W�R�M�L�� �R�G�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �L�� �R�S�L�V�D���� �W�H�� �M�H�� �S�R�S�U�D�ü�H�Q��

poveznicom koja di�U�H�N�W�Q�R�� �Y�R�G�L�� �Q�D�� �R�J�O�D�V�� �]�D�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�H�� �S�U�H�N�R�� �V�O�L�N�H�� �L��

�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J���R�S�L�V�D���S�U�L�Y�X�þ�H���O�M�X�G�H���G�D���R�W�Y�R�U�H���V�D�P�X���$�L�U�E�Q�E���S�O�D�W�I�R�U�P�X�����G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H���S�U�H�J�O�H�G�D�M�X���R�J�O�D�V���L��

�U�H�]�H�U�Y�L�U�D�M�X�� �V�P�M�H�ã�W�D�M���� �2�V�L�P�� �V�O�L�N�D�� �R�E�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �V�H�� �L�� �Y�L�G�H�R�� �V�D�G�U�å�D�M���� �W�H�� �V�H�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �V�W�U�D�Q�L�F�D���þ�H�V�W�R��

koristi za razne promocije i kodove za popuste ili ostvare�Q�M�D���E�H�V�S�O�D�W�Q�R�J���Q�R�ü�H�Q�M�D�����V�O�L�N�D������.). 

�3�U�R�P�R�F�L�M�D���M�H���R�G�O�L�þ�Q�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���M�H�U���V�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���S�U�L�Y�O�D�þ�H���N�X�S�F�L���N�R�M�L���V�H���P�R�å�G�D���Q�H��

�E�L���R�G�O�X�þ�L�O�L���]�D���Q�H�N�X���U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�X���S�U�H�N�R���$�L�U�E�Q�E�� 

 

  

   Slika 24. Slikovna objava (https://www.facebook.com/)    Slika 25. Video objava sa 

promocijom (https://www.facebook.com/) 

 

 



43 
 

�$�L�U�E�Q�E�� �L�V�N�R�U�L�ã�W�D�Y�D���)�D�F�H�E�R�R�N�� �P�R�J�X�ünost za kreiranje sponzoriranih oglasa koji se 

�S�U�L�N�D�]�X�M�X���O�M�X�G�L�P�D���X���W�D�U�J�H�W�L�U�D�Q�R�M���V�N�X�S�L�Q�L���Q�D���Q�M�L�K�R�Y�R�M���Q�D�V�O�R�Y�Q�R�M���V�W�U�D�Q�L�F�L�����$�L�U�E�Q�E���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�V�W�L��

Dynamic Ads �N�D�N�R���E�L���S�U�L�Y�X�N�O�L���L���Q�R�Y�H���J�R�V�W�H���D�O�L���L���Q�R�Y�H���L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�H�������3�U�L�P�M�H�U�L���W�D�N�Y�L�K���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�K��

oglasa prikazani su u nastavku, a oni s�X���S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�L���X�]���S�R�P�R�ü���R�S�F�L�M�H���)�D�F�H�E�R�R�N���$�G�V���/�L�E�U�D�U�\�� 

  

Slika 26. Sponzorirane objave (https://www.facebook.com/) 
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9.3.3. Twitter  

Twitter profil Airbnb �E�U�R�M�L�� �������� �W�L�V�X�ü�X�� �S�U�D�W�L�W�H�O�M�D���� �ã�W�R�� �M�H�� �]�Q�D�W�Q�R�� �P�D�Q�M�H�� �Q�H�J�R�� �Q�D�� �R�V�W�D�O�L�P��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����$�L�U�E�Q�E���Qa svom Twitter profilu (Slika 27.) u prosjeku objavljuje svakog 

�L�O�L���V�Y�D�N�R�J���G�U�X�J�R�J���G�D�Q�D�����8���S�U�R�V�M�H�N�X���R�E�M�D�Y�H���N�R�M�H���V�D�G�U�å�D�Y�D�M�X���V�O�L�N�X���R�V�W�Y�D�U�H���R�N�R�����������R�]�Q�D�N�D���V�Y�L�ÿ�D��

mi se�����W�H���R�N�R���������N�R�P�H�Q�W�D�U�D�����G�R�N���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���W�H�N�V�W�X�D�O�Q�H���R�E�M�D�Y�H���Q�L�V�X���W�R�O�L�N�R���S�R�S�X�O�D�U�Q�H���V�D���P�D�Q�M�H��

�R�G���������R�]�Q�D�N�D���V�Y�L�ÿ�D���P�L���V�H���S�R���R�E�M�D�Y�L���� 

 

Slika 27. Airbnb Twitter profil (https://twitter.com/) 

 

 Na Twitteru �R�E�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �V�O�L�þ�Q�H�� �L�O�L�� �� �L�V�W�H�� �R�E�M�D�Y�H�� �N�D�R�� �L�� �Q�D�� �)�D�F�H�E�R�R�Nu, te retweetaju �W�X�ÿ�H��

objave u kojima je Airbnb spomenut. Opcija retweet vrlo je korisna kako bi gosti stekli 

�S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�� �X�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�H�� �L�� �G�R�E�L�O�L�� �X�Y�L�G�� �L�� �L�V�N�X�V�W�Y�D�� �G�U�X�J�L�K�� �J�R�V�W�L�M�X���� �W�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �P�R�W�L�Y�L�U�D�O�L��na 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���S�O�D�W�I�R�U�P�H���]�D���U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�X���V�Y�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� 

 

 

Slika 28�����5�H�W�Z�H�H�W���$�L�U�E�Q�E���L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�D (https://twitter.com/) 

 



45 
 

9.3.4. YouTube  

�-�R�ã���M�H�G�Q�D���R�G���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���N�R�M�R�P���V�H���$�L�U�E�Q�E���N�R�U�L�V�W�L���M�H���<�R�X�7�X�E�H�����$�L�U�E�Q�E���<�R�X�7�X�E�H��

kanal trenutno broji ���������W�L�V�X�ü�D���S�U�H�W�S�O�D�W�Q�L�N�D����s ukupno 203 milijuna pregleda. Novi video zapis 

�R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H���V�H���Q�H�N�R�O�L�N�R���S�X�W�D���Q�D���P�M�H�V�H�F�����D���E�U�R�M���S�R�J�O�H�G�D���S�R���Y�L�G�H�X���Y�D�U�L�U�D���R�G���Q�H�N�R�O�L�N�R���W�L�V�X�ü�D���S�D���G�R��

nekoliko milijuna.  

�6�D�P�L�P���W�L�P�H���ã�W�R���L�P�D�M�X���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M���S�U�H�W�S�O�D�W�Q�L�N�D���L���ã�W�R���L�P�D�M�X���Y�L�ã�H���R�G�������W�L�V�X�ü�H���R�G�J�O�H�G�D�Q�L���V�D�W�L��

Airbnb zadovoljava uvjete za monetizaciju YouTube kanala, te ostvaruje novac od reklama 

koje se prikazuju prije, nakon ili tokom videa. U jednom od prethodnih poglavalja bilo je 

�V�S�R�P�H�Q�X�W�R���N�D�N�R���X���S�U�R�V�L�M�H�N�X���<�R�X�7�X�E�H���N�D�Q�D�O���]�D�U�D�G�L���R�N�R�����������]�D�������������S�R�J�O�H�G�D�Q�L�K���U�H�N�O�D�P�D���ã�W�R��

zapravo ispada oko 5$ za svakih 1000 pregleda na videu, pa bi se na temelju toga moglo 

procijeniti da za jedan video koji ima oko dva milijuna pregleda Airbn�E�� �N�D�R�� �D�X�W�R�U�� �V�D�G�U�å�D�M�D��

zaradi oko 40.000 dolara, no to naravno ovisi o broju postavljenih reklama, cost-pre-click koji 

je aktivan za tu temu i za geografsku lokaciju gdje se gledatelji videa primarne nalaze te o 

mnogim drugim faktorima. 

�1�R�� �W�R�� �ã�W�R�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�� �X�Y�M�H�W�H�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �L�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�U�L�K�R�G�� �R�G�� �U�H�N�O�D�P�D����

�J�O�D�Y�Q�L���R�E�O�L�N���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���<�R�X�7�X�E�H���N�D�Q�D�O�D���L�P���M�H���]�D�S�U�D�Y�R���ã�W�R���R�Q�����N�D�R���L���R�V�W�D�O�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H��

�V�O�X�å�L���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���L���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���Q�D�����$�L�U�E�Q�E���S�O�D�W�I�R�U�P�X�����6�Y�D�N�L���Y�L�G�H�R���V�D�G�U�å�L���R�S�L�V��

koji d�R�G�D�W�Q�R���S�U�L�þ�D���S�U�L�þ�X���R���O�R�N�D�F�L�M�L���L�O�L���L�V�N�X�V�W�Y�X�����O�L�Q�N�R�Y�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����W�H���O�L�Q�N���N�R�M�L���Y�R�G�L���Q�D��

Airbnb stranicu.  

 

Slika 29. YouTube objava (https://www.youtube.com/) 
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10. �=�D�N�O�M�X�þ�D�N�� 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �U�H�þ�H�Q�R�� �X�� �X�Y�R�G�X, �F�L�O�M�� �R�Y�R�J�� �]�D�Y�U�ã�Q�R�J�� �U�D�G�D�� �Eio je upoznati se s konceptom 

�P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D���� �,�]�� �U�D�G�D�� �]�D�N�O�M�X�þ�X�M�H�P�R���N�D�N�R���M�H���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�D�� �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�� �Q�H�N�R�J��

objekta da stvori prihod te da su digitalni mediji podvrsta medija koji �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �L�� �V�D�G�U�å�D�Me 

prenose preko ekrana. Na temelju tih dviju definicija �P�R�å�H�P�R���V�H���V�O�R�å�L�W�L kako je monetizacija 

�G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���]�D�S�U�D�Y�R���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���Q�H�N�R�J���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�R�J���X�U�H�ÿ�D�M�D da ostvari prihod preko neke 

platforme. 

�'�H�I�L�Q�L�U�D�Q�R���M�H���N�D�N�R���V�X���Q�H�N�H���R�G���Y�U�V�W�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�D�����Z�H�E stranice, 

mobilne aplikacije, blogovi i podcastovi���� �W�H�� �M�H�� �]�Q�D�þ�Djan �G�L�R�� �U�D�G�D�� �E�L�R�� �S�R�V�Y�H�ü�H�Q�� �Q�M�L�K�R�Y�R�P��

�G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�X�����W�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�X���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���� 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���G�D�Q�D�V���V�X�����]�D�X�]�H�O�H���W�L�W�X�O�X���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�H���Y�U�V�W�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���P�H�G�L�M�D�����W�H���N�D�R��

takve imaju mno�J�R�� �S�U�L�O�L�N�D�� �]�D�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�X���� �.�D�G�D�� �J�R�Y�R�U�L�P�R�� �R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �P�U�H�å�L�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P, 

najpopularniji oblici monetizacije su sponzorirane objave, affiliate objave i video product 

placement, dok su kod Facebooka uz navedene �R�E�O�L�N�H���M�R�ã���N�O�M�X�þ�Q�L���L���R�J�O�D�V�L, tzv. Facebook Ads. 

YouTube je nakon Googlea �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �L�� �N�D�R�� �W�D�Nav, da bi ga se moglo 

monetizirati, potrebno je zadovoljiti striktno definirane uvjete monetizacije, a to je da YouTube 

�N�D�Q�D�O�� �P�R�U�D�� �L�P�D�W�L�� �P�L�Q�L�P�D�O�Q�R�� ������������ �V�D�W�L�� �S�U�H�J�O�H�G�D�� �J�R�G�L�ã�Q�M�H�� �L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ������00 pretplatnika, te 

�P�L�Q�L�P�D�O�Q�R�����������������S�R�J�O�H�G�D���N�D�N�R���E�L���N�D�Q�D�O���P�R�J�D�R���]�D�U�D�ÿ�L�Y�D�W�L���Q�R�Y�D�F���R�G���U�H�N�O�D�P�D�����E�L�O�R���G�D���V�X���R�Q�H��

Bumper Ads, TrueView Ads ili Non-skippable Ads.  

�%�O�R�J�� �M�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�� �P�H�G�L�M�� �N�R�M�L�� �V�O�X�å�L�� �]�D�� �L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H�� �E�O�R�J�H�U�R�Y�L�K�� �P�L�V�O�L�� �R�� �Q�H�N�R�M�� �W�H�P�L����

Monetizacija blog�R�Y�D�� �X�� �V�X�ã�W�L�Q�L�� �M�H�� �L�V�Wa kao i �N�R�G�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���� �Q�R�� �Q�D�M�Y�H�ü�D�� �U�D�]�O�L�N�D�� �M�H�� �G�D��

�S�R�V�W�R�M�L���V�S�H�F�L�I�L�þ�D�Q���R�E�O�L�N���P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H���E�O�R�J�R�Y�D���N�R�M�L���V�H���]�R�Y�H��Backlinks koji zapravo vodi s jedne 

web stranice, odnosno bloga, na drugi.   

Najpopularniji oblici monetizacije web stranica su kroz prodaju oglasnog prostora 

odnosno kroz Google AdSence i Google Ads���� �L�O�L�� �N�U�R�]�� �W�L�S�L�þ�Q�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �P�R�Q�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �S�R�S�X�W��

affiliate marketinga, sponzoriranih objava, te kroz prodaju proizvoda ili usluga.  

�0�R�E�L�O�Q�H�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �V�X�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�� �V�R�I�W�Y�H�U�V�N�L�� �S�U�R�J�U�D�P�L�� �N�U�H�L�U�D�Q�L�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �]�D�� �P�R�E�L�O�Q�H��

�X�U�H�ÿ�D�M�H�� �.�R�G�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �V�H�� �X�S�R�W�U�H�E�O�M�D�Y�D�M�X�� �U�H�N�O�D�P�H���� �W�R�þ�Q�L�M�H��Banner ads, Interstitials 

ads ili  video reklame. 

�$�L�U�E�Q�E���S�U�L�P�M�H�U���M�H���W�Y�U�W�N�H���þ�L�M�L���S�U�L�K�R�G���R�Y�L�V�L���R���E�U�R�M�X���U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�L���S�R�V�W�L�J�Q�X�W�L�K���S�U�H�N�R���S�O�D�W�I�R�U�P�H��te 

�L�K���M�H���R�G���L�]�Q�L�P�Q�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���X�O�D�J�D�W�L���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����2�Q�L���V�H���N�R�U�L�V�W�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D��

poput �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K �P�U�H�å�D�� YouTube ali i oglasa na web stranicama kao sredstvo monetizacije, 

�R�G�Q�R�V�Q�R���R�Q�L���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���P�H�G�L�M�H���P�R�Q�H�W�L�]�D�U�D�M�X���Q�D���Q�D�þ�L�Q���Ga putem njih promoviraju svoju platformu.  
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