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Izjava o izvornosti

Izjavljulemda MH PRM JyadYavdir) flezultat mojeg rada te da se u izradi istoga nisam
koristio drugim izvorima osim onima NRML VX X QMHPX QDYHGHQL =D LJUDGX
HWLpNL SULNODGQH L SULKYDWOMLYH PHWRGH L WHKQLNH UD(

Autorica potvrdila SULKYDUDQMHP RG UBIgdaviX VXVWDY X




6DAHWDN

Svrha ovog rada je upoznati se s pojmom i konceptom monetizacije digitalnih medija. U
radu je opisan pojam medija te su opisane karakteristike i aspekti pojedinih vrsta digitalnih
mediMD SRSXW GUXaAWYHQwkbBttdatiaD LEGRARLYD 7DNRyikddlh GHILQLU
pojam monetizacije, njene primjene, strategije, trendovi i modeli te povezanost sa digitalnim
marketingom. 2 E M D & Q MsHafedijeonetizacije koje se pojavljuju na pojedinim vrstama
digitalnih medija te kako one funkcioniraju i kako su implementirane na odabrani digitalni
medij. Teorijski DN O MX p& U D NWdijéd potkrijeplieni su primjerima iz stvarnog
poslovanja, odnosno prikazano je kako tvrtka Airbnb koristi digitalne medije za monetizaciju

i vlastito poslovanje.

.OMXp QH rhonéfizhija; mediji; GLILWDOQL PHHGH NPIUHGUXBUYLWDOQL PDL
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1. Uvod

BUHGPHW RYRJ ]JDYUAQRJ UDGD MH GHWDOMQR RSLVLYDQM
GLILWDOQLK PHGLMD ORQHWL]DFLMD VH RGQRVL QD VSRVREQ
digitalnog medija, da stvori novac. Digitalni mediji podrazumijevaju svakog medija kojisDGUaDM
SUHQRVL SUHNR HNUDQD L VOX4L OMXGLPD ]D SUHQRAHQMH SRU
PHGLML REXKYDUDMX VX WHNVW VOLND DXGLR L YLGHR LOL NR
QD QHNROLNR GLJLWDOQLK PHGL®IDAVED XEWR'H PHR PUGIQH ZSHELMH |

ORWLYDFLMD ]D RGDELURP RYH WHPH ]D ][ DYU&QL UDG SURL]
WHPDPD QD SRGUXpMX PXOWLPHGLMH L GiaUUW@iagRtomd UNHWLQ
NDNR VH GUX&aWY H Q Hdigitdlili &nlediji RoristeaulpXslolvnom svijetu. Izuzev osobne
]JDLQWHUHVLUDQRVWL ]D RDRiQebReGadaXsoliakljanjétd DV MXpQH VWXGHQW
SUDNVH X GLJLWDOQRM DJHQFLML NRMD MH VSHFLMDOL]LUDQD >
GUXENWPHPUHADPD )DIRdtafgrBnRaN YouTubea.

BULOLNRP LJUDGH RYRJ GLSORPVNRJ NRULAWHQH VX NQMLJ}
PXOWLPHGLMH PDUNHWLQJD L PRQHWK]DHQNDK VIWMH QN QM V. WU X R
UDGRYL L] SRGUXpMD PDUNHWLQJD7 IPMRGHID X] GUXKQWWHMBQK PUH
literatura NRULAWHQL VX L LOQOWHUQHWVNL pODQFL WH GLSORPVNL L |
Isto tako uz tekst, U D G V Db@jddilustracije preuzete s interneta.

Radje SRGLMHOMHQ QD GYD GLMHOD WHRU Lsmdéfihtakai8 UDNW L p C
pojam medija i digitalnog medija. Nakon toga detaljno su opisane vrste digitalnih medija
S R S U D audjignHylavnim karakt HULVWLNDPD 9UVWH GLJLWDOQLK PHGLMD N
VX GUXAWYHQH PUHAaH )D FH E R,RiRkedI@ WwuDub¥, @ Ratirv Blbybwyweb
VMHGLaAaWD SRGFDVW L PRELOQH DSOLNDFLMH 1DNRQ aWR VPR
prelazimo na samo definiranje pojma monetizacije te njezinih strategija i trendova. Slijedi
GHWDOMQR REMDAQMHQMH SURFHVD PRQHWL]DFLMH VYDNRJ SR

dijelu rada opisana je monetizacija digitalnih medija na primjeru tvrtke Airbnb.



2. Mediji

2G SRpHND YUHPHQD OMXGL VX QD QHNL QDpLQ PHYXVREQR
QHPRJXUH RGUHGLWL WRpPQR YULMHPH SRMDYH PHGLMD MHU N
SQDAQRJ UD]YRMD PHGLMD GR&OR MH N U DrizibP W U DAWNSanESESER p H W N F
Samo podrijeto UL MPHPELM YH&H VH X] QMHJRYX GHILQLFLMX SRVUHGQ]
UL MEdius &WR R]QDpDYD VUHGXQWpPLL X VUHGLQL

Medij e NRPSOHNVDQ SRMDP NRML PRABOUPNWR ¥WHRH-&UPLQLF
navodi, ona najjednostavnija L XQLYHU]DOQR GHULRLBUMO@DPHGLMD JODVL
posrednik prijenosa poruke od poALOMDWHOMD SR UXNH GRUSIQ& oot O M D
kako je medij komunikacijski kanal putem kojeg se prenose vijesti, promotivne poruke i drugi
oblici podataka (MBN, bez dat.). Kao zaklj X p DN P R aUHHRIRje medij kanal preko kojeg se

prenose informacije.

S obzirom na polje koje se promatra, |QDpHQMH L GHILQLFLMD PHGLMD
promatraufizipNRP VPPWGXM R]QDpDYD MH]LN ERMX L WRQUEUHNR NR
GRN X WHKQRORANRP VPLVOX PHGLM SUH@ssddvah@ MDPPNRRONUHW
kreiranja i upotrebljivosti znakova. Kada medij promatramo unutar polja filozofije, on se definira
NDR NRPXQLNDFLMD NRMD PR&H ELWL YL]XDOQD DXGLWLYQD RO
OHGLM VH MR&a PRA&H GHILQLsthiBliwKada oX piedsfaujR Orgagikirar okvir
komunikacije unutar znanosti, gospodarstva i drugihdr X&aWYHQLK SROMD -XUplLdu

Mediji imaju mnoge funkcije koje se razlikuju ovisno o autoru. Pa tako Kunczik i Zipfel
(2006) navode kako su funkcije medija stvoriti javnost (odnosno publiku), informirati, integrirati
i socijalizirati javnost, posredovati i kompenzirati, te sudjelovati u obrazovanju i zabavi. Jean-
&ODXGH %YHUWUDQG REMDaQMDYD NDNR VX IXQNFLMH PHGLMD SU
prenositi kulturu i NXOW X UFROQDPHNNH WH SULGRQRVLWL ]DEDYL L UD]R
W D NrRgmMdde i autori Rus-Mol i Zagorac-. HU&HU 3UHPD QMLPD IXQNFLMH PHGL|
iobrazovatt RSUIMDYQRVW L REMDVQLWL YLMHVWL L SUREOHPH LQWH:
NXOWXUH WH VOXALWL NDR VUHGVWYR 2(QI7 & DBroihe RBKcieM SRS XO
SUHNODSDMX VH QHRYLVQR R DXWRUX SD NDR |DNOMXpDN PR&HI
LQIRUPLUDWL L REUD]JRYDWL RSUX MDYQRVW XWMHFDWL QD JOR

sredstvo zabave.

Kao glavni cilj medija postavlja se P RJ X U Qrietlij@/da prenese poruku do publike
putem prikladnog medijskog kanala. Medije klasificiramo u tri kategorije: tiskane medije,
SULMHQRVQH PHGLMH L LQWHUQHWVNH PHGLMH 8 WLVNDQH PH



EURAXUH peRdsneXmedije spadaju televizija, radio i filmovi. U internetske medije,
RGQRVQR GLJLWDOQH PHGLMH XEUDMDPR G WNKaAGYHZDH.PUHAH IR

-Ra4a MHGQD NODVLILNDFLMD PHGLMD MH QD WUDGLFLRQDOQ
obuKYDUDMX WHOHYL]LMX UDGLR L WLW@MNet. GeRoNijeQVRt¥ meBid GLML RE
UD]JOLNXMX VH SR VWXSQMX LQWHUDNWLYQRVWL 7UDGLFLRQ
MHGQRVPMHUQX NRPXQLNDFLMX GRN QRYL PHG Mtti oBlikaxaDM X GY
MHGDQ SUHPD MHGDQ MHGDQ SUHPD YL&B12WH YL&H SUHPD YLaH

JHUHQpLU REMD&aQMDYD NDNR QRYL PHGLML LPDMX pHWLUL

1. Digitainost tRELOMHAaMH NRMH VH RGQRVL QD REUDGX LVNOMXpL

2. Multimedijalnost +t RELOMHAaMH NRMH VH RGQRVL QD PRIXUQRVW QR
Y L &nddijskih oblika

3. Interaktivnost + RELOMHA&MH NRMH VH RGQRVL QD VSRVREQRVW (

dvosmjernu komunikaciju
4. Hipertekstualnost tRELOMHAaMH NRMH VHYP®QYRVY L@BD IRYGILpLWLK L



3. Digitalni mediji

.DGD SULpDPR R GLIJLWDOQLP PHGLMLPD RYLVQR R NRQWHN
NRMD VH SUHQRVL GLJLWDOQLP SXWHP NDR L QD Siesitel RUP X SU
for Public Relations, bez dat.).

*ROGEHUJ GHILQLUD GLJLWDOQH PHGLMH NDR ELOR
informacije, koja se korisniku prenosi preko neke vrste ekrana. Institute for Public Relations
EH] GDW JRYRUL NDNR GLJLWDOQL PHGLML VOXaH NDNR EL OMX
LQIRUPDFLMH IRUPLUDWL IRUPDOQH L QHIRUPDOQH JUXSH WH N
PLAOMHQMD SRQDabQMD L YULMHGQRVWL SRMHGLQFD

Digitalne medije dijelimo RYLVQR R IRUPDWX L YUVWL VDGUADMD NRMX
medija odnosi se na napLQ NDNR GRALY OMD ViDidga GpadjuPdddiol. Mdeo,
fotografija i tekst. Tekst je format digitalnog PHGLMD NRMHJ R B W DPRaVihER|Q
NUR] NRULVQLPpNR \Q<IbM ©OHVEN Bl 8VQ. b IpiRyitMAdd FnBdia kojeg vidimo, audio
VH RGQRVL QD PHGLM NRMHJ LVNOMXpPpLYR pXMHPR GRN VH YLGH
PHGLMD NRMHJ L YLGLPR L pXMHPR QIUWWPLYDI®UAWRDV R GRRV W
koristii ono REXKYBWXaWYHQH PUHaH ZHE VWUDQLFH EORJRYH YL
digitalnog medija (Goldberg, 2019).

'LJLWDOQL PHGLML RGQRVQR LQWHUQHWVNL PHGLML QDVW
We E 5Xa8L0 L VXU SUHPD 2 5HLOO\ REMDAQMDYDMX NDNR Mt
UDpXQDOQRM LQGXVWULML XJURNRYDQD WUHWLUDQMHP PUH&H
SUDYLOD XVSMHKD QD WRM QRYRM SODWIRURLEL 2ELLIONVRH & MID X:\HVE
SRWLFDQMH NRULVQLND QD LQWHUDNFLMX L VWYDUDQMH VDGUA&
WH GD VH VDP :HE WUHWLUD NDR SODWIRUPD 5XaLi %LOR& L 7X

"'LIJILWDOQL PHGLML QDVWDOL VX VSRMHPRWNR UM &WUWHI[KE DL
dodao i funkciju povezivanjaljudii PRIJIX U Q8 WWIRULVQLFL VDPL NUHLUDMX L XSU
odnosno dodavanjem funkcija user-generated i costumer-generated VDGUADMD 5XaLu L V
2014).

.DR ]DNOMXpDN PRAHPR UH diLviétDmbtitia iaje je.nasEi@ Quivopm
'HE WHKQRORJLMD L GD X WX NDWHJRULMX VSDGDMX GUX&W

aplikacije.



4.Vrste i karakteristike digitalnih medija

1DNRQ &WR VPR GHILQLUDOL RSUL SRMDP <$Lpblagds® OQLK P}
V S H F L viste@ifitalnin medija. .DNR MH QDYHGHQR YL4H SRGQMas@RuGLILWDC
UDGD IRNXV UH ELWL QD SRGMHOX SUHPD *ROGEHUJX *ROGEHU
dLIJLWDOQLK PHGLMDGUIXHRMD W@ K WPADHEIMI, BadlEastiR Wikiji, te web
VWUDQLFH 3RMHGLQH YUVWH GLJLWDOQLK PHGLMD GHWDOMQR

41. '"UXAWYHQH PUHAH

'"UXAWYHQH PUHAH GDQDV VX QDMSRSXODUQLML REOLN GLJ
5XaLu L VXU G HINXQIIU@IM X RANWDIRY AYND |IDMHGQLPNLK LQWHUHYV
LOWHUQHWVNRJ VHUYLVD X] DNWLYQR VXGMHORYDQMH L VWYI
GHILQLFLMH PRAHPR ]DNOMXpLWL NDNR MH GUXaWYHQD PUHAD ]
NRMD V O Xexivahje kBrRnika.

*UEDYDF L *UEDYDF SREXGLOL VX VYRMX GHILQLFLM?
REMDAQMDY MAEWYH®B BUHAD AXWha Wali HdpauwQzRoYdy&ddjedincu
GD QDSUDYL SROX MDYQL SURILO L X RiMYistWdughJidrBrigkalsHQRJ V X'
kojima dijeli povezanost te vidi i usporedi svoju listu kontakata s onima koje su napravili drugi
korisnici unutar VXVWDY D3

*ODYQD NDUDNWHULVWLND GUX&WYHQLK PUHAaD MH WR G
komunikacijsko sredstvo L NRPXQLNDFLMVNX WHKQLNX WH GD RNXSOMDM
'UXAWYHQH PUHaH WROLNR VX SRSXODUQH MHU VH NRULVQLFL
GUXaWYHQRJ NRQWDNWD PDVRYQRJ NRPXQLFLUDQMD UD]JPMHQ
iVWRPLAOMHQLND DOL X ]IDGQMH YULMHPH L X SRVORYQH VYUKH

5DJOLNXMH VH QHNROLNR WLSRYD GUXdaWYHQLK PUHaD GUX
PUHAH SURIHVLRQDODFD JOD]EHQHUVGIWUXEWX &Y YHRUWHH B kH & RWHH
razPMHQX PXOWLPHGLMVNRJ VDGUADMD 5XaLu L VXU

.DR a&wiljinb iz prikazanaslicil. NUR] JRGLQH UD]JYLOR VH PQRJR GUX:
QR QLMH VYDND RG QMLK GRALYMHO XIVABMH K, |QDU BdPOEEN RV POL\FIL U
kojesutodrudWYHQH PUGIBM SFR®XHODUQLMH X JRGLQL WH UH RQH X
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8 SRVORYQRP SRJOHGX GUXAWYHQH PUHAH L]QLPQR VX SRS:
SUHGVWDYOMDMX WHPHOM GLJLWDOQRJ PDUNHWLQJD 'UX&AWYH
RGQRVQR EUDQGD VD VYRMLP SRWHQFLMDOQLP NOLMHQWLPD

WYUWND L]JEDFL RGMHGQRP YLGL YHOLNL EURM NRULVQLND 60
NDPSDQMD MHU SUX&DMX XYLG X VDPRJ SRWUR&DPD WH QMHJIR
VOXA&H ]D WRPQR GHILQLUDQMH PDUNHW je@@iN&Kkgradn Qusiba,L WD U JH
WRpPQLMH FLOMDQRM VNXSLQL ,VWR WDNR SR&WR VX GUX&AWYH
NRPXQLNDFLMH RGPDK VH SUX&D XYLK X UHDNFLMX SRWUR&DpD

8 QDVWDYNX ELW UH REMDEaQMHQR QHNROBNRGODHMSAEXPB L
RGQRVQR QMLKRYH IXQNFLRQODOQRMWRRN NDR PGUHEEHWYHQD PUH
NRULVQLND ,QVWDJUDP NRML MH GUX&AWYHQD PUHAD QDPLMHQI
Twitter kao microblogging servis, Linkedin koji je poznat kaR AGUXAWYHQD PUH:
SURIHVLRQDODFD3 WH <RX7XEH NRML MH QDPLMHQMHQ ]D REMD'



4.1.1. Facebook

)DFHERRN MH WUHQXWQR QDMSRSXODUQLMD GUXaWYHQD PL
=XFNHUEHUJ JRGLQH NDR PUHAaX ]D SRY Hdrvaio @djé su W XGHQD W
mogli komunicirati L UD]JPMHQMLYDWL LQIRUPDFLM HnaHatvdridd,YWeatk XVSMHK
=XFNHUEHUJ L QMHJRYL SDUWQHUL SRVWHSHQR VX a@LULOL )DF
VYHXpLOLAWD L VUHGQMH aNROBHL WHRQGID GRVRMRNIF NEFRR NG BERY C
svieta )DFHERRN IXQNFLRQLUD QD NRQFHSWX GD SRYHaH OMXGH N
2Q MH X SRWSXQRVWL EHVSODWDQ D YHULQX VYRMLK SULKRGI
(Grbavac i Grbavac, 2014).

StatiVWLpPpNL SRGDFL SULND]XMX NDNR VD GDWXPRP SLVDQM
)DFHERRN E UR M Imiliyatdg Hegigt@ramhlkarisnika, dnevno se razmjenjuje oko 100
PLOLMDUGL SRUXND ru @ilijavtid GBlU LYAdadbodk Gtoy'sl G WH GD Y&8BH RG
PLOLMXQD WYUWNL NRULVWH )DFHERRN NDR VUHGVWYR NRPXQL
(About Facebook, 2020).

JDFHERRN IXQNFLRQLUD QD QDpLQ GD VH NRULVQLN UHJLVW
dodaje prijatelje. Korisnici objavljuju statuVH RGQRVQR YLMHVWL L VYDNL SULM
objave. Facebook ima mnoge funkcije koje variraju od poruka, igara pa do poslovnih funkcija.
1IHNH RG QDMSRSXODUQLMLK )DFHERRN IXQNFLMD VX NRULVQL
GRJDYyDML WWRD®RNHH.UDMQRYLU O6LNLULO L +RUGRY

Facebook profil je web stranica koja se generira nakon registracije na platformu i
njegove aspekte vide svi korisnici ili samo prijatelji ovisno o postavka privatnosti. Osim osobnih
SURILOD PRJX V HprbfiRik sikbdite lzb @dariizacije. Takvi profili ne funkcioniraju na
VXVWDYX SULMDWHOMD YHU VH SRYH]XMX SXWHP RSFLMH VYLYDQ
GD EL NRULVQLFL NRPXQLFLUDOL VD YHURP LOL PDQevitRP VNXSL(
RGQRVQR GRJDYDML VOXaH ]D RUJDQL]LUDQMébbagijpsliDezBieD SR]LY
X] VSHFLILpDQ GRJDYDM 5XaLu L VXU ) DEPERRBKGMR UXNH R
SRMHGLQDPQLK SRUXND -HGQD RG QRYadMhoK seéXoQavipjum® VX L G
SODWIRUPL SUHPD RGUHYHQLP NDUDNWHULVWLNDPD NRULVQLND

*ODYQH SUHGQRVWL )DFHERRN VX WR aWR MH RQ EHVSODW
nudi i druge usluge poput igara, kvizova, slanja i primanja YLUWXDOQL pHVWLWDND R
GRJDYyDMD NUHLUDQMD VWUDQLFD WH aWR MH GLUHNWQR SR
OHVVHQJHUD L ,QVWDJUDPD ,VWR WDNR MRa&a MHGQD QMHJRYD S
SD NRULVQLN VDP RGOXpMMIRNRMH KIDOEDAWMR @RaH YLGMHWL
2014).



9DAQR MH QDSRPHQXW NDNR )DFHERRN GDQDV GRPLQLUD QT
GUXAWYHQLK PUHAD L WR QH VDPR RQ QHJR L GUXJH DSOLNDFLN

Whatsappa, Instagrama i Messenger.

,DNR MH UDQL NRQFHSW )DFHERRND WHAaLR WRPH GD SRYHaH
ALYRWX WR VH X VWYIRUQRYDM QIFMERRNWYDAH. QH RGUDAaDYD VY|
WH MH NULWLpPpNR PL&OMH@MHX PWAHERR RRBQRW-PRREGYDUD OMXC
VWYDUQRVWL L ILILDNRJ NRQWDNWD 7DM SUREOHP QH PRAaH VH S
ostalim digitainLP VDGUADMLPD PBIDSBRXUHYWDQD PUHAD VYRMH pHVWR
NULWLNDPD 7DNRYyHU SUHP DVRRORV A IQEHD MIHYQRWD | B BWIHQH QH PRAH
GRVWXSQRVW VHUYLVLPD NRML WDNYX NRPXQLNDFLMX SUXaDM X
GRSXawbDMX

Na slici 3. prikazan je Facebook profi RVQLYDpD )DFHERRND ODkakbD =XFNH
EL VH YLGMHOR VXpHOMH )DFHERRN SURILOD WH IXQNFLRQDOQR

Mark Zuckerberg @

Vremenska crta Informacije Prijatelji Fotografije Vige «
Prati Mark to get his public posts in your News Feed

& a0WO %
0 Uvod E Mark ;uckerbergc

0za - Y
Danas pokrecemo Informativni centar za glasovanje, resurs koji cemo
pokazati na vrhu Facebooka i Instagrama kako bi svaki bira¢ u SAD-u
mogao dobiti detalje koji su im potrebni za navigaciju ovogodisnji izborni
proces bez presedana i autoritativne informacije pronalazio direkino od
strane izbomog duZnosnika - Ne mogu vierovati. MoZete provjeriti jeste li
registrirani, pokrenuti postupak za registraciju, i nauciti glasovati postom u
svojoj drZavi
Glasacki informativni centar dio je naseg veceg cilja da pomognemo 4 { 4 S Poinian e
milijuna Amerikanaca da se ove godine registrira na glasanje. Gotove 40 % § ododave
K birata jos nije registrirano. pa vas molimo da se registrirate za glasovanje!
115.790.370 fudi pratitelja Glasovanje je glas, a registracija je prvi korak u osiguranju da se vas glas
Euje: fo.comivotinginfocenter

i’ Mark Zuckerberg BN &, £F X

Fotografije

W/
. isitthe
.Q X 7= \/ntin~ InfFarmatinn Center = : b

Slika 3. Facebook profil (https://www.facebook.com/)



https://www.facebook.com/

4.1.2. Instagram

Instagram MH EHVSODWQD GUXAWYHQD PUHAD NRMD MH VWHNC
zadnjih nekoliko godina. On je ponajprije orijentiran fotografijama i koristi se uglavnom putem
PRELOQLK XUHYDMD

Instagram su 6. listopada 2010. godine pokrenuli Kevin Systrom i Mike Krieger. Sam
naziv Instagram nastao je spajanjem dvaju pojmova, instant camera i telegram. U imenu
instant camera RGQRVL VH QD IRWRDSDUDW L MRa@ MH GDQDV RQD OfF
telegram odnosi ha doseg. Facebook je u travnju 2012. godine kupio Instagram za vrtoglavih
PLOLMDUGX DPHULpNLK GRODUD GRN VH SURFMHQMXMH GD MH
DPHULpPpNLKS5GRODWD

2G VLMHpQMD JRGLQH ,QVWDJUDP EURML PLOLMDUGX
QDMNRUL&AWHQRWRPUGBEAREBW YRIYQR MH DNWLYQR RNR PLOLM
RVWYDUXMH RNR PLOLMDUGH R]JQDND VYLYD PL VH XNXSQR

barem jednom dnevno, dok 42% korisnika Instagram otvara nekoliko puta na dan (Gotter,
2020).

Instagram IXQNFLRQLUD QD QDpLQ GD NRULVQLN GLMHOL IRWRJU
VWUDQLFL NRULVQLND NRML SUDWL RVREX NRMD MH IRWRJUDILN
Osim objavljivanja fotografija na Instagram su uvedene i nove funkcije poput objavljivanja
videozapisa, slanja direktnih poruka, komentiranja i objavljivanje tzv. Instagram Story NRML VOXalL
]D REMDYOMLYDQH VDGUADMD NRML QHVWDQH QDNRQ VDWD .L

Glavne prednosti Instagrama VX a4WR VH VDGUADM REMDYOMXMH X VWYI
VX WDM VDGUADM XSUDYR IRWRJUDILMH LOL NUDWNL YLGHR ]DS
7TDNRYyHU YHOLND MH SYBRY RVYMIH VRHYARQ BWEHH tako kKab prétdaoistN D
seuzmD L ,QVWDJUDPRYD RSFLMD GD VH IRWRJUDILMH SULMH REMD
i drugih opcija za obradu fotografija (5D Qp L U

Slka4 ,QV W DJU D DruidLife] ZDLB)



4.1.3.LinkedIn

Linkedin MH G U XaWw Y tb@déntianapasbvnim jluGLPD L VOXAaL ]D NRPXQLN

razmjenu poruka i informacije, te kao platforma za PRIJXUQRVRQDODAHQMD UDGQRJ
.UDQMRYLUO L VXU

Linkedin su 2002. godine osnhovali Konstantin Guericke, Jean-Luc Vaillant, Reid
Hoffman, Allen Blue i EricLy. ,DNR MH GDQDV /LQNHG,Q YUOR SRSXODUDQ U
X SRpPHWNX MH ELR L]JQLPQR VSRU 3ULOLNRP SUYRJ ODQVLUDQM
GRN MH SULOLNRP GUXJRJ ODQVLUDQMD RQRJ JRGLQH SUL
Danas VH RQ VPDWUD MHGLQRP GUXAWYHQRP PUHARP RULMHQWLU
(5DQpLu 2YD GUXadWYHLQda PURBDR YLAH RG PLOLMXQD UHJLVW
GRVWXSQD MH X SUHNR GUADDPDVOBRLY A BIWNR ULp@iMdHzBE NR QR P V|
VYDNRJ pODQD JOREDOQH UDGQH VQDJH® GRN VH NDR PLVLMD
VYLMHWX NDNR ELVWH LK VH XpLQLOR SURB20NWLYQLMLPD L XVS

JLQNHG,Q VH X VX4AWLQL SUHWMHUDQR QH WKDIDitiNi}¥®MH RG RV
VDGU&ADM YLGOMLY GUXJLPD UD]JPMHQMXMX SRUXNH L IRUPLUDY
5D]JOLND MH X WRPH &WR NRULVQLpPNL SURILO QD /LQNHG,QX PRU

REUD]JRYDQMD L UDGQRJ LVNX8lraYsDprikaXd MH LIWLSUPpQX QDVORYQX
prijavljenog LinkedIn korisnika.

in A m o® om0 &8 e

Home My Network Jobs Messaging  Motifications Me ¥ Work ¥ for 1 Month

< Add to your feed @
|’_,f Start a post

BlIIGateslm
Foll

Gates Foundation
M Photo Video Document Write article
Tena Bencek i) B ’ Chns Do
;«‘_’7 nization Sort by: Top ¥ i" h| ple I?:: : omake |+ Follow
f  Faculty of Organlzatlcn and Informatics mee N Sarah Johnston -
Connections 2 [IW 2955 followers h Ip big h ers land -+ Follow
Grow your network 54 « Edited .@ | ‘ l I ervie

- Zanimljiva panel diskusija u okviru DEEP conference ogekuje vas u Zadru poéetkom
Access exclusive tools 8 insights . .
Try Premium Free for 1 Month studenog! Early bird ulaznice dostupne su ovdje: https://Inkd.in/dfgbgeB View all recommendations
#deepconference #foi #foivz

[l Saved items See translation

Recent DEEP conference rEmium
46 followers + Follow -

# digitaladvertising 2w @

# branding Panel diskusija , Tri miljuna novih radnih mjesta — kake postati dic toga?” ;

# travel javlj

najavljena za DEEP

# socialmed amarketing ..5ee mare See who's viewed your profile in the last
# 90 days

60LND 7 L Is=dlp @aBlovhaXstranica (hitps://www.linkedin.com/)
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4.1.4. Twitter

-R4 MHGQD RG GDQDV YUOR UD]JYLMHQLK GUX&WYHQLK PUH
GHILQLUDMX 7ZLWWHU NDR ASRSXODUQX GUXaWYHQX PUHAX L F
MDYQRP REMDYOMLYDQMX L SULPDQMX NUDWNLK WHNVWXDOQLK

Twitter su osnovali Jack Dorsey, Ewan Williams i Biz Stone sa konceptom da bi se
SXWHP 606 SRUXND X ELOR NRMHP WUHQXWNX SULMDWHOMLPD |
WUHQXWNX ,]JJUDGQMD 7ZLWWHUD PMHVHFLPD VH SURYRGLOD
Dodgeball, koja YL&AH QLMH GRVWXSQD 7ZLWWHU MH NRQDpPQR SRNUHC
QD]JLY SURL]OD]L L] pLQMHQLFH GD VH 606 NRG VDVWRML RG SHW
SRKUDQX VOLNRYQRJ, dékQdga O'Mtfera) @ikdzijed lavu pticu (Grbavac i
Grbavac, 2014).

7ZLWWHU MH VDP VHEH RSLVDR GD MH 7ZLWWHU MH RQR aw
WUHQXWQR JRYRUH ,VWR WDNR L] 7ZLWWHUD SRUXpXMX NDNR
SROLWLPpNLK DNWLYQRVWL L GRSSRJDRMDX WMH $DOQWN R D Q ¥ B HRIHG
SULYDWQRVWL L GD MH QMLKRY FLOM SRWLFDWL RNUXAaHQMH SR.
prijetnji (Twitter, 2020).

Glavna posebnost Twittera je u tome da se tweet PRaAH QDSLVDWL LVNOM
PDNVLPDOQRP BRALQRQDNRYD 2Q IXQNFLRQLUD QD QDpLQ GD RE
PLWDWL VYL NRULVQLFhodtaRjy R ESNJ D Y\XH LRO\L REUKaBRIENE, odhDsQdV H P

popularnih ULMHRIDpHQER ORP .UDQMRYLU L VXU
= ¢ Tuitter
© Home
#  Explore
(2 Notifications
9 Messages
[1 Bookmarks
B Lists You might like
8 Profil . @ ume G
@Y ot by The Fauls Movie Tylor Canif, and 24 cthers you fllo T -

Trends for you
Twitter @ @Twitter - May 20

Croatian

6OLND  6Xp H profilel (B Mivitte.com/)
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4.1.5. YouTube

<RX7XEH MH GUXaWYHQD SODWIRUPD SULPDUQR QDPLMHC
videozapisa koju su 2005. godine osnovali Jawed Karim, Steve Chen i Chad Hurley. 2006.
JRGLQH *RRJOH MH NXSLR <RX7XEH ]D PLOLMDUGL DPHULpPpNL
QDMYHUD L QDMNRUL&AWHQLMD WUDALOLFD @GEDogléaWadii uHW X SR
posjeduje .UDQMRYLU L ¥RX)7XEH MH GRVWXSD@QER pDBUABDYDLND 6YDI
PMHVHFD YLad4H RG GYLMH PLOLMDUGL OMXGL SRNUHQH <RX7XEH

milijardu videozapisa i generiraju milijarde pregleda (YouTube, 2020).

<RX7XEH VH PR4H NRULVWLWL QD VYLPD D&20V8.ké&rBticlP XOWLPH
se Adobe Flash Video tehnologijom no sada se u potpunosti prebacio na HTML5 video
WHKQRORJLMH L RPRJXUXMHRSWHG OAHGEMDYR K ¥ O D YEDG® IR IKWS/RV R X D
GR FLMHOLK HPLVLMD L ILOPRYD 5XaLu L VXU

Glavna prednost YouTubea MH @8WR MH RQ EH\WQSXGEDW®KQY HMWHN B WARL V X U [
UDJ]QROLNRJ VDGUAaDMD .RULVWL VH NDR SODWIRUPD ]D JDEDYX
GLMHOMHQMH VDGUADMD VD GUXJLPD WHSBRHXKIDHD.RVW RVWDYOM

lako smo spomenulidajesam YRX7XEH EHVS O DW Dd@ije GoRathd/isiMgd, M R &
RGQRVQR YHU]JLMH NRMH VHNoQub& OrbrniixMixXYoudubd/ RV.WxuTube
Premium MH YHU]JLMD NRMD QH VDGUAL RJODVH L QDW%aUdsé@MD UDGL
QMHJID L]DjgMouTBENTY YHU]JLMD X a&LWoRTul& PkHiDverzije je 12 dolara
PMHVHPpQR G R NolHLui A D] QIR VL GRODUBDRMHYHpPQR

8 QDVWDYNX SULND]DQD MH UD]JOLND X VXpHOdksKaride X7 XEHD

kada je on prvo osnovan 2005. godine (Slika 7.) te njegovog izgleda danas (Slika 8.).

Slika 7. YouTube 2005. godine i Slika 8. YouTube 2020. godine

(https://www.versionmuseum.com/history-of/youtube-website)
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4.2. Blog

Weblog, poznatiji pod V N U D U H @lo§, Rriternetska je platforma, odnosno web
VWUDQLFD QD NRMRM YODVQLN EORJD GLMHOR GAYHRMIIY R LVE3 B RIX QD
VDG paddadiH NURQRORANLP UHGRP 6NUED EH] GDW

Cikoja (2010) u svom UDGX REMDAQMDYD EORJ QD VOMHGHUL QDpLQ
NRPXQLNDFLMVNL PHGLM SRQDMSULMH SUHGVWDYOMD QDpLQ L]
R ELOR NRMRM WHPL DFELOR NRMHJ SRGUXpM

Osnovna |QDpDMND EORJDn MMPWMHGHQMAEDRMHGQR SRGUXpMH LO
GUXJH |QDpDMNH EORJD VX WH GD VX REMPEKMIEARRE INQRQRLCARIA Y
jedna osoba, komunikacija VD pLWDWHO ML P Dsudj¢ktv@ad LRp PWD@®BOML VH SRV
RVWDYH NRPHQWDU .UDQMRYLUO L VXU

.UDQMRYLU L VXU REMD&aQMDYDMX NDNR VH EORJRYL G

1. Osobni blogovi
2. Profesionalni blogovi

3. Korporativni blogovi

2VREQL EORJRYL SULMXHAXR W:R [@tkh® Nhterese  viasnika,
profesionalniblog XVUHGRWR EHQRGUHJHQX JUDQX RGQRVQR VWUXNX C
X YODVQLAWYX QHNSRRBUYJB.OD@WRMHILL VXU

5XaLi L(2074)govore kako se osim prethodno navedene tri klasifikacije blogovi
mogu klasificirati MRa4 L SUHPD W HP D W Pimaltematics Mogod @ddgatMMDO MHG H U L
WXULVWLPpNL JOD]JEHQL NXOLQDUVNL DRkGepUHRD WVIRSVORIGUAH
koji se objavljuje razlikuju:

1. mikroblog,
2. fotografski blog (photolog),
3. video blog (vlog)

IDMYHUD SUHGQRVW EORJD NDR GLIJLWDOQH SODWIRUPH MH
2EMDYOMXMX VH DXWRURYD PLAOMHQMD R QHNLP WHPDPD DOL V
prednost bloganaspraP WUDGLFLRQDOQLP PHGLMLPD MH PRIJXUQRVW EU]F
WH PRJIJXUQRVW pLWDWHOMD GD RVWDYOivna Mr¥gir Rifitelgitv DUD L C
platformama (Cikoja, 2010).
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4.3. Podcast

SRGFDVW MH YUVWD DXGLR VDGU aDfvkOsiraRaGQR VRYRU B XHEQ R+
VDGUADM RGQRVQR WHPX .DUDNWHULVWLNH SRGFDVWD VX GD F
GXaLQH ELOR NRMHJ IRUPDWD L IUHNYHQFLMBROOWH VH PRJX VOX

Podcast se distribuira putem RSS tehnologije. RSS je format utemeljen na XML-X pLMD
je svrha distribuirati VDGU&DM QD LQWHUQHWX NRML VH pHVWR DaxuLUD
SRGFDVW PR&H ELWL L s¢eDMEAOHRED/DIGUOBIGD WXWHP PRELOQRJ WH
digitalnih Playera ili televizije (5 XaLu L VXU

9HULQD SRGFDVWD L P ®vaki\pvdeasvimalodiialeXaliXa svakoj epizodi
SULpDMX R RGUHYHQRM WHPL L pHVWR LPDMX L JRVWH NRMH YRC
2VLP JRYRUD PQRJL SRGFDVW ffekitRgaabd(Grdyg 2020)] Y XpQH H

44. :-HE VMHGLawWD

‘HE VMHGL&WH LOAU BB ARt WHRY X V R po@eRanih web stranica

kojima se pristupa putem nekog internet preglednika (Computer Hope, 2019).

:HE VMHGLAW krefBt&ADWRXS RG YL &aH icaH3we WeWvekDsRanice
PHYXVREQR VX SRYH]DQH MHGQD VD GUXJRP L QDOD]H VH X RN
RGQRVQR DGUHVH ,QWHUQHWVNRM GRPHQL SULVWXSD VH LVNC(
poput Google Chrome, Mozilla Firefox ili Internet Explorera. Prva stranica koja se otvori
SR]QDWD MH NDR SRpHW@Qre pageE ixné ekq@isriipute@ linkova N U HaH
ostale pod stranice NRMH WR ZHE VM HDOditalWrite Xodz2aikt. X p X M H

‘HE VMHGLaAWD PRJX VH SRGLM HWKckVddnddrio RamjeviifpB tdtniQ MLKR Y R
L SR DXWRUVWYX 3UHPD QMLKRYRM QDPMHQL UD]JOLNXMX VH pH
VMHGL&A&WD RVREQD ZHE VMHGL&WD ZHE VMHGL&WD QHSURILWQ
RUJDQL]DFLMD 5XJaLu L VXU

6YDNR ZHE VMHGL&WH LPD VYRMX IXQNFLMX L QHNROLNR
VMH GtteBaMDSULYX (]DGUADWL SRVMHWLWHOMD ZHE VMHGLAWD SF
EXGXUQRMWIL QD XSUDYR WR ZHE VMHGLAWH WD 3D LD BRORVDR
]JDNOBRWYDR 5X&Li L VXU
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4.5. Mobilne aplikacije

5D]YRMHP PRELOQLK WHKQRORJLMD GR&OR MH GR UD]YRMD
GDQD&QMLFH PRELOQLK DSOLNDFLMD

ORELOQH DSOLNDFLMH VRIWYHUVNL VMO SFRREIUDPH X O HY IDNVH-
tablete. Mobilne aplikacije mogu se razviti za zadovoljenje bilo kakve potrebe jer je njihova
IXQNFLRQDOQR QHRJUDQLpHQD SD VH UD]JOLNXMX DSOLNDFLMH
edukacije i informiranja (Viswanathan, 2019).

KoG PRELOQLK DSOLNDFLMD YDAaQR MH LPDWL QD XPX NDND)
Prilikom izrade mobilnih aplikacija developer DSOLNDFLMX NUHLUD J]D WRPQR GHIL
VXVWDY L RQD QD GUXJRP RSHUDFLMVNRP VXVW®dnaXzaQHuUH UD
preuzimanje mobilnih aplikacija za OS Android je Google Play, za iOS Apple App Store, dok
se aplikacije za Amazon Fire XUHYDMH S UH X]LA2MX Agpstdred (Viswanathan,

2019).
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5. Monetizacija

Sam pojam monetizacija LPD UD]J]OLpLWH GHILQLFLMH RYLVQR R NRQWF
Prema definiciji iz Investopedia (bez dat.) pojam monetizacija odnosi se na sposobnost
pretvaranja objekta koji ne generira prihod u objekt koji generira novac.

8 NRQWHNVWX H O Hdvahj& manketizdcial seS édnosi ostvarenje prihoda
REMDYOMLYDQMHP VDGUADMD QD GLJLWDOQRP PHGLMX LOL GRG

medija (Investopedia, bez dat.).

9DabDQ MH RGDELU SUDYRJ NRPXQLNDFLMVNRJ NDQDOD SXW
pubOLFL NDNR EL PRQHWL]DFLMD ELOD XVSMHaQD .DNR EL SRVW
NRULVWLPR NDR NRPXQLNDFLMVNL NDQDO PRUDPR SULODJRGL
ciljanim skupinama, te naravno i samim cilevima PRQHWL]DFLMH )HUHQPpLU

SBULOLNRP PRQHWL]DFLMH ELOR NRMH YUVWH GLJLWDOQRJ P
AHOL YLGMHWL L WHALWL GD VD G j¢dimsiMerEkéks bi se QUK RaBtatvilaY DQ N R U
YUDubwL 7DNRYHU MH YUOR ELW Q Rizadijp gdJé&hidlo@ds [b2igxE DQ PRGH

5.1. Poveznica monetizacije i digitalnog marketinga

.DNR EL PRJOL SULpDWL R PRQHWL]DFLML GLJLWDOQLK PHG
XSR]JQDPR VD NRQWHNVWRP GLIJLWDOQRJ PDUNHWLQ3XBHWMRU MH
]D VDPX PRQHWL]DFLMX GLIJLWDOQLK PHGLMD 'LJLWDOQL PDUNH!'
RJURPDQ SURFYDW L SRVWDR MHGQD RG QDMSRaH@MQLMLK L QD

'"LILWDOQL PDUNHWLQJ GLR MH aLUHJg&kjGsd kopisvt Botmt HN W U R Q
suvremenim tehnologijama i elektronskim medijima u komunikaciji s korisnicima kako bi se
]DGRYROMLOL |DGDQL FLOMHYL QD NUHDWLYDQ L HILNDVDQ QDpl

5X&Li L VXU QDYHGH NDNR AGLJLW®WBQMHD GNHIW DO
WHKQRORJLMH NRMD NUHLUD QRYH PDUNHWLQ&ANH NDQDOH V FL
XVPMHUHQLP QD SURILWDELOQR RVY B MDH M B QDUIBGERFY X YNDXQVDHV N X

Digitalna tehnologija i elektronski mediji koji se spominju u navedenim definicijama
podrazumijevaju XSRWUHEX LQWHUQHWD UDpXQDOD WDEOHWD L PREL
SRSXW GUXAWYHQLK P Wihgdva i drdgih.VW UDQLFD

U kontekstu marketinga digitalne medije dijelimo na tri viste: SODUH[DH/OXaHQH L
PHGLMH X Y CBD\DQidgipalny Xediji su najtradicionalniji oblik digitalnog medija i kod
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njih se SODUNRULAWHQMH RGUH yHREXK WHNEPRHMIDi 5 ODQ HyRsk.
=DVOXAHQL GLIJLWDOQL PHGLML \Xpraksahd OmMMA@QBalsuviatifiNQ X VH G
YODVQLAWYX L RQL VH RGQRVH QD PHGLMH NRbsind ibhUsBY QR NRC
RGQRVH QD ZHE VWUDQLFX L GUX4WYHQH PUH&H %RRPP

'"UXAWYHQH PUHAH |]DX]LPDMX L]QLPQX YHOLNataxkatalX X PDU
VH XSUDYR QD QMLPD RGYLMD YHULQD RJODaADYDQMD 3RaAWR
SRNUHWQLP WHKQRORJLMDPD VYDNRJ VH GDQD UD]JYLMDMX QRYF
UD]JYRMHP DSOLNDFLMD NRG PQRJLK VH Guedixacidi@Eriiad® HAD MDY
i Grbavac, 2014).
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6. Modeli monetizacije

BULOLNRP REMD&aQMDYDQMD VDPRJ SRMPD PRQHWL]DFLMH V
YDAQRVWL ]D RUJDQL]DFLMH GD RGDEHUX SULNODGDQ PRGHO P
monetizacije se odnosi na Q D [kiak® organizacija ostvaruje profit.

ORGHOH PRQHWL]DFLMH JHQHUDOQR PRAHPR SRGLMHOLWL X

1. PRGHO NRMHSRWODEAIIMpANsumer-paid models)
2. financirani model (engl. funded models)

3. hibridni model (engl. hybrid models)

.DR @a8WR VDP QD]JLY JRYRUL PSRRG\HOBdd @R 1B EidRifgkK
model gdje se prihod L]Y Oddp& R W U REREiapdrani model odnosi se na intelektualno
YODVQLAWYR NRMH VH PRIDHDELMINHAODKFIBQPRU7UH jpledskaldBULG QL P
VSRM SUHWKRGQR REMDaAQMHQD GYD PRGHOD 'H 5RVD L %XUJHV

ORGHO NRMHSR/ODRIMMRYL VH QD SUHWSODW HPrediulHQFL U D Q
verzije, metered RGQRVQR VDGUADM NRML MH EHVSODWQR GRVWXSDQ
RGUHYHQL EURM SUHJOHGD L WUDQVDNFLMH RGQRVQR SODuUDQM
RGQRVL QD OLFHQFLUDQMH VDGUADMD DOL L QD RJOP&ADYDQMI
hibridni model odnosi na besplatan freemium V D G U $[OND ihidrium VDGUAaDMD 'H 5RVD |
Burgess 2014). Fremium se odnosi na to da se aplikacija besplatno nudi potencijalnim
kupcima, ali su dostupneineke GRGDWQH IXQNFLRQDOQRVW|BatRMith NXSDF P
kupi li te dodatne funkcionalnosti iline MR & XsaelnddtiKoristiti originalnom aplikaciju, ali je
SULVWXS QHNLP GUXJLP ]Q BdidniN §eR@noRi h&ddQdl fdieQe aplikacija
mora kupiti preko iTunes-a ili Google Play-a, odnoVQR NRULVQLN RGPDK PRUD SRWUF
kupi aplikaciju kako bi ju mogao koristiti (EZ Texting, 2020).

*
i ‘

Profit
potential
Consumer

- +

friendliness

Slika 9. Profit na osnovi modela monetizacije digitalnog medija (De Rosa i Burgess, 2014).
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7. Strategije itrendovi monetizacie VDGUaDMD
digitalnin medija

1DNRQ aWR MH REMDaQMHQ VDP SRMDP PRQHWL]DFRLMH VDG
upoznati se sa time kako takav oblik monetizacija funkcionira. Sa svrhom boljeg razumijevanja
X QDVWDYNX ELW UH REMDaAQMHQ MMLYMWULIMW HIDGIWAD MU i6Q GIRWD O

71. .ODVLpQH VWUDWHILMH PRQHWL]DFLMH
medija

Strategije monetizacije digitalnih medija usko su povezane i nadovezuju se ha modele
PRQHWL]DFLMH NRM prethadnBrE pbglaviuM H@dtavku teksta ELW UH REMDAaQMH:
nekoliko strategija monetizacije digitalnih medija koje su ostvarile najbolji uspjeh i uz koje se
RVWYDUXMH QDMYHUL SURILW D WR VX

1. 2J0OD aD Ydbg@) Mdvertising)

2. Sponzorirane objave (engl. Sponsored posts)
3. 8GUXAaHQR SR {¥hy) LAYfila Nihking)
4. Pretplate (engl. Subscription)

5. Platni zid (engl. Pay-Wall)

=D SRpHWDN VDY VDGUAaDM QXGL VH EHVSODWQRandXGHUL EH
SULNXSOMDMX SRVMHWLWHOML 7HN NDGD V howafizadgesizods XEO LN D
GLJLWDOQRJ VDGUADMD NUR] QHNH GR2VMHUDWHILMD PRQHWL]DF

Najpopularnija VWUDWHILMD PRQHWL]DFLMH QD GLJLWDOQLP
2JOD&DYDQMH MH YUOR HILNDVQD VWUDWHVYR® VD 8YEDRM BONLR M
YULMHPH RPRJXULWL GD WDM VDGUADM GUX21®D B RDNIQDMAXPD |
LIGDYDpLPD VDGUADMD ]D SULNDJY)DHM R P ORIADDNDI MK WPDPRAaH L
ima dvije osnovne funkcije: komunikacijsku i psihRORA&NX .RPXQLNDFLMD IXQNFLM
SRGVMHUDQMH LQIRUPLUDQMH WH XYMHUDYDQMH L SRGUADYDC
IXQNFLMD RGQRVL QD VWLPXODFLMX QD NXSQMXHPXRDQMHQMH &
1DpLQ SULND]L Y \2@avoD vigtd @ifitdlbog medija, pa se tako na blogovima i web
stranicama oglas prikazuje na praznom prostoru, dok se na YouTubeu oglas prikazuje prije ili
WRNRP HPLWLUDQMD YLGHD D QD GUXAaWY HspagRmPoglasBDPD SR S X

ukomponirani u timeline korisnika.
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9UOR VOLPQR VWUDW H gdoitdrirénjeCobjdvb. YsSpaRAdrBaninXoldjavama
SULVWXSD VH V MHGQLP RG GYD VWDMDOLaWD VSRQ]JRULUDQD R
LOL PUHAL X] SRPRU DB0dyMAdsNAadebaok/ far Buxiness L VOLpPQR LOL VH Pl
raditi s influencerima koji su spremni objavljivati sponzorirane objave na svojim web
platformama (Ledgard, bez dat.). Razlka LIPHYyX NODVLpQRJ RJODADYDQMD L VSR
MH X WRPH GD NRG VSRQ]JRULUDQLK REMDYD RVRED NRMD QD VYF
imati veliki utjecaj. Problem kod takve vrste monetizacije nastaje jer osoba koja objavljuje
VDGUADM QHPD NRQWUROX QDG XYMHWLPD GRdaRsgdRdDU L]PHY X \
VYDNRP WUHQXWN XMarRiddn, FOGBX VW D W L

60OMHGHUUD V \waffili@eNikkihng LD LM X G U X & H Q R. AffiiateHlihkiNgDzQskia
se na ideji dobivanja nagrada za preporuku na neki proizvod ili uslugu, odnosno da osoba koja
je postavila poveznicu GRELYD RGUHVHQX VYRWX SULKRGEpavezitEREUD N XS
ORAH VH ]DNOMXpLW L tratdgif R] DAMHQ MYIDN QD X N Praghdl REQM¥XH QR J
SURL]YRGD QD VDGUADM ]DMHGQR VD OLQNRP NRMd.20IR)GL GLUHN
5DJOLND L]JPHYX VSRQ]R dffilidt® (hkd¢a REMd@Ne Dia Llsponzorirana objava
]JIDKWMHYD XJRYRU V WYUWNRP L RELpPQR VDG Udifliaté ink®& H |DKW M
X] SRPRU SDUWQHUVNLK SURJUDPD PRJX SULNOMXpLWL RELpPQ
(Markidan, 2018).

-R4a MHGQD VWUDWHJIJLMD PRQHWL]DFLMH MH SUHWSODWD
korisnicima koji su SUHW S @QX@BHQHNVNOX]LYDQ V D @j&dobtivpail Rretplatd U X JL P D
VX ELOH YUOR SRSXODUQD VWUDWHILMD PRQHWILDMELMB RD/OMLL G
medija iste informacije na drugoj platformi mogu biti besplatne (Verma, 2017). Kod pretplata
SUXADWHOML XVOXJH SULKR Gpcith& ELnagiavipate RiGhivatUre@astaind N
SULKRGH RG QMLK 3UHWSODWH VH PRJX PDQLIHVWLUDWL X YL3a
besplatha usluga ali se ponude i dodatne funkcionalnosti koje treba platiti, kao potpuno
S O D uubklRde ali samo u probnom razdoblju, kao ekspanzije usluge, te kao nadogradnje i
dodaci (Solomon, 2019).

60LPQR SUHWSO Pay-/BIDstrstdyga. MayWall VH RGQRVL QD QDpLQ G|
RJUDQLpPL SULVWXS VDGUADMX NRML aLYL QD ZHPBaywwdlkaY W X 5D](
Metered PayWall i Subscription Paywall. Kod Metred PayWall NRULVQLN LPD SULVWXS
VDGUADMD ZHE ORNDFLMH GRN VH QH GRVHJQIBulstlipttshK RGQR S
PayWall RJ U D Q Lpgdduy D/ D G U Ve BlioX posijetitelj ne plati pristupi. Tose PRaH SRVWLUL
pretplatom na web mjesto s posebnom prijavom kako biste se jednokratno mogli pristupiti
VDGUADMX 6XEVFULSWLRQ'1$ EH] GDW
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7.2. Trendovi u monetizaciji VvV D G U @ipitdlidh medija

Kao i u svakoj drugoj grani industrije tako se i u monetizaciji digitalnih medija
NRQVWDQWQR UD]YLMDMX LIPMHQMXMX L UD]J]YLMDMX QRYL WUH
pratiti te trendove kako bi se iskoristio maksimalan potencijal monetizacije. Neki od trendova
PRQHWL]DFLMH REMD@K3$UQL X QDVWDYNX

Omni-channel marketing

Umijetna inteligencija (engl. Artificial Intelligence - Al)

6WURMQR X pMaghne Lebr@nbd

Izlazni video (engl. Outstream video)

Mobilni video

OptimizDFLMD ]D JODVRYQD SUHWUDALYDQMD

© g > w N e

Omni-channel PDUNHWLQJ QH RGQRVL VH VDPR QD GLJLWDOQH PH
Omni-channel IRNXVLUDQ MH QD NRULVQLND L QD SUXaDQMH QDMEROI
QD VYLP NDQDOLPD ELOR WR SUHNR LQWHUQHWD PRELWHOD
mjesta (Vrountas 2020). .RG PRQHWL]DFLMH VDGUADMD dmbi-cktabdedl WDOQLP
marketing JOHGD VH X NRQWHNVWX NR (ehgl @hgsddendnt) D QIROALVI@LPM R J
iskustva pa se tako zbog monetizacie PRUD RVLJXUDWL GD VX VYL SURFHVL
WUDQVDNFLMD L]YUGDYDQMD NXSQMH DNWLYQRVWL QDNRQ NXS
VYLP SODWIRUPDPD NDNR EL VH NRULVQX RPRJXULOR QHVPHW
(Adobe, 2020).

-R & M Hrénb Kji se pojavljuje je umjetna inteligencija odnosno Artificial Intelligence
(Al). Al raste na popularnosti u posljednjih nekoliko godinai YHU MH RPRJXULR LPSOHPHC
WHKQRORJLMD X DSOLNDFLMH EH] SRPRULY L HXNXRGMH. M VONLLIKL W 1/ O (
medije, posebice u razvoj aplikacija i video igara (Holleran 2019). 8] $, Y H & igojsrhistcojno
X p HQMH Ma&tidnkQearning). Machine Learning LOL VWURMQR XpHQMH NRPSRQH(
inteligencije i ono je u osnovi proces u kojem ssURMHYL PRJX VDPRVWDOQR XpLWI
programiranja. Al i Machine Learning rastu kao trend u monetizaciji digitalnih medija iz razloga
AWR RPRJIJXUXMX SHUVRQDOL]DFLMNM3%UDRRLYERPNRILODIREG B DPR.
XSRWUHEH $, L VWURMQRB XK QPMRID HW L]D F L (HiblleMarX 2@QH.RIUDQLpH
NRQWHNVWX PRQHWL]DFLMH GLJLWDOQLK PHGLMD L XPMHWQD L
VDPR |]D SHUVRQDOL]DFLMX NRULVQLPpNRJ LVNXVWYD YHO L ]D
SUHGYLNRODMHD SUHGYLYDQMH YULM H GiijliReNcét madketng &2 AD NOLMH
PRaH NRULVWLWL L |]D DQDOL]X RVMHUDMD REMDYD QD GUX&aWYFE
VWURMQR VH XpHQMH NRULVWL NDNR EL VH EROMéfiradip] XPMHOF
SRWHQFLMDOQLK NOLMHQIXWBD $RERYM&D OR (HAMR\AMYRRIE D M H
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60MHGHUD GYD WUHQGD YH]DQD VX X] MHGDQ RG QDMSRSX(
video. Dva trenda vezana uz video koja se pojavljuju su Outstream video i Mobile video.
Outstream video YH]DQ MH X] RJODADYDQMH QD G havLfdtata@yld&saPHGLMLP
koji RP R J X udaMeHvideo prikazuje u kutovima web stranice ili L]PHY X R G Oék&d N D
Takav WUHQG PRQHWL]DFLMH QDMYLPHRQMHVYHIPOMX] LK RRRIKKH LW |
reklame ne pokazuju samo prije ili tokom prikaza YLGHR]DSLVD YHU FLMHOR YULMF
2020). Mobile video vrlo je popularan kod monetizacije mobilnih i desktop aplikacija i mobilnih
igara. Mobile video dijeli se u dvije vrste: AQ D JU D G Qrewarted Mitkos) i PHYXSURVWRUL
(interstitials). Ovaj trend raste na popularnosti jer prema rezultatima provedenih LVWUDALYDQMD
YHUDPMBXUIQEB®UWH NRULVQLN NXSLWL QHNL SURL]YsR&rBINR PX MF
mobilnimteOHIRQRP &@&WR RGPDK SRYHUDYD PRJXUQRVWL ]D XVSMHAa(
(Holleran, 2019).

6 UD]YRMHP QRYLK WHKQRORJLMD SUHGYLYD VH L SRMDYL
EXGXUQRVWL PRIJDR UD]YLWL D WR MH RSWLPL]DFLMD ]D JODVRY
PHGLMLPD VYH pHauUH XNOMXpXMH L JODVRYQD SUaHw¢tdDAaLYDQMN
WHKQRORJLMH X VOMHGHULK QHNROLNR JRGLQD GRALYMHWL SUF

kako to monetizirati (Brazzoni, 2020).

, ] RYRJ WHNVWD PRaAHPR ]DNOMXpLWL NDNR MH ]JDSUDYR YU
monetizaciji digital QLK PHGLMD SUHYODGDWL X EXGXUQRVWL MHU VYH R
R QDpLQX NDNR UH L X NROLNRM PMHUL WH WHKQRORJLMH ELWL
X VDPR PRQHWL]DFLMX WLK GLJLW D Qn@dn}&juR KaRd Mg osigurdl® GRY L VH
XV S M H a&v@krkRéNgnik digitalnog medija mora pozorno pratiti promjene i trendove.
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8. Monetizacija VDGUaDMD QD UD]JOLpLWLP YL
digitalnin medija

8 RYRP SRJODYOMX ELW iUH REMDEMOIHDR GIR MR G HQ@ DY U QW K
medija PRaH PRQHWL]LUDW LQ 2[BEbOBtYRijleVE RIPFIRVEN XAWYHQLK iRUH&D WF
Instagrama, Facebooka, Twittera i Linkedlna, monetizacija na YouTubeu, blogovima,

podcastima te web stranicama.

8.1. Monetizacija V D G U a®INsiagramu

Instagram R P R Jufelbrandovima GD SRNDaX RV R Edjaw Xike behird-ge: L
scenes L QD W Divan@ RIPLRY X tosdbrifi i personalizirani pristup korisnicima. Kako bi
se SRVWLJOD PRQHWL]Distaytédnw SGYRDWHD BEQOVQR L]JUDGLWL VQDAC
puno pratitelja koja se izgradi redovitim objavljivanjem kvalitethog VD GUAaDMD 7DNRYyHU EL\
da su pratitelji aktivni odnosno da ostavljaju likeove i komentare (Barker, 2018).

6DP ,QVWDJUDP |DUDYyXMH RG UHNODPD RGQRVQRNSRQ]JRUL
CPC (cost-per-click) na jednoj Instagram reklami je oko $0.50 +$1.00, dok su neki spremni i
izdvojiti do $3.00 po jednom kliku. 2JODaDYDQMH QD ,QVW uJuhkcXraltnd DFHERR
SULQFLSX UXOHWD WDNR GD QLMH RVLIJXUDQR GD UH VH UHNOD
FLMHQX SR &3& LPDMX YHUH 4aDQVH GD UH VH QMLKRYD UHNODP
(Karlson, 2019).

1IDMSRSXODUQLML Q8dpadLs NEWRDWHPRAaAH PRQHWL]JLUDWL \
sponzorirane objave, Affiliate objave i video product placement, te promoviranje vlastitih

proizvoda ili usluga.

6SRQJRULUDQH REMDYH QDpLQ VX PRQHWL]DFLMH ,QVWDJUI
influencer sklopi partnerstvo sa nekim brandom NRML SODUD REMDYX NRMD XNO
proizvod. Takav oblik monetizacije vrloje SURILWDELODQ L KeS&/RYNMHNI ]DUDY
pratitelja (ili $1,000 po 10,000 pratitelja) ili $0.25 do $0.75 prema interakciji na objavi (Johnson,
2019).

9UOR VOLPQR VSRQ]RU Ldffibag objave BAffiliaté D XMDHN WIXRIQLUD QD QDpL
se postane ambasador nekog branda ili proizvoda. Brand VH SURPRYLUD QD QDpLQ GD °
VDGUADM VD SURL]YRGRP LeXdvarheppdtotakpidfita s\akog\pRackada-seV

promovirani proizvod kupi preko tog linka ili koda (Johnson, 2019).
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8YRYHQMHP YLGHR IRUPDWD QD ,QVWRJX DORB&KAD&LOD VH |
video product placement. Video product placement RGQRVL VH QD XNOMXpLYDQH
proizvoda ili spominjanje branda u svoju objavu bilo da je to kratka video objava ili sve
SRSXODUQLML ,*79 L QD WDM QDpLQ VH RVWY DtandMBolR®UHYHQL S
2019).

2VLP QDYHGHQLK MRNIDMRGDH) ,QUWMBQUDP PRAH PRQHWL]LUD
Instagrama kao platforme za promoviranje nekog vlastitog proizvoda bilo da suto RGMHUD
NR]PHWLpPpNL SURL]JYRGL NQMLJH LOL ELORDbNRMBakér,RQLIBY.RG NRML

Kada se spomene monHWL]DFLMD VDGUADMD QD ,QVWDJUDPX YHULQL
influencere. Posljednjih godina influencer N XOWXUD UD]YLOD VH L]QDG VYLK RpHN
]DSUDYR MHGDQ RGPODMNKWIMIAAQdOMEL Konetiziraju Instagram na svaki
od prethodno navedenih Q D p Lig@@Dnajzastupljenije su sponzorirane objave. Njihova
XV S M H &iQrenétiaciji te platforme prikazana je i u financijama. Naime ovisno o broju
pratiWHOMD L VWR $hfluede@d DR UDD R Mddsktks RV L V X [afa sG Bamo jednom
objavom. Primjer koliko influencer zaradi kroz monetizaciju ove platforme prikazan je i na slici
10. Influencer V D WLVXUD SUDWLWHOMD L VWRSRP DQJDALUDQMD RC
i 3000 D P H U Ldoldrh Kvisno o objavi. Pa tako jedna objava na Instagramu stoji 700$, jedana
Story objava 300%, a paket sa pet objava stoji i do 2500$ (Carbone, 2019).

STORY PACKAGES: MONTHLY PACKAGES: ONE OFF PACKAGES:
AVERAGE VIEWS: 15K 3 MONTH MINIMUM ASK ME FOR MORE DETAILS
5 mentions per month: $1000 5 photos/month: $2500 11G photo: $1000
2 mentions th: $500 5
mentions per month: $50 5 photos + blog post: $3000 Giveaway: $1500
. 87 .
1 mention: $300 2 photos per month: $1200 IG takeover: $1500
2 photos + blog post: $2000 Blog post: $2000

1 photo per month: $700 Story takeover: $1000
1 photo + blog post: $1500

Shop page feature: $500/month

Slika 10. Primjer cijena influencer objava na Instagramu (https://later.com/blog/instagram-

influencers-costs/)
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8.2. Monetizacija V D G U a®mRaczbooku

JDFHERRN RV hapopWarijdstetska GUXaAWYHQD PUHAD VOXAL L NDR
platforma. Sa datumom pisanja ovog rada (kolovoz 2020.) Facebook broji YLAH R G PLOLMDL
aktivnih korisnika i taj broj kontinuirano raste iz godine u godinu, te zbog toga predstavlja vrlo
YDADQ PDUNHWLQANL DODW ]D VYH NRPSNGthwKktekstEfokDSPd8 RYH % U
iH VH QD QDpLQH NDNR P RGQthwicu] LEABeWObK yiddoH E&cBbook Ads
(reklame).

JDFHERRN VWUDQLFH PRJX VH PRQHWL]JLUDWL QD QDpLQ C
XVPMHUDYDQMH SURPHWD QD VYRMX ZH EoMaMjujiDv@zemx stofuil EORJ Q
stranicu. Facebook VWD QLFHD WVRRAAHWM. PRQHWL]JLUDWL QD QDpLQ VH RQD V(
proizvoda ili kroz affiliate marketing, odnosno postajanjem ambasadora i promoviranjem nekog

branda ili proizvoda (Puggioni, 2019).

J)DFHERRN VH QHGDYQR SRpHR YUOR LKENDDV LABSDWDLY QDX RRRQHKW
bolje monetizacije videa uvedena je funkcija Facebook for Creators NRMD VOXaL NDR DODW C
]D PRQHWL]DFLMX YHU L ]D REUDGX YLGHD 8] SRPRU WH IXQNFLN
REUDYLYDWL YLGHR VDGU@DRMWID BBDERRWHUMBERI BXIJILRQL

-Ra MHGDQ )DFHERRN DODW ] BadeBokHAds|. panBdniv KacetdolkV | Y
oglasi. Za monetizaciju putem Facebook Ads ELWQR MH SUYR LPDWL UDVSRORALYD
NDR XOD]QL NDSLWDO X )DTeHdkRneNurRclddiEj D kpQeUstl da brand
S OdbZa prikazivanje reklame koja vodi na web stranicu preko koje se kupuje proizvod
(Puggioni, 2019).

Dok je monetizacije Facebook stranicaivLGHD |D DXWRUH YHSE&&BEHYVSODW
Ads WR QLMH WDNR 1H PRaH VH WRPQR RGUHGLWL NROLNR DXWRI
koristio usluge Facebook Ads |DWR @&WR VYH RYLVL R DXWRURPBijeBEXg@aHWX 1F
kliku (engl. cost-per-click-CPC) NUHpH VH RG S D pIDPNodXEkuYIvéa to ORish
R WDUJHWLUDQRP WUALAWX NOMXpQLP ULMHpPLPD HILNDVQRVWL
RELPpQL VOLNRYQL R JShapvdlase, CantaRk oRlasDi®rirlogi drugi. Facebook Ads
funkcionira na principu bidova RGQRVQR WD®MREGD QLMH RVLIJXUDQR GD UH Vt
SULND]DWL MHU )DFHERRN LPD RIJUDQLpHQR PMHVWR ]D SULND]L
koji U Kde oglasi prikazivati kojm OMXGLPD .RULVWHUOL SRGD Widde dgledd,L. VX QDY
drDAED SULND]XMH RJODV O M XdaijePZanid&iMph S R QXY KOOI NFHMR QL LO
(Facebook, 2020).
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8.3. Monetizacija V D G U a®Twiiter u

,DNR 7ZLWWHU ]DG&/@BRK BERRHNOPILMH GUXAWYHQH PUHAaH R
popularan za monetizaciju NDR aWR VX WR QD SULPMHU )DFHERRN L ,QVWD.

6D VYRMLK YL&H RG PLOLMXQD UHJLVWULUDQLK NRULVQ!
Twitteru VH QDMpH&auUH SULVWXSD VénmdtpheieO QRL WKWHPRQDPXQDOD
YHULQD NRULVQLND? do 2BRMIBRQBRRG VYH GUXJH GUXaAWYHQH PUHA
NRULVQLFLPD SUXAD L]QLPQR EU]X NRPXQLNDFLMX L XSUDYR ]ER
SODWIRUPD 8 PDUNHWLQ&NH VYUKH VH SRpHR XSRWUHEOMDYDYV
NDR AQDM&EWIBDI@QURUHA&D3® SD MH VDPLP WLPH ELR YUOR SRJR(
SRGU&GNH NRULVQLFLPD *UEDYDF L *UEDYDF

7ZLWWHU MH YUOR NRULVWDQ DNR LPDPR YHU GHILQLUDQX
vezane uz brand. Prilikom monetizacije VD G U a DIMilerQ WULMHGL PDUNHWLQA&ANR SUL
MH YLaH 7R ]QDpL GD YHUX NRULVW LPDPR NDNR QDV SUDWL
]JDLQWHUHVLUDQL ]D QDa EUDQG QHJR GD WURA&ALPR UHVXUVH (C
]DLQWHUHYV L U®&morvoue i Dsi@P @rakus, 2015).

lako nije toliko popularna monetizacija na Twiteru GMHOXMH QD LVWL QDpL
monetizacija na Instagramu. =DUDGLWL VH PRA&H NUR] REMDbw&@dvd, YDQMH VS
S R P Rfiiliate marketinga, te promoviranjem vlastitih proizvoda i preusmjeravanjem prometa

na vlastitu web stranicu (Hott, 2020).

8.4. Monetizacija V D G U a®INhkedInu

U kontekstu monetizacije Linkedin-D PDQMH VH JOHGD QD PRTHWILFBFLMX
QD UD]YLMDQMH SURIHVLRQDOQLK YH]D NRMH VOXa&H ]D XVSMHA&C

'RN VX RVWDOH GU X aWryertigaHe PDHJANFH WILAH X L RJODADYDQMX /
R P R J X GtdkvlHvrstu monetizacije. Usprkos tome, Linkedin je P R J X intbnetizirati na
nekolko QDpLQD NUR] SURPRYLUDQMH Y O D \afiliap linkova Ukedoysa,RGD X] |
WH NUR] XNOMXpLYDQMH UHNODPD X VYRMH REMDYH &RGH)XHO
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8.5. Monetizacija na YouTubeu

<RX7XEH MH WUHQXWQR GUXJD QDMYHUD SUHeNZtB@LYDpPpND
razloga vrlo pogodna za monetizaciju, te je pokrenula i nova zanimanja poput vloggera i

influencera.

YouTube se uglavnom Kkoristi kao alat za promoviranje glazbe, filmova i reklama.
IDMYHUD MH SUHGQRVW awWR MH RQ EHiVsopadeh@ovaptatdwiR YHULQL
GRALYOMDYD YHOLNL XVSMHK 9UOR SRSXODUQD RSFLMD NRMX
vDGUabMD VD GUXJLP WH MH L V WRJD SURL]DAOD L QRYD JU|
PDUNHWLQJ 9LUDOQL PDUNHWHQH SRWURDMIIMXGEHUKBDLBD WH VF
YULMHPH WUDMDQMD L aLUHQMD QHNH SRUXNH %UDNXYV

YouTube ima vrlo jasno definirane Kkriterije koji se trebaju zadovoljiti kako bi
monetizacija XRSEH OD PRJXUD 'R QHGDY QR MYbGlukelkaNdUrhdmaliiatii M ELR M
minimalno 10.000 pogleda. No prema novim regulacijama potrebno MH ]DGRYROMLWL VOL
kriterie LPDWL PLQLPDOQR VDWL SUHJOHGD JRGLaAQMH L YLA&H
(Puggioni, 2019).

Najpopularnija vrsta monetizacije YouTube-a, i ona koja ujednoi RVWYDUXMH QDMY|
prihod je monetizacia X] SRPRU UHNODPD reknliknL\iWsxaMékRiRa koje se
SULND]XMX X3 Yobrgau é3rilshop-Google Ads Video Certification Course, bez dat.).:

Bumper Ads - umetnuti (instream) RJODVL NRML WUDMX aHVW VHNXQGL L
2. TrueView Ads - format video oglasa koji se prikazuje prije, tokom ili nakon YouTube

YLGHD L QMHJD MH PRJXUH SUHVNRpPpLWL QDNRQ SHW VHNXQ
3. Non-skippable Ads - IRUPDW YLGHR RJODVD NRML WUDMH VHNX

SUHVNRpPpLWL

3RAWR MH <RX7XEH X YODVQL&AWYX *RRJOHD PRQHWL]DFLMEL
S R P RAdSence reklama. YouTubeu, odnosno Googleu ide 32% prihoda od AdSence dok
DXWRUX VDGUAPWMIXRGH RGQRVQR ]D VYDNLK GRODUD NRMH
YouTubu, D LGH DXWRUX VDGUabMD 6WYDUQH FLMHQH NRMH RJC
VH NUHpPpX L]PHYVX L SR SULND]X D SURVMHpPpDQ L]QRV MH
<RX7XEH NDQDO J]DUDGL RNR 1D SRIJOHGDQLK UHNODPD a\V
svakih 1000 pregleda na videu (Influencer Marketing, 2020).

Ostali oblici monetizacije unutar YouTube platforme SRSULOL p Q RkabXn#MsHiie Q DN L
GUXJLP GUXAWYHQLP PUHADPD 7L REOLFL P R@idt®InkVELMH VX |
kodove i partnerstva sa drugim brandovima (sponsored post), te monetizacija kroz
promoviranje iliprodajuvlas WLW LK SURL]Y RRR qaHpiKiRayrihldblika monetizacije
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https://influencermarketinghub.com/influencermarketing/

QD <RX7XEHX V XPatiRedn lak ko kbjHYouTube kreatori prikupljaju novac, te kroz

SuperChat opciju kroz koju VH WDNRYHU PRA&H G&TQube DeatbringaRPUBIoN,
2019).

Primjeri zarade na YouTubu razlikuju se od jednog do drugog autora V D G U.adliM D
QDpLQ PRQHWL]DFLMH VDPRJ <RX7XEH MH YHU VSRPHQXWL $G6H(
V O LieRuRat ugovora kojia X W R U L VHRIGoE ssdudibr tvrtkama. Kao primjer zarada na
YouTubeu putem AdSence-a RSLVLYDW UH VH akdstgdeXod&Tkibek) kofa ima preko
1,5 milijuna pretplatnikate RQD RWNULOD VWYDUQH EURMHYH NROLNR ]DUDC
NDNR MH ]D YLGHR NRMiunamigkdai(BIikR Gl.) zatddia AWR MH

]JDSUDYR UHODWLYQR PDOR WD YLGHR 3 RWRD & KRR ¥aROkap LQRP S L

QLVND MHU YH inije) G REDID H:gEj$ 'je CPM (cost per thousand views) 4.08%
nego iz G U & POy Indije gdje CPM iznosi $0.58.

Slika 11. Statistike iz YouTube Studio

https://onezero.medium.com/

.DR MR& MHGDQ SULPMMRE QD YHRIWUXWIHWHRI WKHk@GHWaOD ORGH(
YLAH RG GYD PLOLMXQD SUHJOHGD D NRML MH ]DUDGLR

jer se u videu nalaze dvije reklame te je Y H U lpf@dleda iz SAD-a i Kanade te je i zbog teme
videa CMP iznosio 11.06% (Church, 2020).
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8.6. Monetizacija blogova

Sa rastom popularnosti blogova pojavljuju se U D ] O ingthd&/rHonetizacije blogova bilo
da su oni osobni, profesionalni ili korporativni. Uz monetizaciju blogova pojavljuje se pojam
EORJ PDUNHWLQJ %ORJ PDUNHWLQJ stritédjesvii blogoraG o &eQHWL]DF
RGQRVL QD XNOMXpLYDQMH UHNODPD L SUHSRUXND ]D RGUHYHQ

.UDMQRYLUO L VXU

Strategije za monetizaciju blogova zapravo se poklapaju sa strategijama monetizacije
GUXAWYHQLKWUWDINRIDDMpHAUH NRULAWHQH VWUDWHKAMMMH PRQH
L NRG VYLK ZHE VWUDQLFD SD WDNR L EORJRYD QDMNRUL&aAWHQL
Google AdSence 6 YDNL EORJ LPD RVLIJXUDQD PMHVWD |]D RJODVH NRM
L RGUHYHQL SRVWRWDN SULKRGD RG WLK IRplenbrivabije*GoRgléeO H SO D UL
AdSence na blogging platforme poput Word Pressa i Bloggera je besplatna no potrebno ju je
naknadno implementirati na svoj blog. Prvo je potrebno registrirati se i izraditi svoj Google
AdSence UDpXQ L *RRJOH WUHED SUHJOHGDWL L SULKYDWLWL SUL
potrebno se ulogirati u AdSence gdje se nalazi kod Ad kod koji se kopira u kod bloga
(WpBeginner, 2020).

-Ra MHGQWD W HJL Mjp affllidteNinkala akéddva gdje viasnik bloga ostvaruje
postotak profita svakog puta kada se promovirani proizvod kupi preko tog linka ili koda.
7TDNRYyHU PRQHWL]DFLMD VH RVWYDUXMH L SUHNR VSRQJRULUDC
proizvoda ili usluga (Puggioni, 2019).

6SHFLILPQD VWUDWHJILMD PRQHWL]DFLMH NRMD VH SRMDYO
Backlinks. Backlinks su poveznice koje vode s jedne web stranice na drugu web stranicu
(Backlinko, bez dat.). Backlinkovi VX RG L]QLPQH YPR&QRWAEANDXMRULVQLFL SURQ
YDa EORJ aAaWR YHU EURM GUXJLK EOBudKRNKDQ D XYBBE ZFOWRDQYHRD WRH
YMHURMDWQRVW GD H RQ SRMDY LS HQDUHRMKKRIW K DrEH |O IQPH XN DY@
blog (Puggioni, 2019).

%ORJRYL 1DDPXMXWH SULKRGH RYLVQR R EURMX SRVMHWLWI
Autori bloga Create and Go REMDYLOL VX NDNR PMHVHpQR ]D WDM EORJ
100,000 GRODUD 7D N Risich f YE@ RRML REMDYOMXMH UHFHSWH PMHVI
50,000 dolara, dok blog Learning Hearbs koiji je orijentiran vrtlarenju i biljaka na mjesec zaradi
oko 20,000 dolara (Nerney, 2020).
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8.7. Monetizacija podcast VDGUaDMD

lako je Podcast kao digitaini medij tek u bILVNRM SURAORVWL GRALYLR Sl
SRSXODUQRVWL DSVROXWQR JD MH PRJXUH PRQHWL]JLUDWL NDR

-HGDQ RG QDpLQD NDNR PRQHWL]JLUDWL VYRM SRGFDVW MH C
NDNR EL VH NUHLUDOL WHpDMAF W NG M L P\DH LWODLWE] ISRJ RO MWKXHW G V L
PRJX VH LVN Rdimfenelepidod¥ te ina osnovu njih napraviti prijepis epizoda koje se
odnose na V SH FLIterpQiXsastaviti e-knjigu. 0 R J X (jéd prodavati i sam Podcast kao
Premium VDGUAaDM NDGD VX QHNH HSL]RGH GRVWXSQH EHVSODWQR
SsoObDwLwWL 8] WR PRQHWL]DFLMD MH PRJXUD L NUR] QHNH RG VW
GLILWDOQLP PHGLMLPD NDR QD SULPMHU P Rfffietd\kodavg lteM D X] SR
kroz prodaju vlastitih proizvoda i usluga (Gray, 2019).

Svaka podcast platforma ima svoje uvijete prodaje i svoj cjenik koliko autorima
QDSODUXMH ]D REMDY X SRGFDVWixzsprbutSRR. PMi H UMGIDES @ B @ DRAUPR. R
podcastalisamo X WUDMDQMX GR VDWD DOL HSL]J]RGD UH ELWL REULVI
ELWL PRIJXUH SRVWDYLWL UHNODPH =D PRaH VH QD PMHVHF
GRN VH ]D PRaH REMDYLWL GR VDWD DXGLR VDGUd®DMD D ]C
VDGUAaDMD =D Bupr$@dubhXSoRn@Cloud MH QHAWR MHIWLQLML L RQ Q>
SoundCloud Basic koji je besplatan ali se P R a Hrenijeti samo 3 sata audio VDGUaDMD
SoundCloud Pro koji za 6% P M HV HIpj® &Rsati audio V D G U ériapedni prikaz statistike, i
SoundCloud Pro Unlimited koji za samo 12$ PMHV Hpd ® H R J U D Qrbj/sktiza audio
V D G UddiMP R J X i Qiepvadhih statistika i zakazanog objavljivanja.

8.8. Monetizacija V D G U a DWED sitabica ma

.DGD QHND ZHE VWUDQLFD BGRVBXQHURBHMAHORIXiH MX MH |
NDNR EL RQD RVWYDULYDOD SULKRG 8 QDVWDYNX ELW iH REMD

web stranica.

UYL QDpLQ NDNR VH ZHE VWUDQLFD mRayle ARBeQdd Watd.L UDW L M
AdSence MH EHVSODWDQ *RRJOH DODW NRML VOXAaL L]GDYDpLPD ZH
DODW MHGQRP NDGD VH XpLQL GRVWXSQLP IXQNFLRQLUD QD QD
ZHE VWUDQLFL QD RVQRYX VDGUADRDLEVEHY Q M H ERESOFIMENIVWOID Q L F
kroz tri koraka (Google Support, bez dat.):

1. 8pLQLWH SURVWRU ]D RJIODVH GRVWXSQLP
2. 2JODVL NRML VX SODWLOL QDM Y-b&adijiSULND]XMX VH QD YD&RI
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3. Naplata oglasnog prostora

AdSence MH SRYH]DQ VD MRa MHGQLP *GoBglOAdis.cPOVeAMdaP D WR
LIPHyX WD GYD DODWD MH X WRPH GD VX RIJODVWVRPRBNILHQHPSULN
AdSence kreirani putem alata Google Ads. Prihod se ostvaruje na temelju klikova koje oglas
RVWYDUL NDGD VH QD QMHJD N O L N®ddgls Suppdre b¥zZnaty. Matskici VW UD QL |
12. vidljivo je kako je oglas integriran na stranici novina Washington Post, oglas se prikazuje i

kao vodoravni banner na vrhu stranice te kao horizontalni banner na desnoj strani stranice.

Slika 12. Oglas na web stranici Washington Post {https://www.washingtonpost.com/

ORQHWL]DFLMD X] SRPRU RJODVD PRGQx{§® AtGEnck alatd] NRULAaW
,]JGDYDHHE VWUDQLFH PRaAH VDP SURGDUD LY BFIDBWQID WHR VW @ H &
kompliciranija jer LIGDWXpP PRUD SURQDuUL SDUWQHUH NRML GH VH RJO
(Hostinger, 2019).

6D VOMHGHULP PHWRGDPD PRQHWL]DFLMH YHU VPR VH XSR]Q
to sumonetizacija X] S R PaRiliate marketinga, sponzoriranih objava, te kroz prodaju vlastitih
proizvoda i usluga. Affiliate marketing odnosi se na implementaciju tzv. Affiliate linkova ili
NRGRYD X] NRMH ZHE VWU Dip&téték paEldEalkdda j&peoiz i kuQljen preko
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tog inkD LOL X] NRUL&WHQMH NRGD .UR] VSRQJRULUDQH REMDYH
REMDYH VDGUADM YH]DQ2P)QMLK +RVWLQJIHU

,2VWR WDNR PRJX#Membkkship Wehsité DM&rhbédrship web stranice ostvaruju
prihod na Q D pda®e prilikom regisraFLMH QD VWUDQLFX SODuUD RGUHYHQL L]Q
je i pitati posjetitelje web stranice da jednostavno doniraju novac stranici (Novoselov, 2018).

-Rd MHGDQ QDpLQ NDNR VH PRaH RVWYDULWL SULKRG X] €
prodajom svoje web stranice. & LMHQD SR NR MRadicd i3 WRHGDHEL RYLVL R NROLPLC
kojeg web stranica ima, o tome koliko prihoda S U R V Molstya@ufe i o stabilnosti tog prihoda
(Hostinger, 2019).

8.9. Monetizacija mobilnih aplikacija

Mobilni telefoni danas su najrasprostanija i QDMNRULAWHQLMD YUVWD PHC

monetizacije razlikujemo dvije vrste aplikacija: besplatne i one za koje se mora platiti.

UYL QDpLQ NDNR RVWYDULWL PRQHWQ PR MiKsaREEMID Q L K
DSOLNDFLMH 6YDNL SXW ull BpBkaciiN PublmoQuN QEWILWNIRGUHYHQL L]«
MH GREDU QDpLQ ]D RVWYFOD tifddtijeDidu tKliRoGBpul@re I(Saccomani,
bez dat.).

Saccomani EH] GDW JRYRUL NDNR MH EHVSWDeWiatH n® SOLNDFL
QHNROLNR QDpLQD .DR L NRG VYLK GUXJLK GLJLWDOQLK PHGLI
RJOD&DYDQMH .RG RJODa4ADYDQMD XQXWDU DSOLNDFLMD UD]JOLN:

1. Banner ads - prikazuju na dnu ili vrhu aplikacije,
2. Interstitials ads - prikazujuizPHYyX VDGUADMD QD DSOLNDFLML
3. Video reklame

6O0OMHGHUL QDpLQ PR QINNph Hiehased, ddridsie Wie4 kupnju unutar
DSOLNDFLMH .XSQMD XQXWDU DSOLNDFLMH PRa4H VH RGQRVLWL
digitalna dobra (Saccomani, bez dat.).

Povezano uz In App Purchases su i In App Subscriptions odnosno pretplate. Kroz
SUHWSODWX XQXWDU DSOLNDFLMH NRULVQLN GRELYD SULVWXS
unutar aplikacije (Saccomani, bez dat). .DR SULPMHU W R J&i $pRifyHSpPoOtfy )]
SODWIRUPD NRNOXAMIQEGHEHD GUXJLK D X GdirRoshbvead,bBspldnog Q
modela aplikacije ima i Premium Subscription model na kojeg se korisnik pretplati kako bi imao
SULVWXS RGUHVYHQLP Ilaplkachd @ DiskQéswipidd ReDosnovnoj besplatnoj
verzii SRSXW VOXAaDQMD VD iemBrskdverd) Geberigahij®dhevnih playlista na

32



WHPHOMX SUHWKRGQR VOXabDQH JQ Ix]dike 13V\HingbHeke sSeWwildW DN UHN
nekoliko modela: Premium Individual NRMHJ NRULVQLN SODUUD PremittiXD® PMHVHPp
HXUD PritibvhHFRQIR NRML RPRJIXUXMH G

koji nudi dva Premium UDpXQD ]D
UD]J]OLpPpLWLK UDpXOQ® draFLMHQD

se Spotify Premium NRULVWL QD GR
PMHVHpPQR

https://www.spotify.com/

Slika 13. 3 dostupna modela Spotify Premium
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9. 3UDNWLpPpDQ SULPMHU PRQHWL]DFLMD
Airbnb -u

Airbnb je platforma koja omogui XMH SRVUHGRYDQMHY D]JPMH yXU L YQDWOARRA
VPMHaAWDMD L SRWHQFLMDOQLK JRVWLMX 3ODWIRUPD MH RVQR)
te trenutno ima urede u 34 svjetskih JUDGRYD 2V QLY D pBriséh@hegky,RbtRSdbhiax
i IDWKDQ %OHFKDUF]\N ,PH $LUEQ E c®iynaliieCaRredéd hplatfbiriek VN UD U H
AirBedandBreakfast.com. $LUEQE WUHQXWQR SUHGVWDYOMD QDMYHUH \
VPMHAWDMD QXGHUL YLAH RG VHGDP FUIB RNXQDNUDXG Dp DW WKL WG
Utjecaj Airbnb-a vidljiv je prema podacima, pa tako on trenutno ima Y ke &d 750 milijuna
]DGRYROMQLK NRULVQLND QXGL VPMH&WDM X SUHNR YLa&H RG
gradova, te nudi svoje usluge na 62 jezika (Airbnb.com, bez dat.).

$LUEQE IXQNFLRQLUD QD QDpLEME DR 1 DIDDM FDO MY R BIp V PNVILHHELW L
XNOMXpLYDWL NYDOLWHWQH IRWRJUDILMH L RSLV WH GD JRV
LIQDMPOMLYDpD VH WUDA&AL GD EU]JR RGJRYDUDMX QD XSLWH V)
UHJHUYLUDMX SULY DW RtfrrivaPpkbv¥egiadbDolylases iDv&ribicira profile kako bi se
RVLIJXUDOD aWR YHUD VLIXUQRVW RPRJIJXUXMH VLIXUQX NRPXQL
SRUXND WH NRULVWL SRX]GDQX SODWIRUPX ]D VYD SODUDQMD

$LUEQE YHULQX VYRUD$XMKIREBD QDNQDGD ]D XVOXJH UH]H
QDSODUXMX L JRVWLPD L GRPDULQLPD 2YLVQR R YHOLpPLQL UH]H

QDNQDGX |]D UHJHUYDFLMX NRMD MH RELPQR RNR 'RPDULQ
QDNQDGH ]D VYDNMXJHDPWUWNaGHRLM X NDNR EL SRNULOL REUDGX
(Investopedia , ] WRJIJD ]DNOMXpXMH P-R uglike U4 & RLenétijantaQ E

WDNR MH PRUDMX SXQR XORAaLWL X PDUNHWLQJ NDNR EL SRVWLJ

8 SUYRM pHWYUWLQL MHIRGR®UR $SLUZQYPEI EXGaH®6D RGQRV
miljuna X RGMHO ]|D SURGDMX L PDUNHWLQJ WHMRGBEQH GRPHQR M|
2 miljarde DPHULPpNLK GRODUD XSUDYR Qtbn& bnlind irevkethd. Zbog/ R SUH W |
globalne krize uzrokovanH SDQGHPLMRP L QDJOLP SDGRP WXUL]PD WDM E

smanijio te su iz Airbnb-D QDMDYLOL GD U H N XDEHHIN U@ANIH WNWLYQRVW
X & Wd1&ad 800 milijuna dolara (Schaal, 2019).

8 QDVWDYNX WHNVWD ELW UH R SdksdyitalieNiedikL pdfiQE SODW |
ZHE VWUDQLFH DSOLNDFLMH L GUXAWYHQLK PUHAD NDNR EL X
poslovanje.
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9.1. Web stranica

$LUEQE SUHGVWDYOMD RQOLQH SODWIRUPX ]D UHJHUYDFLM:
na web stranici. Preko web stranice obavlja se sav promet i ostvaruje sav prihod jer je ona
MHGLQL QDpPpLQ SUHNR NRMHJ VH PRaAH REDYLWL UHJHUYDFLMD 1
predstavlja monetizaciju platforme.

Web stranica je dostupna na mnogo svjetskih jezika, jedan od njih je i hrvatski, kako bi
SURALULOD VYRMX SXEOLNX L SULGRELOD QRYH NRULVQLNH OR
JODYQH NDWHJRULMH RYLVQR GD OL VWH JRVW NRML WUDaL VPM
GRAaLYOGDMP H]DMQ ZHE VWUDQLFH YUOR MH MHGQRVWDYDQ PRGI
YHOLNRP NROLPLQRP NYDOLWHWQLK GREUR UDVSRUHYHQLK IR)
mjesta.

Slika 14. Primjer dizajna straniFH A3R QX G D GHRst/YrQuikbmbMddri

2GPDK QD YUKX QDVORYQH VWUDQLFH QDOD]L VH QDMYDAQL
XSLVXMX ORNDFLMX L YUHPHQVNL UDVSRQ |D NDGD WUD&H VPMH

Slikal5 3UHWUDaALY D Q Mihsmd] straeilfitdd:/@rirbnb.com/
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Nakon definirane lokacije i vremenskog raspona otvara se glavni bio platforme, a to je
PMHVWR JGMH VX YLGOMLYL VPMH&AWDML NRML VH L]IQDMPOMXM
6PMHAWDMEAOWKL YL NUHUXUL VH GROMH SR VWUDQLFL D X] VYDNL
NUDWDN RSLY ORNDFLMD RFMHQD L FLMHQD WRJ VPMH&AWDMD
VWUDQLFD NRMD SUXaH VYH GHWDOMQH [QDRUPRIMILWDH R WRIP UHF
L SUHSRUXNH GUXJLK RVRED NRMH VX YHU LVNXVLOH WX ORNDFL

Slika16 ,]JJOHG VWUDQLFH NRMD GWHKEHDQRIWPUMBWDRWBD V R
https://hr.airbnb.com/

QUOR YDADQ DVSHHEQEVMWH DVRL B MijldsiMjxriDreeesia, te su te
recenzije vidljive svima. To je vrlo bitno jer se poslovanje tvrtke zasniva na zadovoljstvu kako
JRVWLMX WDNR L LIQDMPOMLYDpPD MHU VX XSUDYR RQL L]JYRU ¢

~
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VPMHAWDRD GHILQLUDQRM ORNDFLML QD YUKX VH SULND]JXMX RQL

i pozitivnih ocjena.

Slika 17. Odjeljak s recenzijama (https://hr.airbnb.com/

Airbnb odabrao je da se na njihovojweb VWUDQLFL QH SULND]JXMX QLNDNYH
RGX]LPD PRJIJXUQRJ PRQHWL]DFLMH SXWHP LIQDMPOMLYDQMD RJ
VWUDQH YUOR HILNDVDQ SRVORYQL SRWH] MHU MH QD WDM QDpl
IRNXVLUDQD QD, ¢ BePvabBtatich @aM vrlo profesionalan izgled i dobiva se dojam
SURIHVLRQDOQRVWL L XVPMHUHQRVWL LVNOMXpPLYR QD SRVORY|
RVWYDUXMH YHULQX VYRJ SULKRGD NUR] QDNQDGH NRMH VH QD
LP MH WDNR SULPDUQD VYUKD GD NUR] VYRMX ZHE VWUDQLFX
PRAHPR |[DNOMXpLWL GD PRQHWL]DFLMD ZHE VWUDQLFH $LUEQE
D WR MH SRQXGD VPMHaAWDMD
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9.2. Mobilna aplikacija

Mobilna aplikacija Airbnb dostupna je preko Google Play-a i App Store-a. 6 XpHOMH L
IXQNFLRQDOQRVWL DSOLNDFLMH ]J]DSUDYR VX SRWSXQR LVWH N
VWUDQLFH 6OLND NRULVQLN X WUDNX ]D SUHWUDALYDQH 60
L SRNDaAX PX VH VYL VPMH&EWDMG HNRNRIGDH UIDDQWR M FOMRINDWFRMD QU |
NDUDNWHULVWLNH LVWR NDR L QD ZHE VWUDQLFL 3XWHP DSOL
SURYMHULWL GRVWXSQRVW L UHJHUYLUDWL VPMH&EWDM X RGUHYI

60OLND 3 R p H WaplBadije\ tutPs@ i Ritbnb.com/

60LND SUHWUDé{lhftban:hNaHbrm.a)mnFLMD
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S obzirom na situaciju s pandemijom bolesti COVID-19 koja je zahvatila svijet 2020.
godine i povezanim padom turizma Airbnb na svoju aplikaciju je uveo i takozvane Online
GRJDYyDMH VOLND .DWHJRULMD 2QOLQH GRJBpjikxbieje@RYD MH
predstavlja P R J X U QoRW%ak¥nja prihoda i za Airbnbiza GRPDUNQML WH GRJDYDMH SUF
2Q0LQH GRJDYDML IXQNFLRQLUDMX QD QDpLQ GD NRULVQLFL €
sudjelovali u virtualnim turama, predavanjima ili gledali nastupe. Kao i sa rezervacijama Airbnb
X]LPD RGUHYHQL SRVWRWDN UDWRWH NXBMDYNRWMH GIUMHGVWDYOML

monetizacije.

60LND 2Q0L Wpﬁ/ﬁrmunb.mm/

Kao i kod web stranice na Airbnb aplikaciji ne pojavljuju se oglasi i sponzorirane objave
YHU VHOARWL]DFLMD PRELOQH DSOLNDFLMH RVWYDUXMH LVNOMXF{
XjL,pbD RG UHJHUYDFLMH VPMHAWDMD GRJDYDMD L DNWLYQRVWL |
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93. '"UXaAWYHQH PUHAH

'UXAWYHQHIPDMEHL]QLPQR YDAQX XORJX SU LaijeRibbAb-PDUNHWL
a.GODYQH GUXaWwYHQH PUHA&H QD NRMLPD MH $LUEQE QDMYL&H
Twitter, te YouTube. U nastavku 0 Hha primjeru svake od NnDYHGHQLK GUXawYHQLK PU
RSLVDQR NDNR VH RQH NRULVWH ]D SURPRFLMX SODWIRUPH L SU

9.3.1.Instagram

$LUEQE ,QVWDJUDP SURILO WUHQXWQR EURML YL&H RG PL
REMDYD 8] SRPRulaxRuWDODpXQDWR BHREMHBPQL SRVWRWDN L
(engagement rate WRpQLMH MHGQD ,QVWDJUDP REMDYD X SURVI
oznaka VY LYy D Pte oko-b00 komentara. Airbnb je vrlo aktivan na Instagramu i objavljuju
skoro svakog dana, bilo da je objavanaprRILOX ,*79 LOL ,QVWDJUDP SULpPD

8 VO XpDM Xa primaiB& &rha Instagrama je promoviranje oglasa na Airbnb
SODWIRUPL RGQRVQR GD NUR] QDL]JOHG VDYU&HQH IRWRJUDILI
lokaciju koja stoji na raspolaganju preko Airbnb-a.

Slika 21. Instagram objave (https://www.instagram.com/
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Taktika kojoj se Airbnb koristi je da se svaka Instagram objava sastoji od fotografije,
niza fotografija (carousel LOL YLGHR REMDYH NRMD SULND]XMH RGDEUDQL
VH QXGL QD $LUEQE 8] IRWRJUDILMX YHOLNX XORJX LJUD L RSLV
LOL LVNXVWY RSk RRH. NatkragusXaédy opisa, te i na svakoj slici nalazi se oznaka
NRMD YRGL QD SURILO ORNDFLMH LOL LIQDMPOMLYDpPpD SUHNR p
VPMHaAWDM QD $LUEQE VWUDQLFL 7R SUHGVWDYOMD RGOLpPpQX V

direktnu poveznicu nareze UYDFLMX VPMH&AWDMD YHUO L MHU QD WDM QDplL«(
radoznalost potencijalnih gostiju.

Slika 22. Instagram objava (https://www.instagram.com/

R4 MHGDQ YUOR ]DVWXSOMHQ@XHQNMHDIW DR \BW UPH U DRPND V H
REMDYH XJODYQRP NRULVWH ]D SURPRFLMX VPMHAWDMD $LUEQE
EL SULND]JDR MR& MHG D Q EXpéieited L HHWW M$ IQDEHQED SRWHQFLMDOC
GRpDUDYDMX MHGLQVWWHOWHLIWVNNXR® M NRMD]QDMPOMLYDpPD L G
SULYODpH JRVWH 3ULPMHUL NRULAWHQMD ,QVWDJUDP SULpPD X \

Slika23 ,QV W DJU hepsshnv.idstagram.com/
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9.3.2.Facebook

$LUEQE )DFHERRN VWUDQLFD EURML SUHNR PLOLMXQD SL
Instagrama. U prosjeku se objavljuje jedna objava svakih nekoliko dana. Objave variraju od
VOLNRYQLK REMDYD LOL YLGHD NRMH \B8WWW N&KRIMDRNMH PRD XM XUG §
preko Airbnb platforme.

OHULQD REMDYD QD )DFHERRN SULND]XMH RJODV ]D QHNL VP
a W Rprikeldano na primjeru slike 24 2JODV VH VDVWRML RG IRWRJUDILMH L F
poveznicom koja diUHNWQR YRGL QD RJODV ]D SULND]DQL VPMHaAWDM
NUHDWLYQRJ RSLVD SULYXpH OMXGH GD RWYRUH VDPX $LUEQE
UHJHUYLUDMX VPMHaAWDM 2VLP VOLND REMDYOMXMXpYNWRYLGHI
koristi za razne promocije i kodove za popuste ili ostvare QMD EHVSODWQRJ QRUHQMD
BURPRFLMD MH RGOLpQD VWUDWHJILMD PRQHWL]DFLMH MHU VH Q
EL RGOXpLOL ]D QHNX UH]JHUYDFLMX SUHNR $LUEQE

Slika 24. Slikovna objava (https://www.facebook.com/) Slika 25. Video objava sa

promocijom (https://www.facebook.com/
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$LUEQE LVNPFHBRIRWDMR X Ureiranje sponzoriranih oglasa koji se
SULND]XMX OMXGLPD X WDUJHWLUDQRM VNXSLQL QD QMLKRYRM
DynamicAds NDNR EL SULYXNOL L QRYH JRVWH DOL L QRYH L]IQDMPOM
oglasa prikazani su u nastavku,aonis X SULNXSOMHQL X] SRPRU RSFLMH )DFHEF

Slika 26. Sponzorirane objave (https://www.facebook.com/
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9.3.3.Twitter

Twitter profil Aironb EURM L WLVXiX SUDWLWHOMD &aWR MH ]QDW
GUXAWYHQLP P UH adskdin Twitter Brofil (Qlika 27.) u prosjeku objavljuje svakog
LOL VYDNRJ GUXJRJ GDQD 8 SURVMHNX REMDYH NRMH VDGUADYL
mise WH RNR NRPHQWDUD GRN LVNOMXpLYR WHNVWXDOQH RE
RG R]JQDND VYLYD PL VH SR REMDYL

Slika 27. Airbnb Twitter profil (https://twitter.com/

Na Twitteru REMDYOMXMX VOLpPpQH LOL LVW ik Rizéé@jy BV XPHR L QD
objave u kojima je Airbnb spomenut. Opcija retweet vrlo je korisna kako bi gosti stekli
SRYMHUHQMH X LIQDMPOMLYDpH L GRELOL XYLG L LVNXVWYD G
NRULAWHQMH SODWIRUPH 1D UHJHUYDFLMX VYRJ VPMH&AWDMD

Slika28 5HWZHHW $LUE Q HhitpsQ/tvisie,.comd/) Y D p D
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9.3.4.YouTube

-Ra MHGQD RG GUXdaWYHQLK PUHAaD NRMRP VH $LUEQE NRUL
kanal trenutno braoji WLV XUD S U HWkead2080iiNma pregleda. Novi video zapis
REMDYOMXMH VH QHNROLNR SXWD QD PMHVHF D EURM SRJOHGD

nekoliko milijuna.

6DPLP WLPH aWR LPDMX YHOLNL EURM SUHWSODWQLND L aw
Airbnb zadovoljava uvjete za monetizaciju YouTube kanala, te ostvaruje novac od reklama
koje se prikazuju prije, nakon ili tokom videa. U jednom od prethodnih poglavalja bilo je
VSRPHQXWR NDNR X SURVLMHNX <RX7XEH NDQDO ]DUDGL RNR
zapravo ispada oko 5% za svakih 1000 pregleda na videu, pa bi se na temelju toga moglo
procijeniti da za jedan video koji ima oko dva milijuna pregleda AronE NDR DXWRU VDGUA|
zaradi oko 40.000 dolara, no to naravno ovisi 0 broju postavljenih reklama, cost-pre-click koji
je aktivan za tu temu i za geografsku lokaciju gdje se gledatelji videa primarne nalaze te o

mnogim drugim faktorima.

1R WR aWR |D\GRKROMMIMDPRQHWL]DFLMH L RVWYDUXMX RG
JODYQL REOLN PRQHWL]DFLMH <RX7XEH NDQDOD LP MH ]JDSUDYR
VOXaL |D SURPRFLMX L SULYODpHQMH QRYLK NRULVQLND QD $L
ko RGDWQR SULpPpD SULpX R ORNDFLML LOL LVNXVWYX OLQNRYH

Airbnb stranicu.

Slika 29. YouTube objava (https://www.youtube.com/
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10. =DNOMXpDN

.DR @8WR MH UHpPpHRIFOM RYRG XD Y bd&QupdznatDse B kdhceptom
PRQHWL]DFLMH GLJLWDOQLK PHGLMD ,] UDGD |DNOMXpXMHPR N
objekta da stvori prihod te da su digitalni mediji podvrsta medija koji LQIRUPDFLMé& L VDGU
prenose preko ekrana. Na temelju tih dviju definicijia P R aH PWRH V OkBkd ljenrlonetizacija
GLIJLWDOQLK PHGLMD ]DSUDYR VSRYVR E Qaostwari QriHdd Rrékd\hekE QRO RANF

platforme.

'"HILQLUDQR MH NDNR VX QHNH RG YUVWD GLJIsvm®,QLK PHG!
mobilne aplikacije, blogovi i podcastovi WH MHajQ@#FD UDGD ELR SRVYHUHQ QI
GHILQLUDQMX WH REMD&AQMHQMX VWUDWHJILMD PRQHWL]DFLMH

'UXAWYHQH PUH&H GDQDV VX |]DX]J]HOH WLWXOX QDMSRSXOD!
takve imaju mmoJR SULOLND ]D PRQHWL]DFLMX .DGD JRYRULPR R GU
najpopularniji oblici monetizacije su sponzorirane objave, affiliate objave i video product
placement, dok su kod Facebooka uz navedene REOLNH MRa NQzv Xdc€book ABSIOD V L
YouTube je nakon Googlea QDMYHUL SUHWUDALYDp @Dddlfyaldeqoglov X L NDR
monetizirati, potrebno je zadovoljiti striktno definirane uvjete monetizacije, a to je da YouTube
NDQDO PRUD LPDWL PLQLPDOQR VDWL GUdreipatiicaDteJRGLEAQM
PLOQLPDOQR SRJOHGD NDNR EL NDQDO PRJDR ]DUDVLYDWL Q
Bumper Ads, TrueView Ads ili Non-skippable Ads.

%ORJ MH GLJLWDOQL PHGLM NRML VOXAL ]D L]JUD&DYDQM
Monetizacija blogRYD X V X 3Vdlkepli MRIGLBWXAWYHQLK PUH&D QR QDMYHE
SRVWRML VSHFELILPDQ REOLN PR Q HBR&dk[jiké kol 24pEvd RoHRsYedindl RML VH

web stranice, odnosno bloga, na drugi.

Najpopularniji oblici monetizacije web stranica su kroz prodaju oglasnog prostora
odnosno kroz Google AdSence i Google Ads LOL NUR] WLSLpQH VWUDWHJILMH F

affiliate marketinga, sponzoriranih objava, te kroz prodaju proizvoda ili usluga.

ORELOQH DSOLNDFLMHWYXUWNHLFISIWRQUDYPRINUHLUDQL LVNO
XUHYyDMH .RG DSOLNDFLMD XJODYQRP VHBX®é& \als, fhkeGtdsy DM X UH

ads ili video reklame.

$LUEQE SULPMHU MH WYUWNH pLML SULKRG RYLVLt® EURMX
LK MH RG L]QLPQH YDAQRVWL XODJDWL X PDUNHWLQANH DNWLYC

poput GU X &W P H B &BuTube ali i oglasa na web stranicama kao sredstvo monetizacije,

RGQRVQR RQL GLILWDOQH P H G La\tierR RiQpromavBjsDdjula@dm@ DpLQ G
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