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Sazetak

Ovim radom obraditi ¢u izradu vizualnog identiteta web stranice, obradu i prilagodbu slika
za web te predstaviti tehnologije koje mozemo Koristiti kako bi svoju zamisao pretvorili u
djelo. Poseban naglasak ide na HTML i CSS koji su osnova izgradnje web stranica. S
obzirom da se za pristup internetu sve viSe koriste prijenosni uredaji postalo je pravilo da
web stranice moraju biti prilagodene njima. Obraditi ¢u temu responzivnog/odzivnog
dizajna, te predstaviti alate i na€ine kojima dobivamo vizualno lijepu stranicu na razli€itim
uredajima i rezolucijama ekrana. Za kraj ¢u predstaviti CMS sustave i objasniti njihovu
primjenu i prednosti. Posebno ¢u obraditi Wordpress, s obzirom da je najkoriteniji CMS
sustav. Uz dodatak zavrSnom radu priloZiti ¢u i web stranicu koju ¢u sama izraditi za potrebe

zavrdnog rada. Web stranica ¢e mi ujedno biti i prezentacija prilikom obrane zavrinog rada.

Klju¢ne rije€i: Web, dizajn, HTML, CSS, CMS, odzivni/responzivni dizajn



SADRZAJ

L UV ODD e 1
2. UVOD U HTML I CSS ..o 2
2.1, POVIJEST HTML-A i €SS . it i ittt e e e e et e e e e e e e aeeanees 3
3. PSIHOLOGIJA DIZAJINA.....coo ettt ettt ettt ettt e e e e e e e e e e e e e aaa e 5
3.1, Gestalt PSINOIOGIA ... 5
3.2, VON RESIOMT @FEKL. ... 6
3.3. PsIiN0I0Ogija Doja ... 6
3.4. Maslowijeva hijerarhija Potreba ...........coeviiiiiiiiii s 7
3.5, HICKOV ZAKON ...t e e e et e e e 8
3.6. OStale tEONIJE | ZAKON ..vvuuei i e et e e e e e e e e e e ra 9
4. OBRADA | PRIPREMA SLIKA ZAWEB......ccottiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeea e 10
D HTIML e 12
R I O 1S o o)V o TN (=T ¢ T T I Y 13
5.1.1 EIBMENT oo 13
5.1.2. ALNDUL .. 14

5.2. Pravila pisanja koda i Koncepti izrade..........ccoovvviiiiiiiiiiiceiicceie e 15
5.2.1. Velika i mala slova pri pisanju Koda ..., 15
5.2.2. Zatvaranje eleMENALA...........cuuuuiiii i e et 15
5.2.3. Vrijednosti atributa unutar NavodnikKa.............ooooeeeiiiiiii 15
5.2.4. Element unutar elementa...........cooooeeeeiiei e, 16
5.2.5. Uredivadi teksta ili @ditOri...........cooiiiiiiiiiii e 16

TR B (U1 QU= o (o] W 0 g T=T o] = 17
5.4. Kategorizacija €leMENALA ...........uuuuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii bbb 18
SIS T =1 0] Q=1 1= 0 0T o 19
oI G = [T 41T o | 1 =T 19
A /11 = =1 =T 0 0= o R 20
S T @ =T b= T = <] = S 21
oIS T B (o1 11= o] = o P SRPPPPRPP 21

TS T2 © o | (o] o Vo] IFS SRR 21
oIS T8 TR N\ 1= T3 [ 1Y O SPPPPPSPR 22

TS 20 [0 1 I =T o USRS 22
5.8.5. ODblIKOVAN]E TEKSTA ....cceeeeeeeeeeee e 22
TR T I P 23
5.10. Rad sa grafiCkim datoteKama ............uuuuuuumiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeieeeeeeeeeeeeeees 26



5.11. B 1= 1 o] o X 27

R I O 1 o) - LYo 1| 1 o 0 = 28
5.13. Struktura SadrZaja........ccccccoeeeiiiiiiiiie e 32
5.13.1. Ne-semanticki strukturni elementi ...........cccooveiiiiiiii 32
5.13.2. Semanticki strukturni elementi.............cccooo 33
5.14.  LINKOVI ili POVEZINICE .....uuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeiie s eeennensnnnnnnees 34

B. GO S o 36
G T[] 7= 1= T O3S 1S T 36
6.2. NaCINi PISANJA CSS @ . uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitie bbb e nnnnnnnne 37
LG T ST 11 o] 38
5.4, SVO STV ...ttt 39
7. RESPONZIVNIWEB DIZAJIN ... 40
A% O Y/ (Yo LTS U o] 1 PSSR 40
8. Sustavi za upravljanje sadrzajem - CMS ........ccooii i 43
S TR VAo 10| o = S 44
8.1.1. Kako S€ razvijao WOrdPrESS? ..uuuiiiieeiiieeiiiiie e eee et s e e e ettt e e e e e eeanees 44

8.2. Preduvjeti za instalaciju i KOrSteN)e ..............uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiies 45
8.3. INStalacCija WOIAPIESS-a ....uuuuiiiiieeei it e e e e e e e e e e eaaes 46
8.4, 1ZQIEA SUSLAVA ......uuueiiiiiiiiiiiiiiitiii bbb nnne 47
9. PRAKTICNI DIO ZAVRSNOG RADA .......cooitiieeeeeee ettt 56
10, ZAKLIUCAK ...ttt ettt ettt ettt et ee e 56
POPIS LITERATURE. ... e e e e e et e e e eeas 57
L O T T I 1 58
POPIS TABLIC A . 59



1.UVvOD

Kada korisnik pretrazuje web stranice sve §to vidi je vizualna cjelina koja se sastoji od
hrpe teksta i raznih multimedijalnih sadrzaja kao $to su slike, audio i video zapisi, animacije i
sliéno. Da bi korisnik sve to dozivio kao jednu cjelinu netko treba sve to povezati i posloziti tako
da sve to bude razumljivo i lako Citljivo i najobiénijim korisnicima. Vecina korisnika se vrlo
vjerojatno ponekada zapita: ,tko je sve ovo izmislio?“, ,kako je sve ovo poslozeno? ili ,kakva je
tehnologija koriStena da bi se sve ovo dobilo?“. Cilj ovog rada je predstaviti i pojasniti osnove
tehnologija koje se kriju iza web stranica, objasniti kada i kako se koriste i nac¢ine na koje mozemo

dobiti ono $to smo sebi u glavi vizualizirali.

Da bi nedija ideja o web stranici postala stvarnost netko mora sve to spojiti u jednu cjelinu. U
vecini slu¢ajeva web dizajneri su ti koji imaju ,viziju“, a ujedno i tu viziju provedu u stvarnost tako
da napiSu kod i naprave funkcionalnu web stranicu. U pozadini svake web stranice, u onome sto
korisnici ne vide, nalazi se hrpa koda pisanog u nekom jeziku za razvoj web-a koji omoguc¢ava da
stranica ima izgled i funkcionalnost — tako da je svatko moze koristiti. Trenutno postoje stotine
jezika kojima bi neku ideju mogli pretvoriti u stvarnost, no oni najbitniji, 0 kojima ovaj rad govori
su HTML i CSS. To su jezici koje koriste gotovo sve web stranice i bez njih Internet kakvog ga mi

poznajemo ne bi bio mogug.

lako je ovaj rad viSe usmjeren na sam web dizajn, odnosno na HTML i CSS, da bi bili dobar web
dizajner morate znati barem osnove graficke obrade i prilagodbe slika za web, te osnove CMS-a
(Content Management System?). Stoga je jedan dio rada posvecen upravo i tome, obradi slika
pomocu alata za obradu, te Wordpress-u — najpopularnijem CMS-u. Rad ée se osvrnuti i na
psiholoSke aspekte dizajna, te neke od osnovnih zakona i psiholoskih teorija bitnih web

dizajnerima za Sto bolje zadovoljstvo korisnika.

! Prijevod s engleskog: Sustav za upravljanje sadrzajem



2.UVOD U HTML i CSS

HTML (skraceno sa eng. Hypertext Markup Language) i CSS (skraéeno sa eng.
Cascading Style Sheets) su jezici koji koriste kod CEitljiv Web pretrazivacima (kao Sto su IE,
Chrome, Mozilla itd.), te koji web pretrazivaci pretvaraju u graficki prikaz kakvog krajnji korisnik
vidi. Taj kod je obi¢nim korisnicima neditljiv, te iz njega nista ne bi mogli vidjeti, no ljudima koji se
bave web dizajnom i razvojem web stranica to je alat koji svakodnevno koriste i koji im omogucava

da izvrSavaju svoje zadatke.

HTML je osnova svake web stranice, te je nemoguce napraviti web stranicu bez znanja i
koristenja HTML-a. lako se na prvu €ini kompliciran i teZzak za nauditi, u stvari je jako jednostavan
i logi¢an jezik koji svatko moZe nauciti uz odgovarajucu literaturu ili neki od te¢ajeva koji su danas
dostupni posvuda. Ovaj rad ¢e posebnu paznju dati tome Sto je zapravo HTML, ¢emu sluzi, kako

se pide, upoznavanju s njegovim tehnologijama i nacinima pisanja.

Stranice pisane u Cistom HTML-u imaju svoju strukturu i svoj sadrzaj. No takve stranice su
jednostavne — crni tekst definiranog fonta na bijeloj pozadini, uz moguénost dodavanja slika ili
nekog multimedijskog sadrZzaja. S vremenom je to postalo dosadno i proizvodaci preglednika su
htjeli tomu dodati nekakav dizajn i prilagoditi izgled tako da korisnicima bude dopadlijivije i
zanimljivije. PocCeli su takvim web stranicama dodavati elemente i atribute, no s obzirom da nista
nije bilo standardizirano nakon nekog vremena razvojni programeri su poceli nailaziti na razne
poteSkoce i odlu€eno je pokrenuti novi jezik kojim ¢e se standardizirati izgled i dizajn stranica, te
¢e se sam sadrzaj odvojiti od prezentacije, odnosno izgleda. Razvijen je CSS koji definira kako
¢e pojedini elementi iz HTML-a biti prikazani u web pregledniku i kako ¢e sama stranica biti

dizajnirana.

CSS-om je definirano sve vezano uz dizajn stranice kao $to je boja, veli€ina ili font teksta,
dimenzije pojedinih elemenata, razmake izmedu elemenata pozicije teksta ili elemenata i slicno.
Vazno je istaknuti da se u CSS-u na jedan element mozZe djelovati iz viSe stilova tako da se svi
oni stope u jednom elementu. Dolazak CSS-a je prekretnica u web dizajnu. On je web dizajnerima
dao mogucénost da se bolje izrazavaju i svoje vizije uvjerljivije prikazu krajnjim korisnicima, Sto je
uvelike pomoglo i marketingu, oglasavanju i prezentaciji proizvoda ili usluga. Kao i HTML, CSS
je takoder nezaobilazan i koriste ga sve danasnje web stranice. Osoba koja se zeli baviti kojom

granom razvoja web-a mora znati barem osnove CSS-a.



2.1. Povijest HTML-a i CSS-a

[1] Tim Berners-Lee, tada zaposlenik CERN-a 2 u Svicarskoj, je 1991. godine napisao

dokument ,HTML tags“ koji je bio prvi javno dostupan opis HTML-a. Dokument je sadrzavao

pocCetni HTML, odnosno 20 elemenata jednostavnog HTML-a kojima su neke stvari prvi put bile

standardizirane. Berners-Lee se takoder smatra i izumiteljem WEB-a (World Wide Web), a uz to

je i1994. godine pokrenuo World Wide Web Consortium (poznatije kao W3C) kojem je osnovna

zadaca standardizacija tehnologija koje se koriste na web-u. Od tada se konstantno radilo na

HTML-u i izlaskom svake sljedeée verzije dodane su nove moguénosti te su se neke stvari

pojednostavnile.

Prva sluzbena verzija HTML-a je izbacena 1993. godine. Cilj prve verzije je bio jednostavnije
strukturiranje podataka, odnosno teksta. Tada se nije pridavalo puno znacCaja samoj

prezentaciji sadrzaja, no svaka nova verzija je donosila neka pobolj$anja i novosti:

Verzija 2.0 je bila prva imenovana verzija, no ni ona nije bila dovoljna da bi se proglasila

standardnom

1995. godine W3C objavljuje prvu radnu verziju nazvanu HTML 3.0 kojoj je glavna novost i

znacajka bila moguénost definiranja tablica
1997. godine sa nadopunama se izbacuje HTML3.2 koji postaje prva sluzbena verzija

U prosincu iste godine je predstavljen i HTML4, da bi 2 godine kasnije bila izbaCena i kona¢na

verzija ovog jezika — HTML4.01

2000. godine predstavljen je XHTML koji je zapravo kombinacija XML2 i HTML. XHTML je
skup pravila XML-a primijenjen na HTML-u

8 godina kasnije, odnosno 2008. godine W3C objavljuje i aktualnu verziju HTML5 — nastao je
u suradnji W3C-a i HWATWG-a*

2 Medunarodna institucija za nuklearna istraZivanja kojoj su svrha fundamentalna istraZivanja (bez izravnih tehnoloskih ili
komercijalnih ciljeva) na podrugju fizike elementarnih ¢estica, osnovana 1954.

3 Extensible Markup Language — meta jezik koji je jednostavno sredstvo za stvaranje drugih jezika

4 Web Hypertext Application Technology Working Group — prije ujedinjenja sa W3C radili su sa web formama i aplikacijama



e 2014. godine kada je razvoj dovrSen HTMLS je postao i sluzbeni HTML standard. Neke od
najvaznijin znacajki koje je donio su:
- Semanticki elementi — detaljnije definiranje sadrzaja
- Bolje povezivanje s posluziteljem
- Omogucena pohrana podataka lokalno na strani klijenta — bolji izvan mrezni rad
- Prikaz multimedijalnog sadrZaja bez dodataka
- 3D graficki elementi
- Optimiziranije koriStenje hardware-a i bolje performanse
- Pristup razli¢itim 1/0 uredajima
- lzrada sofisticiranijih vizualnih tema

Kako je ve¢ ranije spomenuto da je HTML-u nedostajala stavka dizajna i izgleda, odnosno
prilagodljivosti za krajnje korisnike, odlu¢eno je da se taj zadatak treba dati nekom drugom jeziku.
Danas se za to koristi isklju¢ivo CSS koji je nastao kombinacijom CHSS-a5 i SSP-a6. [2] Prije
CSS-a postojali su mnogi nestandardizirani stilski jezici, no ova dva su se pokazala kao
najucinkovitiji i njihovom kombinacijom i razvojem nastao je CSS koji se i danas koristi. 1993.
godine je W3C preuzeo zadatak razvoja CSS-a da bi konacno 1996. bila predstavljena prva

standardizirana verzija nazvana CSS1.

Vrlo brzo, samo nekoliko mjeseci kasnije, 1997. je izbaCena i radna skica CSS2, a kao sluzbeni
standard se poceo primjenjivati 1998. godine. S verzijom 2 CSS je uveo dodatne mogucnosti i
prvi put je usao u Siru primjenu diljem svijeta. Ve¢ godinu dana kasnije pojavljuje se i prva radna
skica CSS3 standarda. Razlika od prijasnjih verzija je to Sto je CSS3 podijeljen na viSe odvojenih
modula. 2012. godine je bilo izdano viSe od 50 razli¢itih modula od kojih je svaki zaduzen za
odredene funkcionalnosti. Cetiri modula su dobila sluzbenu preporuku za koristenje: Medijski
upiti, imenski prostori, selektor razine 3 i boja, dok je odredeni broj ostalih modula dobio status
preporuke kandidata (eng. Candidate Recommendation status), Sto razvojnim programerima
govori da ih se smatra umjereno stabilnima pri koriStenju. lako je CSS3 aktualni standard i dalje

se radi na razvoju i novim moguc¢nostima.

5 Cascading HTML Style Sheets
6 Stream-based Style Sheet Proposal



3. PSIHOLOGIJA DIZAJNA

Kako bi se netko mogao uspjesno baviti dizajnom (he samo web, nego bilo kakvom vrstom
dizajna) potrebno je jednim dijelom biti i umjetnik. Dizajnirati neSto nije samo posloziti tekst i
elemente tako da budu ugodni oku, da ih je lijepo vidjeti. U dizajnu, posebice web dizajnu, paznju

je potrebno obratiti na puno toga i postaviti neka pitanja:
o Kakve je tematike web stranica koja se izraduje?
¢ Kojeg profila je ciljana skupina kojoj web stranica mora biti prezentirana?
o Kakve osjeéaje treba izazvati web stranica kod ciljane skupine?
o Kojeg profila je klijent za kojeg izradujemo projekt?
o Zna li klijent &to Zeli, ima li nekakvu viziju? Ako ima svoju viziju, je li ona u skladu sa
standardima i misljenjima struke?

o Kako klijent razmislja, odnosno kaiji je cilj koji klijent zeli posti¢i, zasto treba dizajnera?

Da bi dizajner mogao dobiti odgovore na navedena pitanja, a i neka koja ¢e se postaviti u procesu
izrade, mora biti upoznat s psihologijom covjeka. Kako je psihologija Covjeka vrlo Siroko podrucje,
mozda Cak i najSire znanstveno podrucje, s vremenom i razvojem web-a stvorile su se razne
teorije, principi i standardi koje bi svaki dizajner trebao znati prije nego krene raditi sa klijentima

na stvarnim projektima.

3.1. Gestalt psihologija

Ljudski mozak konstantno stvara poveznice izmedu informacija. Tijekom godina
istrazivanja tim njemackih psihologa je 1920. napisao tekst o nacinu na koji ljudski mozak stvara
relacije medu informacijama. U tekstu navode kako na primjer za elemente koji su sli¢ni i fizicki u
blizini mozak odmah stvara pretpostavku da su na neki nacin povezani, iako to ne moraju nuzno
i biti. Takoder ako su neki elementi sli¢ni ljudski mozak ih odmah povezuje, dok ako su razli€iti

ljudski mozak pretpostavlja da nemaju nikakvih poveznica. Posto je ljudski mozak sklon stvaranju



znacgenja na temelju pretpostavki treba biti jako oprezan pri rasporedivanju elemenata kako bi se

postigao Zeljeni efekt kod krajnjeg korisnika. [3]

3.2. Von Restorff efekt

Sto se neki element viSe razlikuje od drugih to ¢e se vise istaknuti i krajniji korisnici ée ga
viSe pamtiti. Psihologinja Hedwig von Restorff je 1993. provodila testiranja kako bi utvrdila ovu
Cinjenicu. lzvodila je to na nacin da bi ispitaniku dala listu podataka, od kojih bi neke podatke
istaknula na nacin da ih podcrta, zaokruzi ili na bilo koji nacin istakne medu ostalima. Svi takvi
podatci su kod svih ispitanika bili zapamceni u ve¢oj mjeri. Ovaj efekt se poeo primjenjivati u
dizajnu, posebice kod oglasivaca, tako da korisnici viSe pamte i Sire informacije o pojedinim
elementima. Ovo je takoder jako bitno i kod digitalnog marketinga, na taj nacin se neki proizvodi
ili usluge isti¢u da bi lakde dosli do korisnika. Uzmimo za primjer Google ads’ gdje su pojedini
pojmovi unutar teksta podcrtani, ispisani drugom bojom ili sliéno samo kako bi korisnici kliknuli na
link. [4]

3.3. Psihologija boja

[5] Boje su oduvijek moc¢an alat kada pri¢ano o ljudskoj psihologiji. Ljudski mozak razli€ito
reagira na pojedinu boju, tako da se boje mogu koristiti i kao alat u marketingu. Odredena boja
kod ljudi moze izazvati odredene emocije, promijeniti raspoloZenje, potaknuti da naprave nesto ili
povezati s nekim proizvodom, dogadajem ili robnom markom. Na primjer ako nekoga pitate da
bez razmisljanja navede kompaniju koju povezuje sa Zutom i crvenom bojom, velika vecina ljudi
¢e re¢i McDonalds. Ako pitamo nekoga s kojom bojom bi povezao Facebook, odgovor ¢e uvijek

biti plava.

Odabir boje je najbitniji kod izrade loga i vizualnog identiteta. S bojama treba biti i oprezan. Nikada
ne bi trebali koristiti previSe boja. Dvije ili tri boje su sasvim dovoljne da se uspje$no predstavi
neki proizvod ili usluga, tako da ni web stranica ne bi trebala biti Sarena, dovoljno je koristiti dvije

ili tri boje.

7 Google platforma pomocu koje pruzatelji usluga plac¢aju Google-u da njihove proizvode ili usluge istakne unutar svoje traZilice



RazliCite boje predstavljaju i razliite karakteristike. Adobe je radio na istraZivanju psihologije boja

i na temelju rezultata su predstavili listu® doZivljaja boja koja se koristi u vecini marketinskih i

dizajnerskih kampanja:

Crna — sofisticiranost, mo¢

Bijela — Cistoca, sofisticiranost, Cednost, njeznost

Crvena — moc, snaga, opasnost, hrabrost, simulira apetit

Plava — smirenost, mir, povjerenje, sigurnost

Zuta — optimizam, srec¢a

Zelena — balans, rast, prirodno, svjeZze, organsko

Ljubi¢asta — kreativnost, mastovitost, luksuz, kraljevstvo, nostalgija
NaranCasta — prijateljstvo, ugoda, hrana

Ruzicasta — zenstvenost, romantika, spokoj

3.4. Maslowijeva hijerarhija potreba

Nakon Sto je psiholog Abraham Maslow objavio svoje videnje ljudskih potreba i objavio

piramidu psiholoskih potreba ljudskog bi¢a ona se Siroko pocela koristiti i postala je jedan od

temelja moderne psihologije. Piramida govori o tome da bi Covjek mogao posti¢i zadovoljstvo u

nekom segmentu prvo mora dosti¢i samo aktualizaciju u prethodnim stupnjevima. Na primjer da

bi osoba osjetila pravu ljubav prije mora imati ispunjene sve fizioloSke potrebe, te osjecati se

sigurnom itd.

8 https://blogs.adobe.com/creativecloud/the-psychology-and-emotion-behind-color-in-web-design/



(moralnost

kretivnost,

spontanost,
rjesavanje problema
prihvacanije €injenica)

SAMOAKTUALIZACIJA

SIGURNOST

(zdravlje, posao, financije, imanje, obitelj)

FIZIOLOSKE POTREBE

(disanje, voda, hrana, spavanje)

Slika 1: Maslowijeva hijerarhija °

Tom hijerarhijom mogu se izazvati i odredeni osje¢aje i emocije koji ¢e na kraju rezultirati
zadovoljnijim krajnjim korisnicima. [6]

3.5. Hickov zakon

Ukoliko osoba ima puno izbora automatski ¢e joj trebati i viSe vremena da donese neku
odluku. To nekada moZe dovesti i do toga da na kraju odluku i ne donese zbog viska informacija.
Kada se radi dizajn sucelja stranice potrebno je pobrinuti se da korisnik dobije Sto jednostavnije
iskustvo. Potrebno je dizajnirati stranicu tako da se do odredene informacije moze doci u §to
manje koraka i da se ne gubi puno vremena za stvari koje se mogu pojednostavniti. Ako je
potrebno korisnika navesti da nesto napravi to bi trebalo biti u ne viSe od dvije radnje, tako da mu

se na jasan nacin da do znanja $to se Zeli posti¢i s onime $to se traZi od njega. [7]

9 Izvor slike: https://www.psychologytoday.com/us/blog/hide-and-seek/201205/our-hierarchy-needs



3.6. Ostale teorije i zakoni

[4] Psihologija je jako Siroko podrudje i moglo bi se pisati stotine stranica, a na kraju opet

ne reci sve. Osim gore navedenih dobro je znati i jo§ neke metode i zakone:

o Prepoznavanije lica — ljudski mozak je sklon prepoznavanju lica, odnosno emaocija koje to lice
prikazuje. Tako se mogu Kkoristiti snimke, ilustracije ili fotografije lica kako bi se korisnicima

prenio odredeni osjecaj ili emocija.

e Teorija dvostrukog kodiranja — ljudi bolje pamte ¢lanke i tekstove gdje osim samog teksta
postoji i vizualni prikaz zeljenog sadrzaja. Gdje god se moze koristiti dobro je ubaciti i nekakve

vizualne elemente kako bi potaknuli memoriju kod korisnika.

e Fittov zakon — ukratko govori da bi u web dizajnu trebalo korisniku biti jednostavno i brzo
kliknuti na bilo koji gumb ili link kako bi imao dobro iskustvo koriStenja web stranice. Na primjer
ponuda za pretplatu na odredenu uslugu bi trebala biti jako blizu i samog gumba za pretplatu
jer povecava Sanse da Ce se korisnik odluciti kliknuti na njega. Ako je ve¢ kliknuo i same

Sanse za pretplatom su znatno vece.

e Occam's razor — najjednostavnije rjeSenje je u vedini slu€ajeva i najbolje. Nije potrebno

zatrpavati stranicu nebitnim i pretjeranim sadrzajem.



4. OBRADA | PRIPREMA SLIKA ZA WEB

Slike za web se ne razlikuju ni po €emu od slika za bilo koji drugi medij ili oblik. Dolaze u
razliitim formatima, veli¢inama ili rezolucijama, jedino na $to je potrebno znati su nekoliko trikova
pomocu kojih e te slike biti optimizirane za prikaz na webu, da se $to bolje i brze ucitavaju, te da
su prilagodene zaslonima razli¢itih uredaja. Za obradu slika kao pocetnik nije potrebno puno
znanja i vjestina, a sam proces je brz i jednostavan. Profesionalci koji se bave isklju€ivo ovom
vrstom posla uglavnom koriste Photoshop. To je mo¢an alat koji daje svakakve mogucnosti
obrade i prilagodbe slika, no za oshovne stvari koje su potrebne u web dizajnu dovoljan je i neki
od besplatnih alata kao $to su Google Picasa, GIMP ili PhotoPlus. Svi oni nude moguénost
promjene veliCine slike, konvertiranje slike u drugi format, dodavanje efekata ili rezanje dijelova
slike. Sve nabrojeno je sasvim dovoljno za poCetak obrade slika i prilikom prilagodbe gotovih slika
za web drugi alati nisu niti potrebni. Web dizajneri Cesto suraduju sa grafickim dizajnerima koji
ovaj posao obave umjesto njih, ali svaki web dizajner mora znati barem osnove. U nekim
situacijama kada su potrebne sitne prilagodbe nema smisla zamarati grafiCkog dizajnera, a i brze

je da sami obavite dio posla.

U digitalnom svijetu postoji mno&tvo formata slika, no u webu se naj¢eS¢e susrecemo s JPEG,
GIF ili PNG formatima. GIF slike su u zadnje vrijeme sve manje popularne i preuzimaju ih slike u
PNG formatu. Najveci razlog tome je Sto GIF format koristi samo 256 boja, pa stoga ne moze ni
prikazati sve detalje neke bolje fotografije. JPEG format koristi Lossy kompresiju podataka kojom
se gubi na kvaliteti slike, no za korisnika ¢e u vecini slu€ajeva taj gubitak kvalitete biti neprimjetan.
PNG je noviji format koji koristi kompresiju bez gubitaka, a mozZe pohraniti viSe boja od JPEG-a
pa je iz tog razloga i sama slika ljepSa i izgleda kvalitetnije. JPEG je i dalje viSe zastupljen na
webu zato Sto je kompaktniji, zauzima manje prostora na racunalu, a kvaliteta je dovoljna u vecini
sluCajeva. Ponekada se moze susresti i sa TIFF formatom koji je zamiSljen da se koristi u
novinama, ¢asopisima te medijima sa kombinacijom teksta i slika. TIFF ima moguénost koristiti
obje kompresije, lossy (s gubitcima) i lossless (bez gubitaka), a kvaliteta slika u ovom formatu je

vrlo visoka.

Bitnije od formata slike je rezolucija, posebno ako se rade odzivne web stranice. Ovisno o vrsti
uredaja, odnosno veli€ini zaslona na kojem ¢e se prikazivati slika treba prilagoditi i rezoluciju te
slike. Rezolucija je broj pixela koji se moze prikazati na zaslonu, a definirana je Sirinom i visinom

u pixelima. Danas su ekrani ve¢inom u HD (High Definition) rezolucijama, pa se i web stranice,
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odnosno slike na njima, prilagodavaju njihovim rezolucijama. Neke od poznatijih standardnih
rezolucija su HD (1280 x 720), Full HD (1920 x 1080) i Ultra HD (4k, 3840 x 2160). Kod odabira
rezolucije slike na web stranici treba pripaziti da slika ne bude niti mala niti prevelika s obzirom
na standardne veliCine ekrana. Trenutno su najzastupljeniji Full HD ekrani, no sve viSe uredaja
dolazi sa 4k ekranima, pa ¢e s vremenom zauzimati sve veci postotak na trZistu. Prije odabira
rezolucije i prilagodbe fotografije dobro je napraviti kratko istrazivanje kakvi su ekrani u tom

trenutku najzastupljeniji na trzistu.

Na kraju postoje jos i razni automatizirani alati unutar alata za obradu slika koji ¢e pomoéi
da slika izgleda bolje i atraktivnije, te da je korisnik dozivi na najbolji moguéi nacin. Ako se koriste
filteri za mijenjanje boja, izoStravanje slika, ili pojadavanje svjetla, treba paziti da slika nije previse
razliCita od originalne, jer samim uredivanjem slika moze izgubiti na kvaliteti, no za to nema

posebnog pravila nego je sliku potrebno urediti po instinktu i osobnoj procjeni.
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5. HTML

Kao $to je ranije u radu spomenuto HTML je skracenica za Hypertext Markup Language.

Za lak$e shvacanje samog naziva slijedi pojasSnjenje njegovih elemenata.

Hypertext bi u raunalnom svijetu bio tekst koji se sastoji od viSse povezanih skupina informacije
prikazanih na racunalu ili nekom drugom elektroni¢kom uredaju. Hypertext se od klasi¢nog teksta
razlikuje u tome $to se ne &ita od reda (s lijeva na desno, od gore prema dolje) nego redoslijed
izlistavanja, odnosno gitanja informacija krajnji korisnik odreduje dinamicki za vrijeme ¢itanja. Po

tome bi Hypertext bio ne sekvencijalan, dok se obi¢ni tekst moze nazvati sekvencijalnim.

Markup Language (prijevod: jezik za oznagavanje) je takoder jasno samo po sebi —HTML je jezik
u kojemu se moZze oznaciti dio teksta tako da ih internetski preglednici mogu tumaciti na odredeni
nacin.

U konacnici HTML se tumaci kao racunalni jezik koji govori internetskim preglednicima kako i na

koji nacin da prikazu odredeni HTML dokument koji je dizajner ili razvojni programer napisao.
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5.1. Osnovni termini HTML-a

5.1.1.Elementi

Su blokovi od kojih se sastoji HTML kod, odnosno to su osnovni gradevni blokovi HTML
dokumenta. Oni odreduju na koji ¢e nacin internetski preglednici prikazivati odredene dijelove

sadrzaja.

HTML elementi se prepoznaju po tome $to imaju pocetnu i zavrdnu oznaku izmedu kojih se nalazi
sadrzaj elementa. Oznake ili tagovi'® uvijek se nalaze izmedu znakova < i >, iz to tako da zavr$na

oznaka sadrzi i znak /. Primjer:

<> Sadrzaj </>

PocCetna oznaka u primjeru iznad je < > dok je zavrSna </ > . Cijeli dio koda je jedan HTML

element.

Kada bi oznake bile prazne internetski preglednici ne bi imali dovoljno informacija i ne bi
znali §to moraju napraviti s tim elementom. 1z tog razloga svaka pocéetna i zavr§na oznaka mora
sadrzavati i identifikator HTML elementa kako bi mu bila dodijeljena odredena uloga. Identifikator
u pocetnoj oznaci se upisuje u formatu: <identifikator>, dok se u zavrSnoj oznaci upisuje nakon
kose crte: </identifikator> i mora biti jednak kao i u po€etnoj oznaci. Za razliite vrste informacija
koje se trebaju prikazivati postoje i razli€iti identifikatori, stoga postoje identifikatori za odlomak
teksta, naslov, poveznicu ili link, sliku ili sli¢no. Na primjer za odlomak teksta koristi se identifikator

p (eng. Paragraf), za glavni naslov hl (eng. Header 1) , za podnaslov h2 (eng. Header 2). Primjeri:

<p> Tekst koji se ispisuje </p>
<hl> Glavni naslov </hl>

<h2> Podnaslov </h2>

Osim elemenata sa sadrzajem koji su navedeni do sada, postoje i elementi bez sadrzaja. O njima,

kao i o svim ostalim identifikatorima elemenata ¢e biti govora u ostatku rada.

10 Oznaka — engleski prijevod je tag
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5.1.2.Atributi

Neki elementi imaju mogucnost prenijeti dodatne atribute koji internetskim preglednicima
daju dodatne informacije o0 samom elementu. Atributi su uglavnhom neobavezni i koriste se samo
onda kada postoji potreba za njima, ali postoje i oni obavezni koji se moraju pisati kako bi kod bio

funkcionalan.

Atributi se uvijek piSu unutar po€etne oznake nakon identifikatora i sastoje se od imena atributa i
vrijednosti atributa napisane unutar navodnika. Ime atributa i vrijednost su odvojeni znakom

jednako ,=“. Primjer:

<identifikator atribut=“vrijednost“> Sadrzaj </identifikator>

Ako je potrebno pisati viSe atributa piSu se jedan za drugim, obavezno odvojeni razmakom.

Za lakSe shvaéanje moze se navesti primjer, kako bi se u kod ubacio link na www.google.com ,
uz to da link ne pokazuje sam URL!!, nego ispisuje tekst ,Ovo je link na Google“ koji ¢e korisnika

ako klikne na njega odvesti na lokaciju.

< a href=“https://www.google.com™> Ovo Jje link na Google </a>

U primjeru iznad identifikator <a> se koristi za hiperlinkove, dok je href atribut kojemu je dodijeljen

URL dokumenta ili stranice na koji se Zeli odvesti korisnika.

11 Uniform Resource Locator. URL je putanja do odredenog sadrzaja na Internetu te se obi¢no naziva poveznica, ponekad i mrezna
adresa. — wikipedia.hr
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5.2. Pravila pisanja koda i koncepti izrade

Do dolaska HTML5 pravila pisanja dokumenata su bila dosta stroga, no HTML5 je
omogucio da web dizajneri budu fleksibilniji i dopusta da se neke stvari piSu na vise nacina. lako
je fleksibilan svaki razvojni programer ili dizajner ¢e preporuditi da se zbog estetike koriste neka
pravila pisanja, tako da je dosta pravila i dalje zadrzano iz prijasnjih verzija, osobito iz XHTML-a.

preporucena pravila kojih bi se trebali pridrzavati:

5.2.1.Velika i mala slova pri pisanju koda

lako HTML5 dopus$ta da se pri pisanju koda kombiniraju velika i mala slova, preporu¢eno
je da se sve piSe malim slovima. Kod napisan velikim slovima izgleda neuredno i zauzima viSe

prostora na zaslonu ekrana.

5.2.2.Zatvaranje elemenata

ZavrSne oznake elemenata u HTMLS takoder nisu obavezne, dok su u prijasnjim
verzijama bile. lako to iziskuje viSe tipkanja puno lakSe je pratiti i snaci se u kodu sa zatvorenim
zavr$nim oznakama. Takoder ukoliko web dizajner radi na velikom kodu moze se desiti da zbog
nedostatka zavrdnih oznaka kod bude pogresno interpretiran, te ¢e biti puno teZe uociti pogredke

i ispraviti ih.
5.2.3.Vrijednosti atributa unutar navodnika

Takoder kao i u prethodnim primjerima, HTMLS nam za razliku od prijasnjih verzija
dopusta da se vrijednosti atributa piSu odmah iza znaka jednakosti, bez obveze otvaranja i

zatvaranja dvostrukih navodnika.
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5.2.4.Element unutar elementa

U HTML-u jedan element moze biti sadrzaj drugog elementa i to je nekada neophodno
prilikom pisanja koda. Na engleski se ovaj postupak naziva nesting , a prijevod na hrvatski bi bio
ugnjezdivanje. Prilikom ugnjezdivanja elemenata najbitnija stvar na koju je potrebno obratiti
paznju je redoslijed otvaranja, odnosno zatvaranja pojedinog elementa. Elementi moraju biti

zatvoreni onim redoslijedom kojim su i otvoreni, po principu 1,2,3 — 3,2,1. Primjer:

<p><strong><em> Nekakav sadrzaj </em></strong></p>
U gornjem primjeru paragraf ,Nekakav sadrzaj* je podebljan (identifikator strong) i nakosen

(identifikator em).
Postoje i 3 osnovna koncepta izrade web mjesta:

¢ QOdvojena struktura HTML dokumenta od prezentacije i stila — za prezentaciju i stil preporucuje

se koristiti liste stilova, to je u danasnjici CSS

e Pristupacnost svim korisnicima — ovdje se mora uzeti u obzir razliCita govorna podrucja na
koja se cilja ili uredaje s kojih Ce Kkorisnici pristupiti web stranici. Jedan od primjera
pristupacnosti je i responzivni dizajn koji omoguéuje da se web stranica prilagodi za razne

rezolucije ekrana, tako da se stranica ispravno prikazuje bez obzira s kojeg uredaja se otvara

o Omoguciti 8to brZze otvaranje stranica u web pretrazivaCima — pisati kod tako da je Sto Citljiviji
pretrazivaCima i da ga Sto brze i sa $to manje resursa otvaraju. HTMLS5 je tu doveo novost sa
semanti¢kim elementima koji definiraju strukturu sadrzaja stranice, $to se nekada radilo sa

tablicama.

5.2.5.Uredivaci teksta ili editori

Posto je HTML samo hrpa koda u tekstualnom obliku, koji pretrazivaci pretvaraju u ono
Sto korisnik vidi, za pisanje koda dovoljan je i najjednostavniji uredivacC teksta ili editor koji
omogucava unos teksta bez formatiranja. Jedan od najpoznatijih takvih editora dolazi ve¢ pred
instaliran u Windowsima i to je Notepad. No s obzirom da Notepad nudi samo osnovne funkcije
unosa teksta za ugodniji i brzi rad koriste se drugi vec¢inom besplatni editori. Editori poput Sublime,
Vim ili Notepad++ imaju ugradene funkcije koje pomazu prilikom pisanja koda, kao $to su
automatska nadopuna, ispis broja retka u kojem se nalazi pokazivaC, automatsko strukturiranje

koda i slicno. Osim Cisto tekstualnih uredivata postoje i WYSIWYG uredivaci. Razlika od
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tekstualnih uredivaca je u tome to ovdje korisnik vidi krajnji rezultat odmah, umjesto da prvo
mora pisati kod Ciji u€inak ¢e se vidjeti tek kasnije. WYSIWYG je skracenica od engleskog izraza
~What you see is what you get*, 8to bi u prijevodu znadcilo ,ono to vidi§, to ¢e$ i dobiti”. Najpoznatiji
takvi uredivaci HTML koda su Microsoft-ovi proizvodi Expression Web i Visual Web designer, te

Adobe-ov Dreamweaver.

5.3. Struktura dokumenta

Prije pocetka interpretacije HTML koda potrebno je pretrazivacima dati do znanja da se

uopce radi o HTML-u. Za sami pocetak potrebno je ispuniti 2 stvari:

1. Da je kreiran HTML dokument — u editoru otvoriti novu datoteku i spremiti je s ekstenzijom
.html. PoCetna stranica uglavnom ima naziv index.html i preporuka je da pocCetna stranica uvijek

ima takvo ime, sve ostale se mogu nazvati po potrebama i Zzeljama klijenta ili korisnika

2. Svaki HTML dokument mora sadrzavati odredene elemente koji samom pregledniku govore da

dokument interpretira kao HTML. Oshovna struktura dokumenta izgleda ovako:

<!doctype html>
<html>
<head>
<title> </title>
</head>
<body> </body>
<html>

Elementi iz primjera moraju se nalaziti u svakom HTML dokumentu, jer bez njih preglednici

ne znaju da se radi o HTML-u. Detaljnije pojadnjenje po elementu slijedi:

<!doctype html>

Ovo je jedini element iz osnovne strukture koji nema zavrSne oznake i dokument mora
poceti uvijek s njim. U starijim verzijama HTML-a doctype se pisao neSto drugacije. Doctype
govori pregledniku o kojoj verziji HTML-a se radi, i napisano kao u primjeru internetski preglednici

Ce shvatiti da je rijeC o HTMLS i tako i izvrSavati kod.
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<html>

Govori pregledniku da sve ono $to se nalazi unutar elementa je HTML kod. Na kraju

dokumenta dolazi zavrSna oznaka kao Sto se moze vidjeti u primjeru.
<head>

Ovaj element se ne prikazuje u pregledniku, nego samo koristi pretrazivacima i trazilicama
kao izvor dodatnih informacija o samom dokumentu. Unutar elementa head mogu se pisati razni

drugi elementi, ovisno o potrebama, no jedini obavezni element je title.
<title>

Unutar ovog elementa definiran je naziv HTML dokumenta koji se prikazuje u kartici web

preglednika.
<body>

Unutar elementa body nalazi se sve ono $to se prikazuje u pregledniku. Doslovno

prevedeno s engleskog, sve unutar body elementa je tijelo web stranice.

5.4. Kategorizacija elemenata

Unutar HTMLS postoje kategorije u koje su poslozeni elementi sli¢nih karakteristika. Tako
su elementi podijeljeni po kategorijama Flow, Metadata, Sectioning, Heading, Phrasing,
Embedded i Interactive. Neki elementi mogu istovremeno pripadati u viSe kategorija. Elementi
svih kategorija osim Metadata ujedno pripadaju i kategoriji Flow. Jedino kategorija Metadata

sadrzi neke elemente koji nisu dio kategorije Flow.

Flow

Phrasing Heading

Interactive
Embedded

Sectioning

Metadata

Slika 2: Kategorizacija elemenata 12

12 |1zvor: https://www.w3.0rg/TR/2011/WD-html5-20110525/content-models.html

18



S obzirom da je ova kategorizacija dosta komplicirana za shvatiti, posebno za pocetnike,
jednostavnije je slijediti kategorizaciju u samo dvije osnovne skupine, a to su elementi bloka i
elementi reda.

5.5. Blok elementi

Ovi elementi nisu nuzno vidljivi u pregledniku, no najbitnija karakteristika kod njih je da
zauzimaju 100% Sirine elementa u kojem se nalaze (roditeljskog elementa). Blok elementi se
uglavnom koriste za naslove, odlomke, zaglavlja ili sli¢no. Jedan od primjera je element <p>. Ako

je kod napisan u formatu:

Ovo je prvi dio teksta <p> dok je ovo drugi dio </p> a ovo trecéi

Internetski preglednik ¢e to prikazati ovako:
Ovo je prvi dio teksta
Dok je ovo drugi dio
A ovo treci

Zasto je u kodu sve pisano u jednom redu, a preglednik je prikazao u vise redova? Upravo zbog
toga Sto je <p> element ujedno i blok element, te zauzima 100% Sirine roditeljskog elementa i ne

dopusta drugom elementu da se prikazuje pored njega.

5.6. Elementi reda

To su elementi kojima je Sirina odredena Sirinom sadrzaja koji se nalazi u njima. Oni ¢e
dopustiti prikazivanje sadrzaja iz drugih elemenata pored sebe. Elementi reda mogu se pisati
unutar elemenata bloka, dok obrnuto ne. Primjer takvog elementa je <u> koji se koristi za
podcrtavanje teksta (skraceno od eng. underline). S njim se mozZe podcrtati neki dio teksta i ne bi

imalo smisla da se za neki dio istaknutog teksta koristi nova linija unutar preglednika.
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5.7. Meta elementi

Meta elementi se uvijek piSu u zaglavlju stranice, a kao $to je spomenuto ranije sve u
zaglavlju stranice ostaje ,skriveno® odnosno ne prikazuje se u pretrazivaéu, tako ni meta elementi
nisu vidljivi korisnicima. Meta elementi su definirani elementom <meta> koji nema sadrzaja niti
mu je potrebna zavrSna oznaka da bi radio. Oni se koriste da bi detaljnije opisali dokument, a
najceS¢e da pretrazivaCima i trazilicama damo informacije o nacinu kodiranja stranice (da bi
stranica prikazivala pojedine znakove iz odredenih pisama i jezika), opisu stranice, kljuénim
rijeima za pronalazak stranice u trazilicama, podatcima o autoru ili preusmjeravanju i
automatskom osvjeZavanju web stranice. Meta element se piSe tako da mu se doda atribut ovisno

o vrsti informacije koju web dizajner zeli poslati pretrazivacu.

Dolaskom Unicode®® standarda za prikaz slova vise nema potrebe za starijim standardima, tako
da se sada koristi standard UTF-8 koji ¢e prikazati sva slova sa dijakritiCkim znakovima onako

kako ih korisnici trebaju vidjeti.

Dakle, kako bi se svi dijakritiCki znakovi ispravno prikazivali neovisno o jeziku, potrebno je u
zaglavlje koda dodati meta element sa atributom charset i dodijeliti mu vrijednost UTF-8. U kodu

to izgleda ovako:

<head>
<meta charset=“utf-8%>
<title>Web stranica</title>

</head>

Zatim se meta elementom moze detaljnije opisati stranicu, i to tako da se dodaju sljedeci atributi:

<head>
<meta name=“description™ content=“opis sadrzaja“>
<title>Web stranica</title>

</head>

Postoje razni meta elementi koji se mogu koristiti, a moze se pisati i viSe meta elemenata zajedno.

13 Detalje o Unicode standardu moZete nac¢i na www.unicode.org
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5.8. Obrada teksta

Kako bi sadrzaj stranica u web pregledniku bio prikazan na pravilan nacin, odnosno na
nacin na koji je dizajner zamislio da bude prikazan u HTML-u se oblikuje pomoc¢u odredenih
elemenata. Osnovna kategorizacija prikaza sadrzaja dijeli se na tekstualni, graficki (slike i
fotografije), multimedijalni (audio i video zapisi) i poveznice na druge stranice. Veliku vecinu
sadrzaja ipak saCinjava tekstualni sadrZaj. Kako je ve¢ ranije spomenuto, sav sadrzaj web
stranice koji ¢e se prikazati u web pregledniku mora se nalaziti unutar <body> elementa. Da bi
tekst bio prikazan na web stranici dovoljno ga je samo napisati unutar <body> elementa, no da bi
bio formatiran i ispisan na nacin na koji dizajner zeli potrebno ga je oblikovati adekvatnim HTML

elementima, koji ¢e detaljnije biti obradeni u daljnjem tekstu.

5.8.1.Komentari

Komentari sluze uglavhom kao dodatna pojasnjenja napisanog koda za druge osobe koje
Ce raditi na kodu, ili za samog web dizajnera ili programera, kako bi mu kod kasnije bio jasniji.
Oni nisu vidljivi u web pregledniku, nego ostaju skriveni unutar HTML koda i moguce ih je Citati
samo proucavanjem koda. U programiranju se uvijek mogu sresti komentari jer se time olakSava

rad sa kodom, posebno ako je uklju¢eno vise ljudi. U HTML-u se komentari piSu unutar oznaka

<!l-- i --> kao na primjer:
<body>
<!-- Tekst komentara -->
</body>
5.8.2.0dlomci

Pod blok elementima spomenut je element <p>. lako tamo nije naglaseno, on se Koristi
za definiranje odlomaka (eng. Paragraph). Odlomci se koriste kako bi se dobio ljepSe oblikovan i

pregledniji tekst. Odlomci su u pregledniku prikazani kao odvojene cjeline teksta.
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5.8.3.Naslovi

Uredivanje teksta je u HTML-u sli¢no kao i bilo gdje drugdje, pa tako i u klasi¢nim
programima za obradu teksta kao $to je MS Word ili slicno. Naslovi sluze da bi se lakSe orijentirali
u nekom tekstu, a kao i svuda ostalo i u HTML-u postoji hijerarhijska podjela naslova, i to u 6
razina. Za naslove se koriste oznake <hl1> , <h2>, <h3>, <h4>, <h5> i <h6> uz to da je <h1>
najviSa razina naslova, a <h6> najniza razina. U dokumentu bi svaka cjelina sadrzaja trebala imati
naslov prve razine, dok se ostale razine koriste po potrebi, ovisno o tipu teksta i sadrZaja. Posto

su naslovi dio grupe blok elemenata oni moraju obavezno biti zatvoreni zavrSnom oznakom:

<hl> Glavni naslov </hl>

<h2> Podnaslov </h2>

5.8.4.Novi red

Element <br> se koristi bez sadrzaja i bez zavrSne oznake, a on web pregledniku govori
da sav kod iza njega ispisuje u novi red. U kodu se dodaje gdje god preglednik treba sadrzaj

prikazati u novom redu.

5.8.5.0blikovanje teksta

Takoder kao i kod klasi¢nog uredivanja teksta i u HTML-u se slova mogu prikazati
zadebljana, uko3ena, podcrtana ili sli¢no. Za prikaz specifiCan prikaz slova u pregledniku postoje
elementi koji se piSu u HTML kodu i omoguéavaju prikaz teksta kako je dizajner to zamislio.
Elementi za ovakvo uredivanje su elementi reda, stoga moraju sadrzavati poletnu i zavrdnu
oznaku. Zavrsna oznaka je kao i do sada sli¢na pocetnoj, razlikuje se jedino po znaku / iza znaka

< (npr.: <b> je po€etna, dok je </b> zavrSna oznaka).

<b> - (eng. Bold) koristi se za podebljani tekst.

<strong> - koristi se za vazan tekst. U pregledniku je prikazan kao podebljan.

<i> - (eng. ltalic) koristi se za ukoSeni tekst (drugi naziv je kurziv).

<small> - koristi se za umanijeni tekst, fusnote ili sli¢no

<del> - koristise l badenisadriai U lednil i I _
<ins> - koristi se kao ubaceni tekst. U pregledniku ¢e biti prikazan kao podcrtan

22



5.9. Liste

Cetiri osnovna tipa listi su:
o Liste bez rednih brojeva
e Liste sa rednim brojevima
e Liste za definiranje

e Ugnijezdene liste

Liste bez rednog broja sadrze pocéetnu i zavrSnu oznaku <ul> koja oznaCava pocetak i
kraj liste, a unutar toga elementa se piSu pocCetne i zavrSne oznake <Ii> koje oznacCavaju pojedini

element liste:

<ul>
<li> Element 1 </1i>
<li> Element 2 </1i>
<li> Element 3 </1i>
</ul>

Lista ¢e u pregledniku biti prikazana ovako:

e Element1
e Element2
e Element3

Liste sa rednim brojem se piSu istim principom, samo $to se za obiljezavanje poCetka,

odnosno kraja koristi element <ol>;

<ol>
<li> Element 1 </1i>
<1li> Element 2 </1i>
<1li> Element 3 </1i>
</ol>
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Lista ¢e u pregledniku biti prikazana ovako:

1. Element 1
2. Element 2
3. Element 3

Liste za definiranje se razlikuju po tome 5to umjesto grafickog elementa ili broja u

pregledniku za svaki element liste ispisuju ono $to im je dodijeljeno, kao pojam koji ¢e opisati

element liste. U ovim listama se

poCetak i zavrSetak liste oznaCava oznakom <dI>, pojedini

element sa oznakom <dt>, a objasnjenje odnosno opis elementa oznakom <dd>, kao u primjeru:

<dl>
<dt>
<dd>
<br>
<dt>
<dd>
<dd>
<dd>

</dl>

Ovaj rad obraduje temu: </dt>

Web design </dd>

Neka od poglavlja rada su: </dt>
HTML </dd>
CsSsS </dd>

Wordpress </dd>

Lista ¢e u pregledniku biti prikazana ovako:

Ovaj rad obraduje temu:
Web design
Neka od poglavlja rada su:
HTML
CSS

Wordpress

24



Ugnijezdene liste ili laiCki reCeno ,lista u listi“. To su liste koje u sebi sadrze viSe manjih

listi. PiSu se kao viSe listi bez rednog broja unutar jednog dodatnog <ul> elementa, kao u primjeru:

<ul>

<1li> PRVA RAZINA
<ul>
<1li> Element 1.1 </1i>
<1li> Element 1.2 </1i>
<1li> Element 1.3 </1li>
</ul>

</1li>

<1i> DRUGA RAZINA
<ul>
<1li> Element 2.1 </1i>
<1li> Element 2.2 </1li>
<1li> Element 2.3 </1li>
</ul>

</1li>

</ul>

Lista ¢e u pregledniku biti prikazana ovako:

e PRVA RAZINA
e Element1.1

e Element1.2

e Element 1.3

e DRUGA RAZINA
e Element2.1

e Element 2.2

e Element2.3
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5.10. Rad sa grafickim datotekama

U poglavlju 4 ovog rada objadnjeno je na koje nacine se slike i graficki sadrzaji mogu i
trebaju pripremiti za web stranice. Kada su slike spremne za objavu potrebno je unutar HTML
koda iskoristiti odredene alate i trikove pomocu kojih ¢e preglednik znati da se radi o slici, da je
treba prikazati u odredenoj veli€ini i na odredenom mijestu te stranice. Sve se to definira u HTML
kodu, 8to ¢e biti detaljnije pojasnjeno u nastavku. HTML kao kod ne moZe samo tako prikazati
sliku, ona se mora nalaziti negdje na web-u, na nekom posluzitelju, a u HTML kodu se pomocu
elementa <img> prikazuje ta slika, odnosno kod ¢e pregledniku rec¢i da prikaze sliku koja se nalazi

na definiranoj lokaciji.
Element <img>

Ovaj element se piSe bez zavrSne oznake i spada u elemente reda. Obavezan atribut kod
elementa <img> je src (eng. Source) u Ciju vrijednost se dodaje adresa, odnosno lokacija slike

koja se treba prikazati u pregledniku. Adresa slike moZze biti URL ili relativna.

URL adrese su bilo kakvi vanjski linkovi, odnosno adrese koje nisu na posluZitelju na kojem je

web stranica na kojoj se radi. Za primjer ¢u uzeti da je URL slike https://www.stranica.hr/slika.png.

Da bi se slika uvezla u HTML kodu i prikazala u pregledniku, element <img> s piSe na sljedeci
nacin:
<body>
<img src=“https://www.stranica.hr/slika.png"“>
</body>
Ukoliko se slika nalazi na istom posluzitelju i u istoj mapi kao i sam HTML dokument, onda se

atributu src dodaje ime slike sa ekstenzijom:

<body>
<img src=“slika.png"“>

</body>

No ako je slika u nekoj podmapi, onda vrijednost atributa src mora pocinjati sa ,/* i nakon toga se
upisuje cijela putanja do slike. Uzmimo za primjer da se na lokaciji s HTML dokumentom nalazi
podmapa ,slike“ u kojoj je spremljena graficka datoteka slika.png. U tom slu€aju kod se piSe na

sljedeci nacin:
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<body>
<img src=%/slike/slika.png"“>

</body>

U elementu <img>!* jedini obvezan atribut je src, no u praksi je poZeljno koristiti i atribut alt. Njemu
se kao vrijednost dodaje neki tekst koji Ce biti prikazan u slu€aju da se slika iz nekog razloga ne

uspije ucitati. U kodu se piSe odmah iza atributa src.

5.11. Tablice

Ukoliko se nesto Zeli prikazati strukturirano i organizirano, o kakvom god dokumentu ili
mediju se radilo, koriste se tablice. U HTML-u su tablice sastavljene od viSe elemenata koji ¢ine
redove, odnosno stupce. Kao i svaka druga tablica i u HTML-u tablice imaju stupce i redove.
Struktura tablice se izraduje unutar elementa <table>, unutar kojeg su definirani redovi pomocu
elementa <tr> (table row - eng. red tablice). Ovisno o broju ¢elija u jednom redu definirano je
koliko ¢e tablica imati stupaca, $to znadi da se broj stupaca ne mora definirati posebno. Celije su
definirane elementom <td> (table data - eng. podatci tablice) ili elementom <th> (table header —

eng. zaglavlje tablice) ako se ¢&eli istaknuti prvi red tablice.

Tablice definirane elementima <table>, <tr> i <td> u pregledniku nece biti vidljive same po
sebi, nego ¢e strukturirano biti prikazani podatci u ¢elijama. Ako se zeli prikazati i rub tablice u
element <table> se dodaje HTML atribut ,border® (eng. rub) te mu se dodjeljuje vrijednost u
pixelima koja definira Sirinu ruba. Npr.: Ako se Zeli prikazati tablica s okvirom od 1 pixel piSe se

<table border=“1“>.

Primjer HTML koda tablice koja ima rub od 1 pixel, te prvi red istaknut:

<table border="1">

<tr>
<th> KONTINENT </th>
<th> DRZAVA </th>
<th> GRAD </th>

<th> DATUM PUTOVANJA </th>

14 Svi atributi koje je moguée koristiti izlistani su na https://www.w3schools.com/tags/tag_img.asp
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</tr>

<tr>
<td> Afrika </td>
<td> Tanzanija </td>
<td> Stone Town </td>
<td> 22.8.2019. </td>
</tr>
<tr>
<td> Azija </td>
<td> Kina </td>
<td> Peking </td>
<td> 22.4.2020. </td>
</tr>
</table>

Prethodno napisani kod web pretrazivac ¢e korisniku prikazati ovako:

|[KONTINENT|DRZAVA| GRAD |[DATUM PUTOVANJA
|Afrika | Tanzanija |[Stone Town|[22.8.2019. |
|Azija |Kina  [[Peking  |[22.4.2020. |

Slika 3: Primjer prikaza tablice u web pretrazivacu

5.12. Obrasci ili forme

HTML i CSS su osnovni jezici za korisni¢ko sucelje bilo koje web stranice. Kao §to je na
pocetku ve¢ spomenuto, kod pisan u HTML-u internetski preglednici pretvaraju vizualno u ono
Sto korisnik vidi. No §to ako korisnik hoc¢e ,komunicirati“ sa web stranicom? Na primjer korisnik
Zeli pretraziti neSto u web trgovini, mora imati polje u koje ¢e upisati pojam koji trazi, te mora imati
gumb kojim ¢e potvrditi pretragu. Podatci koje korisnik oCekuje su spremljeni na nekom
posluzitelju, te se procesuiraju na posluZziteljskoj strani pomocu nekog skriptnog jezika, kao Sto je
PHP kojeg u radu ne obradujemo u detalje jer to vec izlazi iz okvira HTML-a i CSS-a, odnosno
web dizajna. HTML ima moguénost da korisniku ponudi unos informacija, te da prikupljene

informacije Salje posluzitelju na obradu, a to su forme ili obrasci.
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Obrasci se mogu sastojati od razli€itih elemenata, polja za unos teksta, polja za odabir, gumba
itd. U dokumentu su definirani elementom <form> unutar kojeg se pisu razli¢iti elementi obrasca
ovisno o potrebama. Elementu <form> se obavezno moraju dodati atributi action i method, no

postoje i drugi koji se koriste po potrebi:

Action — upisuje se URL na koji se podatci Salju

Autocomplete — ukljuuje automatsku dopunu sadrzaja. Dodjeljuju mu se vrijednosti ,on“ ili ,off*
Enctype — nacin kodiranja podataka pri slanju na posluzitelja

Method — metoda slanja podataka na server. Vrijednosti mu mogu biti ,get” ili ,post*

Name — naziv obrasca

Target — gdje ¢e biti prikazan rezultat nakon obrade obrasca

Elementi obrasca se definiraju pomocéu razli¢itih HTML elemenata unutar <form>
elements. Osnovni elementi za kreiranje funkcionalnog obrasca su <input>, <textarea>, <select>,

<option> i <label>.

Element <input> (eng. unos)

Mora sadrzavati atribut type. Vrijednosti atributa govore o tome o kakvom unosu podataka

se radi:

text — jednolinijsko polje za unos teksta

password — polje sa skrivenim tekstom, za lozinke ili pinove
radio — polje za odabir vrijednosti

file — odabir datoteke s racunala

reset — ponistavanje unosa u obrazac

submit — gumb za slanje podataka iz obrasca na posluZitelja
checkbox — polje za potvrdu

Element <input> moze sadrzavati i neke druge atribute:

checked — koristi se ako je vrijednost atributa type radio ili checkbox i unaprijed odabire element

obrasca
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disabled — onemogucava koridtenje elementa obrasca
maxlenght — najveci broj znakova koji se moze unijeti u polje
name — ime elementa obrasca

readonly — elementi samo za Citanje

required — odreduje obvezne elemente obrasca

size — Sirina elementa obrasca, odredena brojem znakova

value — vrijednost elementa koja &e biti proslijedena posluzitelju

Element <textarea>

Element se obavezno zatvara zavrSnom oznakom. Pomocu njega se kreira polje za unos
viSe redova teksta. Uz njega se mogu koristiti atributi ovisno o potrebama. Neki su jednaki kao i
kod elementa <input>: disabled, maxlenght, name, readonly i required, no postoje i oni koji se ne

koriste u <input>, kao npr.:
cols — broj stupaca u polju

rows — broj redova u polju

Elementi <select> i <option>

Koriste se za padajuce izbornike. Elementom <select> se definira da se radi o padaju¢em
izborniku, dok se s <option> definira pojedini element padajuéeg izbornika koji ¢e korisnik moci
odabrati. Element <select> moze sadrzavati atribute disabled, name, required i size, ali moze mu
se dodijeliti i atribut multiple, koji omogucéava odabir viSe opcija. Elementu <option> se dodjeljuju

atributi disabled i value, kao i u prijasnjim elementima, no takoder ima i neke svoje atribute:
label — specificirana skracena oznaka opcije

selected — unaprijed odredena odabrana opcija
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Element <label>

Ovo je zapravo oznaka elementa obrasca, kako bi korisnici znali $to se u kojem polju trazi.
Njemu se obavezno pridruzuje atribut for sa vrijednosti koja je jednaka imenu elementa obrasca

na koji se oznaka odnosi.

Kao $to je vec receno, ovisno o tipu obrasca koji se zahtjeva na web stranici, mogu se kombinirati
svi navedeni elementi, te tako napraviti obrazac kakav je potreban. Kada se sve to spoji u jednu

cjelinu, obrazac moze izgledati ovako:

Gospodin ¥ | Imme 1 prezime |Ana Marki¢ Email lanamarkic@foi_hr Lozinka [ssesseesssaress

Komentari 1 upiti:

Polje za upis teksta
U wise redova

Ponisti || Potvrdi

Slika 4: Primjer prikaza obrasca u web pretrazivacu

U pozadini ovoga 5to je web pretraZivaC prikazao, odnosno u HTML dokumentu, nalazi se sljedeéi
kod:

<form name="Obrazac za prijavu" action="" method="post">
<select>
<option>Gospodin</option>
<option>Gospoda/ica</option>

</select>

<label for="Ime i prezime">Ime i prezime</label>

<input type="text" name="Ime 1 prezime">

<label for="email">Email</label>

<input type="text" name="email">
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<label for="lozinka">Lozinka</label>

<input type="password" name="lozinka">

<br>

<br>

<p>Komentari i upiti:</p>

<textarea cols="115" rows="5"></textarea>
<br>

<input type="reset" value="Ponisti" name="reset">

<input type="submit" value="Potvrdi" name="submit">

</form>

5.13. Struktura sadrzaja

Na samom pocetku poglavlja o HTML-u objasnjena je struktura dokumenta, a kao jedan
od dijelova dokumenta naveden je i element <body> u kojem se nalazi sadrzaj dokumenta. Do
sada je u radu sav sadrzan pisan kao dio <body> elementa, no neke od sadrzaja se ne mora
isklju€ivo i nuzno pisati unutar <body> elementa, nego u HTML5 postoje drugi nacCini da bi se
dokument organizirao i strukturirao, te kao takav bio laksi za obradivati CSS-om. HTML5 je kao
novitet doveo nove semantiCke strukturne elemente koji se trenutno koriste strukturiranje cijelog

sadrzaja web stranice.

5.13.1. Ne-semanticki strukturni elementi

Postoje dva elementa koji nemaju semantic¢ko zna€enje, odnosno koriste se kao genericki
kontejneri za grupiranje sadrzaja u dokumentu. Dolaskom HTML5 standarda ne-semanticki

elementi su izgubili svoju prijasnju primjenu te se sada koriste ograni¢eno.
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Element <div> je jedan od njih, te se koristi iskljuivo za grupiranje dijela sadrZaja za naknadno
stiliziranje CSS-om. Drugi element je <span> i on je sliCan elementu <div>, jedina razlika je Sto
se on koristi na nivou reda, odnosno ako samo jednu rije€ ili mali dio zelimo istaknuti i vizualno

prikazati na drugaciji nacin od ostatka sadrzaja.

5.13.2. Semanticki strukturni elementi

HTML5 je svojim dolaskom definirao semantiCku strukturu web ‘ hoaders ‘

stranice, te se od tada koriste i semantiCki elementi koji olaksavaju | <navs |

prikaz i organizaciju cijelog sadrzaja. U preglednicima nece biti prikazani
. y. . . T <section>
na neki poseban nacin, odnosno neée se vizualno primijetiti da su
<aside>
koristeni u kodu, nego ¢e samo biti drugacije vizualno prikazani pomoéu
<article>
CSS-a. Na slici pokraj je prikazano koji element bi trebao prikazati koji

dio web stranice. ‘ <footer> ‘

<header> - kao $to i sam naziv govori, ovo je zaglavlje dokumenta Slika 5: Semanticka

(prijevod s engleskog). Tu se stavljaju naslovi, logo, kratak opis ili uvod struktura (Izvor:

i slicho. www.w3schools.com)

<nav> - skra¢eno od navigacija — za glavnu navigaciju ili sadrzaj web stranice, u koji se stavljaju

linkovi koji ¢e voditi na druge eksterne ili interne web stranice.

<section> - koristi se za razliCite sekcije na web stranici. S njime se odvajaju tematske cjeline

sadrzaja, uglavhom zapocete nekim naslovom.

<article> - koristi se za neovisnu cjelinu sadrzaja, odnosno ,&lanak®. Npr. svaki blog post na

stranici ¢e biti u jednom <article> elementu.

<aside> - nekakav sadrzaj koji nije dio glavnog sadrzaja. Uglavnhom se prikazuje s lijeve ili desne
strane glavnog sadrzaja (kao prikazano na slici) te se u njega mogu staviti reklame, dodatne

informacije o neCemu ili bilo $to Sto nije izravno bitno i povezano za glavni sadrza;.

<footer> - podnozje sadrzaja. Ovdje se stavlja sve ono sto i inace ide tamo, kao autor, informacije

o stranici, kontakt podatci i sli¢no.
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5.14. Linkovi ili poveznice

Da bi na kraju izradene stranice dobile smisao, te bile povezane u jednu cjelinu, potrebno
je u HTML-u napisati kod koji ¢e preglednicima reci koja poveznica ¢e kamo odvesti korisnika. Za
izradu takve poveznice u HTML-u se koriste element <a> (eng. anchor — sidro). Da bi preglednik
znao kamo odvesti korisnika kada prepozna element <a> potrebno mu je dodati atribut href

kojemu se kao vrijednost dodjeljuje adresu dokumenta na koji ée poveznica voditi. Primjer:

<a href=“https://www.google.com“> Google </a>
Preglednik ¢e rije€ Google prikazati kao link, i klikom na nju odvesti ¢e korisnica na adresu

Google-a.

Poveznice na druge stranice, odnosno dokumente mogu biti interne ili eksterne, mogu biti
poveznice na odredeni dio sadrzaja trenutne stranice, te mogu biti poveznice prema email
adresama. Kod internih poveznica atributu href se dodaje relativna adresa do dokumenta,
odnosno adresa na trenuthom web sjediStu, dok za eksterne se dodaje potpuni URL do
dokumenta ili stranice. Kao primjer eksterne poveznice se mozZe uzeti gornji kod koji poveznicu

vodi na Google, a primjer interne poveznice moZze biti sljededi:

<a href=“fotografije.html“> Fotografije </a>

Ovaj primjer govori da na istom web posluzitelju, u istoj mapi, postoji dokument fotografije.html,

te klikom na link otvara se navedeni dokument.

Kao &to je navedeno, poveznica moze voditi i na odredeni element unutar samog dokumenta. Da
bi preglednik znao kuda treba odvesti korisnika klikom na link, web dizajner ili programer mora u
HTML kodu definirati gdje ¢e voditi ta poveznica. Da bi to bilo moguce potrebno je elementu na
koji se Zeli da poveznica vodi dodati atribut id kojem kao vrijednost dodjeljujemo jedinstveno ime,
a zatim atributu href unutar poveznice kao vrijednost dodjeljujemo to isto ime, no uz znak # ispred

imena. Primjer:

<p>Sve ponude putovanja u Zanzibar mozZete vidjeti ovdje:

<a href=“#tanzanija“> Tanzanija </a></p>
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<hl id=“tanzanija“> Putovanja u Tanzaniju / Zanzibar </hl>

I na kraju postoje poveznice prema email adresama, klikom na njih otvara se klijent za
elektroni¢ku postu, te se kao adresa primatelja automatski dodaje adresa dodijeljena kao

vrijednost atributa href uz ,mailto:“ ispred adrese. Primjer:

<a href="mailto:putovanjal@agencija.com“> PiSite nam! </a>
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6.CSS

Nakon §to web dizajner u HTML-u dobije ono §to zeli i napuni stranicu sadrzajem,
potrebno je cijeli taj sadrzaj stilizirati. Ve¢ iz samog uvoda, a i kasnije u radu da se zakljuciti da je
za vizualni izgled web stranice zaduzen CSS. CSS je kao i HTML jezik necitljiv obi¢nim
korisnicima, no web dizajneri ga poznaju i piSu, a web pretrazivaci napisani kod pretvaraju i
interpretiraju u ono sto korisnik vidi i dozivljava. Bez CSS-a web stranice bi bile samo hrpa crnog

teksta, jednakog fonta, bez lijepo izgleda.

|B|B|C] Menu ‘

N EWS = Sections

Health . :,I,

Early Down's test 'more
sensitive' More from the BBC

e Nows

o Sport
.V

ok
y
Half 'will get cancer in A
a lifetime'
BEC News BETA Sections

Sections

Slika 6: Web stranica BBC-a sa i bez CSS-al®

6.1. Sintaksa CSS-a

CSS ima pravila pisanja kao i svaki drugi kod, te ima sintaksu, odnosno nacin na koji se
odredeni element pide u kodu. Pravilo pisanja u CSS-u je da svaki blok koda mora sadrzavati
selektor, svojstvo i vrijednost. Selektor je glavni dio pravila, on pretrazivacu govori na koji HTML
element se odnosi napisano CSS pravilo, svojstvo govori koje stilsko sredstvo ¢e biti primijenjeno,
a vrijednost je dodijeljena stilskom sredstvu te mu govori $to da se primjeni (npr. koje boje ¢e neki
HTML element biti). Jedan selektor moze u istom pravilu imati viSe svojstava i vrijednosti. U

primjeru ispod se moze vidjeti CSS pravilo koje definira da se naslovima razine 2 u HTML-u (h2

15 |zvor: https://ariya.io/2013/06/capturing-web-page-without-stylesheets
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naslov - selektor) dodjeljuju svojstva color (boja) i to da vrijednost bude blue (plava), font-size
(velicina fonta) od 12 pixela, te font-family (porodica fonta) Arial.

SVOJSTVO
h2 {color:blue; font-size: 12px; font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;}
SELEKTOR VRIJEDNOST

Slika 7: Sintaksa CSS pravila

6.2. Nacini pisanja CSS-a

Ovisno o vrsti i veliini web stranice CSS se moze pisati na 3 nacina: unutarniji, linijski i
vanjski. Linijski i unutarnji nacin pisanja sli€ni su po tome $to se piSu zajedno sa HTML-om, u
istom dokumentu, dok se vanjski CSS piSe u odvojenom dokumentu koji se sprema sa dodatkom

.CSS.
Linijski CSS

U praksi se koristi najrjede iz razloga sto se tako napisano CSS pravilo odnosi isklju€ivo na
element u HTML-u uz koji je napisano. PiSe se na nacin da se odredenom HTML elementu kao
atribut doda style, a kao vrijednosti mu se dodjeljuje svojstvo i vrijednost svojstva po sintaksi CSS-

a. U ovom slu€aju selektor se ne piSe jer je definiran HTML elementom u kojem je pravilo

napisano.
Unutarnji CSS

PiSe se po standardnoj CSS sintaksi, unutar HTML dokumenta, uz to da se u zaglavlju (head)
unutar oznake <style> (mora imati i zavrSnu oznaku) piSu CSS pravila. Nedostatak ovog nacina
pisanja je Sto se pravila mogu koristiti samo u tom HTML dokumentu u kojem su napisana. Ovaj

nacin se koristi samo ako odredeno CSS pravilo treba primijeniti na samo taj jedan dokument.
Vanjski CSS

Najprakti¢niji nacin pisanja CSS pravila iz razloga $to se sva napisana pravila mogu primijeniti u
bilo kojem HTML dokumentu, nije ih potrebno pisati vise puta, posebno ako ¢e sve stranice imati
jednak vizualni identitet. Na ovaj nacCin se pravila piSu u bilo kojem uredivacu teksta, preporuka

struke je da se svaki selektor, odnosno svojstvo piSe u novi red radi lakSeg iSCitavana koda. Nakon
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napisanih pravila datoteka se treba pohraniti u isti direktorij kao i HTML dokument, te spremiti sa

ekstenzijom .css, Sto ¢e web pretrazivacima reci da se radi o CSS datoteci.

Dodatno je potrebno u zaglavlju svakog HTML dokumenta u kojem ¢e se pravila iz CSS
dokumenta koristiti, povezati CSS i HTML datoteku. Povezivanje se izvodi elementom <link>
kojemu se dodjeljuju atributi href kojemu je vrijednost naziv/adresa CSS dokumenta, i atributom

rel kojemu se dodjeljuje fiksna vrijednost stylesheet.

<head>
<title> Putnicka agencija </tytle>
<link href="“style.css" rel=“stylesheet™>
</head>
6.3. Selektori

Ranije spomenuti selektori su najjednostavniji oblik selektora. To su selektori HTML
elemenata i oni se piSu jednako kao i nazivi HTML elemenata. Pravila pisana s takvim selektorima
se odnose na sve HTML elemente za koje su pravila namijenjena i svi takvi elementi ¢e poprimiti

dizajn koji je odreden CSS pravilom.

Ako web dizajner zeli napraviti CSS pravilo koje ¢e mo¢i dodijeliti odredenim HTML elementima,
bez da svi elementi tog tipa poprime izgled definiran CSS-om kao u prethodnom primjeru, za to
moze koristit klase. Klase se dodjeljuju odredenom HTML elementu tako da mu se dodijeli atribut
class koji ima vrijednost naziva klase, a koji je definiran u CSS-u. Pravilo u CSS-u za klase se

piSe po CSS sintaksi uz to da klase ispred imena imaju tocku (.).

HTML dokument:

<p class=“dizajn“> Molimo sve korisnike da se pridrZavaju uputa. </p>
CSS dokument:

.dizajn {font-size: 20px; color:red;}
U primjeru iznad je paragrafu dodijeljena klasa s imenom dizajn, te u CSS-u definirano pravilo za

klasu. Da se radi o klasi moze se prepoznati po tocki ispred imena klase.

ID selektori su sli¢ni klasama, uz razliku da se pravila piSu sa znakom ,#* ispred imena (umjesto

tocke), te su ti selektori primjenjivi na samo jedan element.
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Selektore je moguce i grupirati, tako da se pidu jedan za drugim odvojeni zarezom. U slucaju
grupiranja selektora oni ne moraju biti niti istog tipa, ovo se radi samo ako se Zeli za vide selektora
dodijeliti jednaka pravila stiliziranja. Postoji jo§ mnostvo razli€itih selektora u CSS3, no oni
zahtijevaju viSu razinu poznavanja CSS-a te je stoga dovoljno spomenuti samo ove osnovne s

kojima se moZe napraviti vecina posla u CSS-u.

6.4. Svojstva

U CSS pravilima svojstva su ono $to daje drugo ruho web stranicama i omoguéuje
promjenu izgleda teksta, pozadina, tablica ili sli€no. Svojstvima se definira $to se mijenja u
izgledu, te se dodjeljuje vrijednost na koju se odredeni element Zeli promijeniti. O svojstvima se
nema $to puno pri€ati niti uditi, s vremenom i iskustvom se lako zapamte nazivi svih svojstava te
vrijednosti koje im je mogucée dodijeliti. Svojstava u CSS3 postoji na tisuée i vjerojatno niti jedan
web dizajner ne moze zapamtiti sva svojstva i vrijednosti koje im se dodjeljuju, niti je potrebno
sve imati u glavi. Kod web dizajna, ili bilo kakvog programiranja ili razvoja aplikacija, najbitnije je
znati kako doci do informacije koja se trazi, a popisa CSS svojstava i njihovih pojasnjenja postoiji
svuda na internetu. Najpouzdanije mjesto za pronalazak svih mogucih svojstava je ranije
spomenuti W3C koji radi na regulaciji i standardizaciji CSS-a. Sva dostupna svojstva pa tako i

ona nova koja se uvode novim verzijama CSS-a redovno se azuriraju na stranicama W3C-a?®.

CSS svojstva nisu isklju€ivo vezana za prikaz teksta, njima se mozZe definirati i boja odnosno slika
pozadine, kursor miSa korisnika, margine i obrubi tablica i sli¢cno. Bitno je napomenuti da se sva

svojstva piSu istom sintaksom, samo njihova funkcija ovisi o samoj namjeni odredenog svojstva.

16 Web stranica sa aktualnim svojstvima: https://www.w3.org/Style/CSS/all-properties
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/. RESPONZIVNI WEB DIZAJN

Prije poCetka masovne upotrebe pametnih mobitela, tableta pa i vec¢ih zaslona kao
pametnih televizora i sli€no, web stranice su se otvarale iskljucivo na radunalima. Vecina zaslona
racunala su imali standardne rezolucije i veli€ine tako da se web dizajneri nisu morali puno brinuti
o nacinu prikaza web stranice ovisno o vrsti zaslona. No sve veca upotreba gore navedenih
uredaja pokazala je potrebu da se i web stranice prilagode tim uredajima. Gotovo nemogucée bi
bilo prilagoditi web stranicu svakom uredaju, te za svaki tip zaslona raditi poseban dizajn. 1z tog
razloga razvijen je nacin da se unutar samog CSS-a definiraju drugacija stilska pravila ovisno s
kakvog uredaja korisnik pristupa web stranici, te se ta pravila primjenjuju automatski za svaki

uredaj.

Slika 8: Prikaz responzivne web stranice na razli¢itim uredajima?’

7.1. Medijski upiti

Prije CSS3 verzije za responzivnost web stranica koristili su se medijski tipovi, no
dolaskom trecCe verzije CSS-a stvari su postale bolje i jednostavnije, odnosno lakSe prilagodljive
uredajima razli€itih veliCina i rezolucija zaslona. Na starijim verzijama CSS-a bilo je potrebno
definirati na kakvom tipu uredaja se koristi web stranica, tako bi za svaki tip uredaja bilo potrebno
pisati posebne linije koda da bi se web stranica otvarala ispravno i prilagodeno. CSS3 je omogucio
da se izbjegne definiranje svakog tipa posebno, nego se definiraju svojstva uredaja, odnosno

svojstva zaslona na kojemu ¢e se web stranica prikazivati. Ovo je pojednostavnilo stvari jer vise

17 1zvor: https:/iwww.goweb99.com/website-design
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uredaja razli€itog tipa mozZe imati jednaka svojstva, tako da nema smisla pisati odvojen kod kada

se za sve uredaje stilska pravila mogu definirati skupa.

Prikaz web stranice ovisi uglavnom o rezoluciji zaslona, tako da je naj¢e3ce definirano svojstvo u
medijskim upitima upravo rezolucija. Osim rezolucije Cesto se kao svojstvo Koristi i orijentacija

uredaja (portret ili pejzaz).

Sintaksa medijskih upita je sli€éna kao i obi¢nih CSS pravila, a takoder i piSe se skupa sa ostatkom
CSS-a. Preporuka struke je da se za medijske upite koriste vanjski CSS, iako nema razlike u
funkcionalnosti ako se piSu unutar HTML dokumenta, zbog bolje preglednosti i jednostavnijeg

snalazenja u slu€aju da vise ljudi radi na projektu bolje ih je pisati u vanjskoj CSS datoteci.

Za lakSe shvacanje sintakse medijskih upita moze se reci da je to svojstvo koje ¢e u sebi
sadrzavati jedno ili viSe drugih svojstava. Sintaksa pocinje s pozivanjem svojstva @media, te
definiranjem tipa medija na kojeg ¢e se svojstvo odnositi. Na primjeru ispod biti ¢e detaljnije

objasnjeno kako se pisu, te S$to se sve moze definirati sa medijskim upitima:

@media screen and (min-width: 1080px) { body {font-size: 5px: } }

| | | | |
A B c D E

Slika 9: Primjer medijskog upita
A —klju€na rije€ kojom se poziva medijski upit

B — tip medija na koji se svojstvo odnosi. Moze biti:
all — za sve tipove medija
print — za ispis na pisaima
screen — za zaslon uredaja (najceSc¢e koristeni)
speech — za CitaCe sadrzaja (koriste slijepe osobe)

C - klju€na rijeC koja povezuje tip medija sa svojstvom koji treba ispuniti (and — logicki operator

i —moze se koristiti i zarez ,, , “ koji sluzi kao logiCki operator ,,ili“)

D — svojstvo koje tip medija treba ispuniti da bi se stilsko svojstvo primijenilo na njega. U ovom

primjeru minimalna $irina zaslona (screen) mora biti 1080px.
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E - stilsko svojstvo koje ¢e napraviti promjenu u izgledu web stranice ukoliko je prethodno
svojstvo ispunjeno. Dio unutar vitiCastih zagrada se ne razlikuje od standardnih CSS pravila, to
zapravo i jesu CSS pravila koja se ispunjavaju ako su prethodni uvjeti ispunjeni. U ovom slucaju
ako je zaslon minimalne Sirine 1080px, veli€ina teksta u body elementu unutar HTML-a biti ¢e

postavljena na 5 pixela.

Koristenjem medijskih upita web stranica se savrSeno moze prilagoditi bilo kojem tipu
uredaja. Postoji mnogo svojstava koji se mogu primijeniti, a ovo su najviSe koristena svojstva te

kratak opis njihove namjene:

Tablica 1: Svojstva medijskih upita

Svojstvo Opis

aspect-ratio Omijer visine i irine zaslona. Npr. omjer 16 naprama 3 piZemo u formatu "16/3"
height Visina zaslona na kojem se prikazuje web stranica

max-aspect-ratio Maksimalan omjer visine i 3irine zaslona

max-color-index Maksimalan broj boja zaslona

max-height Maksimalna visina zaslona

max-resolution Maksimalna rezolucija zaslona

max-width Maksimalna Sirina zaslona

min-aspect-ratio Minimalan omjer visine i Sirine zaslona.

min-color-index Minimalan broj boja zaslona

min-height Maksimalna visina zaslona

min-resolution Minimalna rezolucija zaslona

min-width Maksimalna Zirina zaslona

orientation Orijentacija uredaja (moZe biti "landscape” za pejzaZz ili "portrait” za portret)
resolution Rezolucija zaslona

width Sirina zaslona
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8. Sustavi za upravljanje sadrzajem - CMS

Do sada su u radu obradene osnove svih alata i tehnologija koje su potrebne za napraviti
web stranicu. No sve to do sada ima jednu manu, a to je da su stranice napravljene pomocu
svega navedenom statiéne. Sto to znadi? Recimo da web dizajner napravi web stranicu koristegi
HTML i CSS, da je stranica responzivna, da je ureden sadrzaj stranice i da sve to skupa izgleda
kako treba. Takva stranica bi bila dovoljna ako na nju nitko ne¢e dodavati nikakav novi sadrzaj,
odnosno ako ¢e duze vrijeme biti dostupna takva kakva je. No §to ako korisnik na svoju web
stranicu zeli konstantno objavljivati nove stvari? Kao na primjer ako se korisnik bavi fotografijom,
te bi svaki dan htio svoju stranicu osvjeZiti tako da ¢e na nju staviti po jednu novu fotografiju. Ili
ako korisnik Zeli stranicu sa novostima. Sa statichom stranicom, ako se Zeli dodati novi tekst, za
svaki takav tekst potrebno je uredivati izvorni kod stranice. U HTML kodu bi bilo potrebno
dodavati linije i linije koda, te sve to ponovno azurirati na posluzitelju samo kako bi se dodala
nova fotografija ili €lanak. Da bi se izbjegao konstantan rad s kodovima, te da bi web stranice koje
web dizajner napravi mogli koristiti i korisnici koji nisu upoznati sa HTML-om i CSS-om koriste
se CMS sustavi. CMS je skracenica od Content Management System, odnosno Sustav za
upravljanje sadrzajem. Kao $to i samo ime govori, CMS omoguéava da na lak i jednostavan nacin
web stranice postanu dinamicne, te da se jednostavnim postupkom moze dodavati novi sadrzaj
kao Sto su tekstovi, slike, video i audio zapisi i sliéno. Osim moguénosti azuriranja sadrzaja,
najzastupljeniji CMS-ovi danas omogucavaju i dodavanje raznih dodataka koji donose jo$ viSe

dinami¢nosti web stranicama i otvaraju brojna druga vrata.

Neki od najpoznatijih i najraSirenijih CMS-ova su Wordpress, Drupal, Joomla!, Blogger i drugi.
Svaki od njih ima svoju najbolju primjenu i tip stranica za koje su prvotno bili namijenjeni. Tako je
Wordpress ispocCetka bio platforma za upravljanje blogovima, dok je danas postao toliko
zastupljen i popularan da se mogu naci dodatci pomocu kojih se moze napraviti bilo kakva web
stranica. Da bi bolje shvatili zastupljenost Wordpress-a, §to je razlog zbog kojeg se o njemu nesto
viSe govori u daljnjem radu, pomo¢i ¢e graficki prikaz trenutne zastupljenosti CMS-ova na

internetu:
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18.2% Ostali

12% TYPO3
1.4% Blogger
1.4% Prestashop

1.8% Magento

1.9% WIX

2.6% Shopify
59.9% WordPress
2.7% Squarespace

3.5% Drupal

5.4% Joomla

Slika 10: Zastupljenost sustava za uredivanje sadrzaja (CMS)

(Izvor podataka: https://websitesetup.org/popular-cms)

8.1. WordPress

Wordpress je u cijelosti napisan u programskom jeziku PHP i njegov kod je u potpunosti
otvoren (open source). lako mu se pocetci biljeze jo§ 2001. godine s radom je sluzbeno krenuo
2003. godine, i to ispoCetka isklju€ivo kao platforma za web blog. Kao takav nije niti bio zamisljen
kao CMS sustav, nego kao nadogradnja ve¢ gotovim web stranicama. Wordpress je drugaciji od
ostalih sustava za upravljanje sadrzajem po tome $to nudi moguénost naprednijeg dizajna, tisuce
nadogradniji i aplikacija koje se mogu integrirati u web stranice i ogromna podrSka korisnika i
razvojnih programera. Od svih mogucnosti koje Wordpress nudi najviSe se istiCu dvije —

moguc¢nost dodavanja mnogobrojnih proSirenja te mogucnost izrade predloZaka web stranice.

8.1.1.Kako se razvijao Wordpress?

2001. godine — predstavljen je b2/cafelog, prva verzija blog platforme koja kasnije postaje
Wordpress

2003. godine — Matt Mullenweg i Mike Little pokrec¢u Wordpress temeljen na b2/cafelog
2004. godine — Wordpress verzija 1.2 prvi put dobiva mogu¢nost dodavanja nadogradnji

2005. godine — Wordpress verzija 1.5 dobiva sustav tema i statickih stranica
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2008. godine — Tvrtka Happy Cog dizajnirala je novo administratorsko sucelje

2010. godine — Dodana opcija za upravljanje izbornika i pozadine. Uvedeni su prilagodeni post
tipovi.
2011. godine — Verzija 3.2 znatno ubrzala Wordpress, unaprijedila minimalne specifikacije za

PHP i MySQL. Ovom verzijom je Wordpress postao jednostavniji za koriStenje laicima i onima

koji nisu imali prilike ranije raditi sa CMS sustavima.

2013. godine — Verzija 3.6 donosi ugradenu audio i video podr§ku, dodana opcija za automatsko

azuriranje Sto je poboljSalo sigurnost.

2016. godine — Verzija 4.6 ponovno znatno ubrzava sustav i uvodi moguénost oporavka sadrzaja.

Svaka od ovih verzija kroz povijest donosila je i puno vise dodataka i moguénosti, ovo su neke
najznacajnije. U prosjeku svake godine izade 2-3 verzije Wordpress-a tako da i sam sustav jako

brzo raste i napreduje.

8.2. Preduvijeti za instalaciju i koriStenje

S obzirom da je Wordpress pisan u PHP-u da bi ga uopée mogli koristiti, odnosno
instalirati, potreban je web hosting koji podrzava PHP. Sav sadrzaj i sve ono s ¢ime se upravlja
Wordpress sprema u bazu podataka koja se mora kreirati, iz tog razloga potreban je i MySQL na
posluzitelju. Programeri koji rade na daljnjem razvoju Wordpress-a preporu€uju da se koriste
Apache internetski posluzitelji, PHP minimalne verzije 5.6 te MySQL 5.5. S obzirom da se u praksi
stranice prije nego se postave na posluzitelj razvijaju lokalno na raCunalima, postoje alati koje ¢e

ove preduvjete ispuniti i na obicnom korisni¢kom racunalu. Jedan od takvih alata je i XAMPP.
XAMPP

Je besplatna aplikacija, odnosno skup programskih paketa koja sluzi za razvoj i testiranje
web stranica. XAMPP omoguc¢ava da se na obi¢nom racunalu, prije podizanja stranica na
posluzitelje, moze razvijati stranica te pokretati PHP kod i MySQL baze koje se inaCe ne mogu
pokrenuti u web pregledniku kao na primjer HTML, CSS ili Javascript. Lai¢ki reCceno XAMPP
simulira server. XAMPP u sebi sadrzi viSe programa i alata, a dizajnerima su najbitniji Apache i

MySQL koji se pojavljuju prvi na XAMPP-ovoj kontrolnoj plogi.
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Apache

Je najkoristeniji besplatni web posluZitelj te trenutno pokrece oko 70% web posluZitelja na
cijelom internetu. On Koristi za to da bi primio korisnikov zahtjev za nekom stranicom, te uz
nekoliko sigurnosnih provjera korisnika vodi na Zeljenu web stranicu. Apache je jako brz sustav i
mozemo biti sigurni da je sigurnosno zasticen. Apache osigurava razlicita radna okruzenja i

potrebe koristeé¢i dodatke, pa tako ima i podrsku Wordpress-a.
MySQL

Program za upravljanje bazama podataka koiji je razvio Oracle. Kao i Wordpress, MySQL
je potpuno otvorenog koda. MySQL koristi baze relacijskog tipa koji se smatra najboljim i najbrzim
tipom skladistenja podataka. U MySQL bazu Wordpress sprema sav sadrzaj koji korisnici objave
na stranicama kao jo§ mnoge druge informacije vezane uz stranicu. Da bi mogli kreirati bazu,
upravljati njome i sli¢no dizajneri i programeri koriste alat phpMyAdmin koji je zapravo web sucelje

koje sluzi za interakciju izmedu korisnika i baze podataka.

8.3. Instalacija Wordpress-a

Na sluzbenoj stranici www.wordpress.org mogu se naci sve upute za instalaciju, kao i sam
instalacijski paket i besplatno preuzeti. Cijeli instalacijski proces je vrlo jednostavan i detaljno je
opisan na sluzbenim stranicama Wordpressa. Datoteka koja se preuzme prilikom pocetka
instalacije je u zip formatu, te ju takvu zapakiranu potrebno postaviti na posluzitelja. Vecina
danasnjih posluzitelja ima integriran neki upravitelj podataka (File Manager), pa tako se i preko
web pretrazivata moze prijaviti na administratorsku povrSinu posluzitelja, i tamo postaviti sve
potrebne datoteke. Nekada ako se radi o vecoj kolic¢ini podataka bolje je koristiti i FTP*8 protokol
i uz pomo¢ FTP Klijentskih programa se spojiti na posluzitelja i tako mu poslati sve datoteke.
Nakon $to je zip datoteka Wordpress-a prebaCena na posluzitelja moze se otpakirati u direktorij

public_html iz kojeg Ce se prikazivati poCetna stranica (index.php).

Ovime su postavljene i pripremljene sve datoteke potrebne za instalaciju Wordpress-a, no
potrebno mu joS podesiti bazu podataka koju ¢e koristiti. Ovaj dio se odraduje u MySQL-u, ali je
potrebno i Wordpress-u dati podatke o imenu baze, korisniCkom imenu, lozinci i sli€éno. U

phpMyAdmin se pokrene Carobnjak za upravljanje bazama i kreira nova baza. Prvo je potrebno

18 FTP — File Transfer Protocol
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dodijelitiime baze koje se uglavnom sastoji od imena projekta, korisnika ili ne€ega $to nas asocira
na projekt na kojem se radi te se doda dodatak ,,_wp* koji koristi veéina web razvojnih programera
ili dizajnera ako se radi o Wordpress bazi. Zatim je potrebno odrediti korisnika koji ¢e imati sva
upravljatka prava nad bazom i njegovo ime je uglavnom ,admin®. Lozinka koja se postavlja za
korisnika bi trebala biti §to sigurnija. Po naputku CERN-a'® sigurna lozinka bi trebala biti
minimalno 8 znakova duga, da sadrzi barem 3 razliCita tipa podatka (veliko slovo, malo slovo, broj
i simbol) te da se ne spominje nigdje u tekstu stranice. Na kraju se odreduje koja prava ¢e taj
korisnik imati, a posto je rije€¢ o administratorskom korisniku dodjeljujemo mu sva prava. Ovime

je postavljeno sve §to je potrebno za pocetak instalacije.

Za nastavak potrebno je preko pretrazivaca oti¢i na web mjesto na kojem su postaviljene
instalacijske datoteke. Ako se radi lokalno preko XAMPP-a to je uglavnom /localhost , a ako je na
posluZitelju to je onda adresa samog posluzitelja. Kada je otvorena lokacija u pretrazivacu pojaviti
¢e se pocCetna stranica instalacije gdje se odabire jezik sucelja, a ostatak je vrlo jednostavan
proces koiji traje svega nekoliko minuta uz detaljno objasnjene korake. Zatim je potrebno unijeti
podatke o bazi podataka koji su postavljeni u mySQL, podatke o samoj web stranici i podatke o
administratoru web stranice za koje se savjetuje da budu razliiti od podataka administratora baze
podataka. Nakon procesa instalacije Wordpress omoguéava i instalaciju jezi¢nih paketa

(standardni je engleski).

8.4. lzgled sustava

Osnova CMS-a, a tako i Wordpress-a je upravljacka povrsina kojoj se pristupa preko web
pretrazivaCa, s obzirom da je Wordpress instaliran na posluzitelju. Upravljacka plo¢a se nalazi
unutar Wordpress instalacijskog direktorija pod nazivom ,wp-admin®, a pristupa joj se tako da se
u web pretrazivaCu ode na adresu web mjesta na kojoj je instaliran Wordpress (npr. za lokalnu
inacicu preko XAMPP-a potrebno je u adresnu traku upisati adresu /localhost/wp-admin). Sustav
Ce zahtijevati prijavu, a kao podatke za prijavu administratora se koriste oni koji su postavljeni
prilikom instalacije Wordpress-a. Nakon prijave otvoriti Ce se po€etna stranica sa upravljackom
povrsinom, na kojoj se nalaze sve opcije i moguc¢nosti Wordpress-a, neke od najvaznijih opcija i

znacajki su:

19 Sigurnost lozinke po CERN-u -
https://security.web.cern.ch/security/recommendations/en/passwords.shtml
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Nadzorna ploéa ili dashboard

Ovo je pocetni i prvi prozor koji se otvara. On sluzZi za detaljniji uvid u statisticke podatke web
stranice, omogucava brzi unos novog posta na web stranicu i razne izbornike za opcije koje

Wordpress nudi.
Clanci ili posts

Kao $to i samo ime kaze, u ovom dijelu upravlja se postovima koje korisnik objavljuje, ureduje
tekst, ima na uvid tablicu svih tekstova koji su objavljeni po kategorijama i oznakama. Clanci se

uglavnom pojavljuju na naslovnici, te ih je moguée kategorizirati.
Medijski zapisi ili media
Sve medijske datoteke koje se koriste ili ¢e se koristiti web stranici nalaze se ovdje. Moguce ih je

grupirati i organizirati po zeljama i potrebama. Ovdje korisnik moze naci sve svoje slike, audio ili

video zapise.
Stranice ili pages

U Wordpress-u su stranice po sadrzaju sliéna vrsta kao i ¢lanci. Dok se &lanci prikazuju na
naslovnici, stranice su odvojene od nje i na njima se uglavnom ne prikazuje nikakav aktivan
sadrzaj, odnosno na njima se uglavnom prikazuje stati€an sadrzaj kao 5to su neke servisne

informacije, kontakt podatci, podatci o djelatnosti i sli¢no.
Komentari ili comments

Sluzi za uredivanje i upravljanje komentara posjetitelja.
Izgled ili appearance

Pod opcijom izgled nalazi se mjesto s kojeg se upravlja izgledom web stranice, odnosno gdje se
moze promijeniti tema web stranice, dodati i instalirati nove teme, upravljati izbornicima,
pozadinom i slicno. Wordpress ima mogucénost dodavanja dodatnih programa (eng. Widget) koji
stranici daju dodatne funkcionalnosti, ukoliko to tema koja je trenutno odabrana i koja se Koristi
dopusta, opcija za dodatke ce takoder biti prikazana ovdje. U Worpress-u je takoder moguce

kreirati svoje teme, no to je vec opSirnija tema koja zahtjeva poznavanje PHP-a.
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Dodatci ili plugins

Bit Wordpressa i je da mu se mogu dodati razne funkcionalnosti koje su razvijene za pojedine
teme. Dodatke je vrlo jednostavno pretrazZivati i dodati, nakon klika na Dodaj novi arobnjak sam

navodi na potrebne korake.
Korisnici ili users

Za pretpostaviti je ¢emu sluzi ova opcija. Ovdje se definiraju svi korisnici web stranice te im se

definira rola odnosno uloga (npr. Administrator, urednik, autor itd.)
Postavke ili settings

Postoji viSe kategorija postavki, no svima se upravlja s ovoga mjesta. U ovom dijelu se nalaze
kategorije Opéenite postavke, gdje se nalaze postavke vezane za ime stranice, slogan, kljuéne
rije€i, adresa instalacije, datum i vrijeme. Osim opcenitih postavki stranice ovdje se podeSavaju i

postavke za pisanje, za prikaz (€itanje) i permalinkove (stalne veze).

& Testsite W + New

@ Dachboard Dashboard
Home

At a Glance i Quick Draft i
Updates

f 1 Post i_. 2 Pages Title
l Kinsta Cache

' 1 Comment

1at 1 T
A Posts WordPress 4.9.1 running Twenty Seventeen theme
07 Media
@ Pages Activity a
Save Draft
P Comments Recently Published
Hello world
Snrsreles WordPress Events and News .

Recent Comments

& Plugins

Attend an upcoming event near you. g*

Users From A WordPress Commenter on Hello world
Hi, this is a comm t with moderating, editing There aren't any event ~eduled ne i &t the moment. W -

Tools and deleting comments, please visit the Comments screen in.. ke to organize one

Settings The Mo

dPress: November 2017

apse mer L =NaEg the Akismet WordPrass

Slika 11: Upravljacka povrsina Wordpress-a
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9. PRAKTICNI DIO ZAVRSNOG RADA

Primjenom nabrojenih tehnologija, alata i na€ina pisanja koda mogu se napraviti web
stranice koje ¢e zadovoljiti potrebe vecine korisnika. lako danas postoje mnogi mo¢niji alati s
kojima je moguce napraviti puno viSe toga na web stranicama, ovo $to je opisano u radu je sasvim
dovoljno za pocetak, a i bez toga teSko bi bilo nauditi koristiti naprednije i bolje tehnologije.
Praktiéni dio je napravljen za lakSe shvacanje prilikom prezentacije i Citanja rada, a sadrzava

primjere i dijelove cjelina vezanih za pisanje koda u ovom radu.

Prvi dio rada posveéen je osnovama HTML-a i CSS-a, te su pocetna stranica i sve pod stranice
napisane koristenjem iskljucivo ta 2 jezika i u potpunosti su statiCnhe. S obzirom da je sve pisano
u Cistom HTML-u i CSS-u, dodavanje sadrzaja ili izmjena stranica mora se raditi isklju¢ivo u

samom kodu.

Drugi, odnosno treéi dio sastoji od 2 primjera Wordpress stranica sa razli¢Gitom namjenom i
razli€itim elementima koje Wordpress omoguéuje, te je uz koridtenje kontrolne ploe moguce

jednostavno dodavanije ili uredivanje sadrzaja.

Bitno je napomenuti da je cijeli projekt responzivan, odnosno prikaz stranica prilagodava se

veli€ini zaslona na kojem se stranice otvaraju.

Cijeli projekt je dostupan na Internet adresi www.anamarkic.eu/foi/zavrsni_rad.

9.1. Staticna web stranica

Na pocetnoj stranici projekta iskoristena je mogu¢nost HTML5 koja nije ranije spomenuta
u radu. Vazno je odmabh istaknuti da postoji jo§ mnostvo moguénosti i funkcija HTML-a koje nisu
opisane, no uglavnom se sve piSe na isti nacin i uz pomo¢ dostupne dokumentacija, ukoliko se
znaju osnove sadrzane u ovom radu, nije teSko shvatiti kako ih koristiti. Ideja je bila dodati sam
zavrSni rad u PDF obliku na web stranicu, tako da dok se pregledava projektni dio, zbog lakseg
snalazenja korisnik ima odmah dostupan i cijeli tekst rada. Da bi se to izvelo postoji oznaka iframe
koja integrira neki dio druge web stranice u zaseban okvir i takav se prikazuje na stranici. Mnogi
servisi na internetu danas omogucuju automatsko generiranje koda koji se moze ubaciti u web
stranicu i odmah imati integriran okvir sa zeljenim sadrzajem. Tako je i u ovom primjeru PDF

dokument zavrSnog rada spremljen na cloud sustav, koji koristi iframe funkciju i preko njega je
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file:///C:/Users/DejanMarojevic/Google%20Drive/www.anamarkic.eu/foi/zavrsni_rad

generiran kod ispod, koji kao argument ima poveznicu koja vodi do dokumenta, te visinu i Sirinu

okvira u kojem ¢&e se prikazivati dokument:

<iframe src="https://poveznica.na.dokument.com" width="90%" height="58%">

</iframe>

POCETNA ~ OBRADATEKSTA  TABLICE FORME SUKE WORDPRESS  OAUTORU PoZetna
Obrada teksta
Tablice
Forme
Shke
Wordpress
O autoru

Zavrsni rad - Graficka obrada i dizajn Web stranic:

m Zavrsni rad - Graficka obrada i dizajn
Web stranica

SVEUCILISTE U ZAGREBU
FAKULTET ORGANIZACIJE | INFORMATIKE

VARAZDIN

Ana Marki¢

Matiéni broj: Z-43499/14-1

Studij: Primjena informacijske tehnologije u poslovanju

Slika 12: Poc¢etna stranica zavrsnog rada (lijevo u desktop, desno u mobilnom prikazu)

Nadalje stranica sadrzi navigacijsku traku odnosno izbornik. Svaka pod stranica sadrzi dijelove
koda koji su koriSteni u zavrSnom radu kako bi se prikazalo kako to izgleda u stvarnom okruzZenju,
odnosno u web pregledniku. Takoder je kao referenca naveden broj stranice zavrSnog rada na

kojoj je opisan pojedini dio.
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9.2. Dinami€éka web stranica - Wordpress

Pod stranica Wordpress se ne razlikuje puno od ostalih, no ona zapravo sadrzZi poveznice na
2 druge stranice, primjere Wordpress stranica. Sama pod stranica je staticna kao i ostale, no
klikom na jedan od primjera web preglednik ¢e korisnika usmjeriti na stranicu koja koristi CMS za

uredivanje sadrzaja.

POCETNA OBRADA TEKSTA TABLICE FORME SLIKE WORDPRESS O AUTORU
Kao 5to je u radu opisano, ukoliko korisniku treba stranica na kojoj je potrebno aZurirati sadrzaj ili koristiti dodatne mogucnosti kao 5to su trazilice, foto albumi ili neki drugi dodatci najjednostavniji nacin je koristiti neki od dostupnih CMS-
ova. Najpoznatiji| najrasprostranjeniji CMS je Wordpress. U nastavku se nalaze poveznice na 2 primiera stranica u Wordpress-u_ Sadrzaj na stranicama je izmisljen ili je preuzet [poveznice na izvorne Elanke se nalaze na kraju Elanka)

— =

Primjer 1: Stranica o Wordpress-u sa Elancima

Primjer 2: Stranica za putnitku agenciju s ponudom putevanja

Slika 13: Pod stranica s poveznicama na primjere Wordpress stranica
Oba primjera Worpdress stranica se nalaze na istom posluzitelju kao i glavni dio, odnosno stati¢ka
stranica, samo su odvojene u zaseban direktorij. Kao $to je u cjelini 8.3. opisano, sama instalacija
Wordpress-a je preuzeta sa sluzbenih stranica te je podignuta na posluzitelja i provedena
instalacija. Vecina posluZitelja danas uz sam prostor nudi i baze podataka, pa tako i posluzitelj
koji je koriSten za potrebe prakti¢nog dijela. Prije poCetka instalacije bilo je potrebno kreirati bazu
podataka, postaviti korisnika i lozinku, te sve to unijeti prilikom instalacije Wordpress-a kako bi
znao gdje da sprema podatke koji ¢e se unositi odnosno objavljivati na stranicama. Sam postupak
je poprilicno jednostavan i vecina posluzitelja ¢e korisnika voditi korak po korak do samog

kreiranja baze i svega potrebnog.

Nakon §to je instalacija Wordpress-a na posluzitelju zavrSena, sve od postavljanja teme, sadrzaja

i ostalog obavlja se preko Wordpress kontrolne plo¢e. Posto je sama instalacija Wordpress-a
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svuda jednaka, tako se i kontrolnoj plo&i svuda pristupa na sli¢an nacin. Poveznica koja vodi do

stranica Wordpress-a je  http://anamarkic.eu/foilwpl/ za prvi  primjer, odnosno

http://anamarkic.eu/foi/wp2/ za drugi primjer. Nadzorna plo¢a Wordpress-a je niSta drugo nego

PHP skripta koja se otvara u web pregledniku, a pristupiti joj se moZe tako da se na kraju
poveznice doda wp-admin , Sto je ujedno i naziv skripte. Stoga je poveznica za kontrolnu plocu

prvog primjera http://anamarkic.eu/foi/wpl/wp-admin : a drugog primjera

http://anamarkic.eu/foi/wp2/wp-admin.

Klikom na gore navedene poveznice u pregledniku se
otvara sljedeéi obrazac u koji je potrebno unijeti podatke @
korisnika koji ¢e uredivati stranicu. Podatke glavnog
korisnika odnosno administratora potrebno je podesiti
prilikom instalacije. Administrator ima sva prava i
mogucénosti da kreira druge korisnike i dodjeljuje njima [ eirn |
prava koja trebaju imati. Nakon unosa podataka i prijave

otvara se nadzorna plo¢a koja je prikazana ranije u radu

(Slika 11).
Slika 14: Prijava na kontrolnu plo¢u

Na nadzornoj plo¢i se podeSavaju sve postavke, upravlja

Dodaj novog korisnika

se sa novim ¢lancima i stranicama, ureduju medijski zapisi

te upravlja komentarima posjetitelja stranice. Pri prvom
postavljanju stranice dobro je odmah kreirati korisnike koji
¢e upravljati stranicom. Pod stavkom Korisnici nalazi se s

opcija Dodaj novi za kreiranje korisnika. Kao $to se vidi na  #owon
slici 15, sam postupak je poprilicno osnovan, unesu se

Posalji abavijest korisniku N kerisniku pagal poniku o poite o Rjegavemn ratum

podatci, odredi se uloga korisnika, te se potvrdom na gumb

Uloga

podatci korisnika spremaju u bazu podataka, te omogucava

prijava korisniku s podatcima koji su za njega odredeni.

Slika 15: Forma za kreiranje korisnika

na Wordpress-u
Pod opcijom Objave se ureduju sve objave koje Ce biti

dostupne posjetiteljima stranice. Ovdje je moguce kreirati nove i brisati stare objave, izmjenjivati

objave, skrivati ih sa stranice i slicno. Objave mogu imati razliitu namjenu, kao u slu€aju ovog
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http://anamarkic.eu/foi/wp2/
http://anamarkic.eu/foi/wp1/wp-admin
http://anamarkic.eu/foi/wp2/wp-admin

praktichog rada. U prvom primjeru Wordpress stranice objave

Wordpress-u, dok su iste u drugom primjeru ponude putovanja.

Objave | osssnew

Objave | edei nevu

stenoeie

su zapravo ¢lanci i novosti o

Slika 16: Prikaz objava na upravljackoj plo&i (A — primjer 1, B — primjer 2)

Ovisno o temi stranice, objave
se prikazuju na razli¢ite nacine.
U upravljackoj ploCi ¢e one
izgledati jednako, dok je ono
Sto posjetitelji vide razli€ito.
Slike 16 i 17 prikazuju objave
na upravljackoj ploc¢i te na
samoj web stranici kakve ih
posjetitelji vide. Moze se
primijetiti da na slici 16 objave
izgledaju jednako, samo je
sadrzaj drugadiji, dok je prikaz
za posjetitelje potpuno drugadiji
(Slika 17).

Clanci o Wordpress-u

esponzivan web dizajn u 2014.: Sto misle domaci

30% weba vrti se na WordPressu

Slika 17: Prikaz objava na stranici ( A - primjer 1, B - primjer 2)

Ostale opcije i mogucnosti Wordpress-a su ukratko opisane u poglavlju 8.4. Izgled sustava, no

Wordpress sam po sebi ima jako dobro razvijenu podrSku na jako puno jezika (ukljuCujuci i

hrvatski), te su sve opcije objasSnjenje na upravljackoj povrSini prilikom podeSavanja. Cil;

Wordpress-a i jest da se i najosnovniji korisnici mogu lako snaci s njim, te bez potrebe za
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placanjem web dizajnera ili upravitelja sadrzajem (eng. Content Manager) mogu sami uredivati

svoje stranice.

U prvom primjeru Wordpress-a koridtene su samo osnovne opcije bez nekih dodataka. Nekim
korisnicima Ce to biti sasvim dovoljno. No moguénosti Wordpress-a su jako velike, pa tako i primjer
2 pokazuje neke od dodataka koji su moguéi. Bitho za napomenuti je da tih dodataka ima
mnostvo, teSko je zamisliti nekakav dodatak za web stranicu a da ga se ne moze naéi na
Wordpress-u. Na slici 18 se moze vidjeti 3 primjera dodataka koji Wordpress stranicu Cine
bogatijom. S obzirom da je za primjer —_—_

napravliena stranica za putovanja,
korisno je na njoj imati pretrazivac koji ¢e
posjetitelju olaksati potragu za
odredenom destinacijom. S toga je na

stranicu dodana opcija pretrage (A). Zbog

’ Ih Sz: \
liepSeg izgleda i pristupacnosti stranice ; \- ;\

Juinoafricka republika

(a i toga Sto odabrana tema podrzava
mogucnost) dodan je i pre€ac na trazilicu

u navigacijskoj traci desno.

Zatim, zbog ostavljanja boljeg dojma na

posjetitelia, dodan je izvodacé MP3

datoteke, odnosno pjesme (B). Slika 18: Dodatci na Wordpress stranici

| na kraju dodatak za automatsko listanje objava u ovom primjeru stranice za putovanja moze
posluziti kao mali marketinski alat, da bi putovanja koja posijetitelji ne planiraju ipak bila i njima

vidljiva, pa mozda se netko odludi i za to (C).

Koristenjem dodataka na Wordpress-u moze se lak8e postici cilj i opravdati postojanje stranice,
samo je bitno prije poCetka stvaranja stranice dobro prouciti i razraditi samu svrhu i namjenu
stranice, razmisliti Sto treba sadrzavati ta stranica i posluZiti se trikovima iz poglavlja 3: Psihologija

dizajna. Ako se pridoda puno truda i rada, web stranica ¢e jako brzo biti ono za Sto je namijenjena.
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10. ZAKLJUCAK

Otkako je Covjek otkrio Cari interneta ne prestaje potreba za stalnim usavrSavanjem,
prilagodavanjem i razvijanjem novih opcija na njemu. Isprva je Internet, a i ono §to bi se trebalo
nalaziti na njemu, bio zamiSljen za potrebe vojske ili vladinih sluzbi, kako bi mogli bolje i brze
razmjenijivati informacije i medusobno komunicirati. Ubrzo su ljudi shvatili da se s njim moze puno
vise od samo toga, te da se ne treba ograni¢avati na samo jedan dio korisnika, tako da je danas
Internet postao mjesto gdje s moze naci bilo sto, bilo kakva web stranica, bilo kakav sadrzaj. Od
stranica za zabavu, do ozbiljnih stranica za razmjenu znanja, edukacije, kupovinu i sli€no. Kroz
ovaj rad moze se vidjeti kako se i sadrzaj na internetu mijenjao. Ispo¢etka smo imali samo tekst,
pa su dodane slike i kojekakvi simboli, nakon toga je dosla potreba da sve to izgleda malo bolje,
pa kada se razvila moguénost uredivanja sadrzaja korisnici su pozeljeli imati razne animacije,
video zapise i sli¢no. Do toga da viSe nije bilo dovoljno imati samo staticke web stranice, nego
svakodnevne izmjene sadrzaja su natjerale razvojne programere da naprave i sustave za
upravljanje sadrzajem. | na kraju danas imamo i tehnike i nacine za prilagoditi te web stranice i
sve njihove funkcionalnosti na uredaje razlicitih namjena i dimenzija. lako su u radu obradene

samo osnove, i s tim se moze jako puno toga napraviti.

Internet tehnologije napreduju iz dana u dan i gotovo je nemoguce biti u toku sa svima njima.
Vecina poslova i zanimanja se polako prebacuju u on-line svijet i sve viSe i viSe toga ¢e u skorijoj
buducnosti se obavljati samo na internetu. lako se mnogima cini komplicirano, nauciti neku od
tehnologija za razvoj i dizajn na internetu nije toliko teSko. Potrebno je samo malo truda, vremena
i volje, a ostalo sve s vremenom dode na mjesto. Bitno je napraviti prvi korak i krenuti u taj ,novi*
svijet, jer kako stvari trenutno stoje, internet i tehnologije za razvoj i dizajn na internetu ¢e samo

nastaviti rasti, a tako i potreba za novim web dizajnerima.
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