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Sazetak

U ovom zavrdnom radu obradit ¢e se neki od glavnih faktora SEO optimizacije koji su
neizbjezni u svakoj SEO kampaniji. Promatrat e se jedanaest faktora koji su podijeljeni u dvije
skupinu, unutarnju i vanjsku optimizaciju. Unutarnja optimizacija podrazumijeva sve ono $to
se moze napraviti na samoj stranici dok vanjska podrazumijeva promjene van stranice. U
unutarnju optimizaciju spadaju klju¢ne rijeci, duzina rijeci, naslovna oznaka, kratki opis,
naslovna oznaka stranice, sadrzaj stranice, optimizirani URL-ovi i uredivanje slika, dok su od
vanjske optimizacije obradeni vanjske poveznice, povjerenje i autoritet stranice te usidreni
tekst. U radu su obradeni jedni od najkoriStenijih alata u praksi preko kojih se vode kapanje
koje mogu potrajati i viSe od godinu dana. Alati opisani u radu su dio skupa programskih alata
SEO PowerSuite, a to su Rank Tracker, WebSite Auditor, SpyGlass i LinkAssistant. Takoder

su obradena i dva Googleova alata, Google Keyword Planner i Google Trends.

Kljuéne rijeéi: optimizacija, pretrazivac, klju€ne rijeci, sadrzaj, rang, pozicioniranje
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1. Uvod

Ne tako davno Internet je bio pojava koja se koristila u specifi¢ne svrhe poput razmjena
podataka unutar velikih tvrtki ili drzavnih ustanova. Povecanjem njegove dostupnosti obi¢nim
ljudima i povecanjem broja informacija koje se moze pronaci na internetu raste i broj web
stranica. Nekada je bilo vazno imati ¢im veci sadrzaj kako bi odredena stranica mogla pronaci
na prvoj poziciji pretrazivaca. S vr.emenom ti pretrazivaci uvode svoje algoritme i metrike prema
kojima odmjeruju stranice kako bi korisnik pretrage dobio Sto relevantnije rezultate. Tako
danas Google, najpoznatiji pretrazivaC na svijetu, ima preko 300 faktora prema kojima
odmijerava stranice na temelju korisnikove pretrage, isto tako svakodnevno unapreduje svoje
algoritme. U danasnje doba Internet i pretrazivaci uvelike doprinose poslovanju mnogih tvrtki.
Moderne generacije sve viSe kupuju putem interneta te je tvrtkama izazov i cilj, ako Zele biti
konkurentniji na trZidtu, svoje proizvode i usluge prodavati putem interneta. Vise nije dovoljno
imati web stranicu i o¢ekivati da ¢e samo tako ostvariti prodaju, potrebno je postati vidljiv na
pretrazivacu. Ovdje se javlja potreba za optimizacijom web stranica i ovdje nastupa SEO (eng.
Search Engine Optimization) optimizacija web stranice koja je dio digitalno marketinskih
kampanja. Optimizaciju web stranice treba shvatiti ozbiljno u protivnom web stranica nece
nikada biti vidljiva korisniku i nikada se nec¢e ostvariti prodaja putem interneta. Isto tako postoje
i ljudi koji zele samo provjeriti neki proizvod ili se raspitati o odredenoj usluzi, ali isto Zele
ostvariti kupnju uzivo te su takvi korisnici potencijalni kupci koje nitko ne Zeli izgubiti u startu.
Zato tvrtke, koje ulaZu u svoje web stranice i redovito ih optimiziraju imaju bolje pozicije kod

pretraziva€a obicno i najuspjesnije tvrtke u svojoj bransi.



2. SEO optimizacija

SEO optimizacija ili eng. Search Engine Optimization je optimiziranje web stranice koji
sluzi kako bi stranica Sto bolje kotirala na trazilicama ili pretraziva¢ima. U danasnje vrijeme
SEO ima veliku vaznost te se zbog toga vode posebne SEO kampanje u svrhu marketinga
putem interneta. Takve kampanje imaju za cilj do¢i na prvu stranicu trazilica poput Google-a,
Yahoo-a ili Bing-a, te takoder biti pri vrhu pretraZivanja odnosno medu prva tri linka. Osim toga
cilj je povecati posjeéenost stranice s traZilice kako bi se povec¢ao broj direktne prodaje ili same

posjecenosti stranice, ako se radi o blogovima.

NajceSce koristena trazilica u Hrvatskoj i u svijetu je Google trazilica, uz jo§ poznate
Yahoo!, Bing i dr. S toga se SEO kampanje pretezito koncentriraju na Googleov algoritam
rangiranja stranica. Googleov rang stranica (eng. page rank) definira se na temelju oko 300
faktora , te faktore mozemo podijeliti na dvije grane, a to su unutarnja (eng. On-Page) i vanjska
(eng. Off-Page) optimizacija. U narednim poglavljima su obradene obje optimizacije te neki od

vaznih faktora na kojima se temelji svaka SEO kampanija.

Osnovna stvar po kojoj Google rangira i pretrazuje sadrzaj je prema unesenim rijeCima
ili frazama, te prema tome on izbacuje stranice koje u svom URL-u, naslovu, podnaslovu ili

sadrzaju stranice sadrzi trazene pojmove.



3. Unutarnja optimizacija

On-Page ili unutarnja optimizacija je optimizacija koja se moze napraviti na vlastitoj
web stranici. U unutarnju optimizaciju ulaze vazni faktori poput odabira klju¢nih rijeci, naslova
stranica, strukture linkova, uredivanja sadrzaja i slika. Unutarnja optimizacija se radi prije Off-

Page ili vanjske.

3.1. Kljuéne rijeéi

Generalno gledano, klju€na rije€ nije nista drugo nego rije€ koja ima veliku vaznost.
Gledajuci iz perspektive vlasnika stranice, klju¢na rije€ je fraza koju Zeli iskoristiti kako bi
stranica bolje rangirala na Google-u. Kao §to je ve¢ reCeno, kljuéna rije¢ ne mora biti jedna
rije€, moze biti i skup vise rijeci odnosno fraza. ,IstraZivanjem kljuénih rije¢i moZete predvidjeti
promjene u potraznji, reagirati na promjenjive trziSne uvjete i proizvoditi proizvode, usluge i
sadrzaje koje web pretrazivaci ve¢ aktivno traze.“ (Enge, Spencer, Fishkin, Stricchiola, 2010,
str 135.)

3.2. Duzina rijeci

Duzina rijeci je vrlo bitna kod pretraZzivanja jer ako unesemo jednu rijec, traZilica ne
moze znati Sto osoba koja pretrazuje toCno trazi pa zbog toga vraca opcenite rezultate
pretrage. Pretraga kratkih rije€i donosi puno rezultata Sto rezultira i velikom konkurencijom, te
je teSko konkurirati kao pretraga broj jedan na pocetnoj stranici Google-a, a takoder se
postavlja pitanje je li moguée i biti na prvoj stranici. Walsh (bez dat.) u svom video predavanju
navodi da pretraga veceg skupa rije€i, odnosno specificne fraze donosi smanjenje rezultata
8to rezultira manjom konkurencijom i pove¢anom Sansom da se web stranica probije na prvu
stranicu pretraga te i u njen sami vrh. U sljede¢em primjeru ¢e najbolje biti objasnjeno vaznost

trazenog pojma.

Uzet ¢emo za primjer brucoSa koji zeli upisati Fakultet organizacije i informatike, te su
mu potrebe informacije kako upisati prvu godinu. Ako u trazilicu upiSe “upisi“ Google ¢e mu

izbaciti sliedece pretrage vidljive na slici 1.



GO gle upisi X =E Q

upisi.hr =
Naslovnica - Nacionalni informacijski sustav prijava i upisa u ...
MNacionalni informacijski sustav prijava i upisa u srednje kole

Prijava Osnovne $kole

Prijava u sustav. Unesi korisnicko Sukladno Odluci o upisu uéenika u

ime i lozinku iz AAI@EduHr I. razred srednje Ekole u

PrikaZi sve novosti Cesto postavljena pitanja (FAQ)
MNacionalni informacijski sustav Ovdje se nalaze odgovori na testo

prijava i upisa u srednje Skole postavijana pitanja. FAQ

Srednje Skole Redovni uéenici

Molimo srednje 3kole koje nisu do IMPRESSUM. NAKLADNICI

sada ovjerile tofnost za Ministarstvo znanosti i

Vide rezultata za upisi.hr »

narodne-novine.nn.hr » clanci» sluzbeni

Odluka o upisu ucenika u I. razred srednje Skole u §kolskoj ..

27 svi 2020 - O UPISU UCENIKA U | RAZRED SREDNJE SKOLE U SKOLSKOJ i upisa u
srednje 3kole (u daljnjemu tekstu: NISpuSS) www.upisi.hr, a na

www.camet.hr» projekt » upisi-hr

Upisi.hr - CARNET

Ciljevi elektronitkog upisa u srednje Skole su: informatizirati proces upisa u srednje Skole {j
dobiti centraino mjesto za online prijave i upise na programe

ucenici.com > Upisi u srednju $kolu «

Upisi u Srednju Skolu 2020. godine * Sve najvaznije informacije!
5. lip 2016. - Na ovoj stranice moZete protitati sve o nafinu upisa u srednju Skolu. Saznajte

sve detalje o sustavu bodovanja ocjena, natinu prijave korak po

mzo.gov.hr » vijesti » mzo-upisi-u-srednje-skole-online. . «
MZO: Upisi u srednje ... - Ministarstvo znanosti i obrazovanja

22 svi 2020. - MZO: Upisi u srednje 3kole online, ne mora se vise fizitki doci u Skole
Ministarstvo znanosti i obrazovanja pripremilo je Odluku o upisu u prvi

Slika 1. Upisi (Google pretraga(Upisi), bez dat.)

Google Ce vratiti rezultate za koje on smatra da su najrelevantniji za rije¢ “Upisi* §to
brucoda nece zadovoljiti jer u pretragama nema niti jednog rezultata o upisima na FOI.

Rezultati koji su vraceni se uglavnom odnose na upise u srednje Skole.

Na slici 2. je primjer unosa “Upisi foi* gdje ¢e brucos dobiti pravi rezultat za svoje upise
u FOI. Osim &to e dobiti svoj rezultat kao prvi rezultat pretrage sljedeci rezultati bit e stranice
na kojima se mogu upisivati studenti na viSe godine preddiplomskog studija te i diplomskog.

Tako da ¢e s ovom pretragom Google prepoznati sve relevantne rezultate za uneseni pojam.



GC) g|e Upisi fol * m Q

Q sve (@ Slike Q Kate [ Videozapisi i Vige Postavke  Alati

Oko 40.600 rezultata (0,39 sek)

www_foi.unizg.hr > studiji > upisi > prva-godina =

Upisi na preddiplomske studije | FOI
POSTANI FOI STUDENT STUDIJSKI PROGRAMI. _ UPISI U AKADEMSKU GODINU
2020 /2021 Upiite jedan od nada tri preddiplomska studia i steknite

www.foi_unizg.hr > upisi > vise-godine ~

Upisi u viSe godine | FOI

UPIS U VISE GODINE PREDDIPLOMSKIH | DIPLOMSKIH STUDIWA U AK. GOD. 2020./2021
Upisi u viSe godine i ponavljanje godine provede se online preko

www_foi_unizg.hr > studiji > pds > ips > upisi «
Upisi na studij Informacijski sustavi i poslovni sustavi | FOI

Upisi na sveutilisne studije Fakulteta organizacije i informatike u ak. god. 2020./2021. provode
su preko online sustava FOI UPISI dostupnog na poveznici

www._foi_unizg.hr » studiji » upisi =

Upisi na diplomski studij EP | FOI

Tko moie upisati studij EP?Upis na studij je moguéi s preddiplomskog studija Ekonomika
poduzetniStva, zatim s preddiplomskog studija Ekonomskog fakulteta

upisi.fol.hr

FOI Upisi

STUDIRANJE ZA BUDUCNOST. Online UPISI u jesenskom roku odriati ¢e se 18. rujna 2020. od
8:00 do 12:00 sati. Postani FOI bruco3 u akademskoj godini

Slika 2. Upisi foi (Google pretraga (Upisi foi), bez dat.)

U ovim primjerima se jasno moze vidjeti koliko je nekada vazno precizirati pretragu kako bismo

dobili Zeljene rezultate.

3.3. Naslovnha oznaka

Kako kazu Enge i suradnici (2010, str. 212) naslov stranice jedan je od najvaznijih
Cimbenika pri rangiranju odredene web stranice. Zato $to Google takoder u obzir uzima kljuéne
rije€i s naslova stranica, te bi one svakako trebale biti upelatljive i jasne. Naslovi stranice se
obi¢no prikazuju u gornjem lijevom uglu stranice te bi u tom naslovu moralo biti vidljivo o ¢emu
se radi na stranici, odnosno pozeljno je da opisuje sadrzaj stranice. Pozeljno je da svaki naslov
stranice bude unikatan. Za naslov nema puno prostora, moguce je upisati izmedu 50 do 60
znakova uklju€ujuéi razmake. Zato ako Zelimo duze naslove, moramo imati na umu da onaj
koji pretrazuje nece moci vidjeti cijeli naslov. Vazno je i kojim redoslijedom postavljamo tekst
naslova, te je pozeljno da vazne rije€i stavimo na pocetak naslova. Takoder preporuka prakse
je da se sva pocetna slova u bitnim rijeCima budu velika jer je pretrazitelju lakSe uoCiti bitne

stvari. PoZeljno je da svaki naslov stranice bude unikatan.



Na slici 3. mozemo vidjeti primjer naslova koji se nalaze u lijevom gornjem uglu stranice i
koji govori $to se na toj stranici nalazi tj. o Cemu je rije€ na stranici. Slika 3. se odnosi na upise

u FOI Na slici 4. vidimo kako se u HTML-u oznacava title tag.

@ rol upisi X

5 Cce © | @ htpsy/upisifolhr/nome R CR- noe =

foil Jesenski rok
STUDIRANJE ZA BUDUCNOST

Online UPISI u jesenskom roku odrzati ce se 18. rujna 2020. od 8:00 do 12:00 sati.
Postani FOI brucos u akademskoj godini 2020./2021.

Prijava

Wl a3

Slika 3. Stranica FOI upisi (FOI Upisi, bez dat.)

@ Developer Tools - FOI Upisi - https://upisifoi.hr/home

G' [:I Inspector Console DDebugger 'N.— Metwe
Q, search HTML 4+ .

<IDOCTYPE himl»
chtml class="fontawesome-i2svg-active fontawesome-i2sveg-
complete™ lang="hr"» |evert| |scroll
w <head>
el

<titlexFOI Upisic/titlex
<meta name="viewport®™ content="width-device-width,
initial-scale=1, shrink-to-fit=no":

Slika 4. HTML title tag — FOI upisi (Developer Tools (FOI Upisi), bez dat.)



3.4. Kratki opis stranice

.Meta opis ima tri primarne namjene a to je precizno i jezgrovito opisivanje sadrzaja
stranice, sluzi kao kratki tekst "reklama" za klikanje na vaSu stranicu u rezultatima
pretrazivanja, za prikaz ciljanih klju¢nih rije€i, ne u svrhe rangiranja, ve¢ za naznacavanje
sadrzaja pretrazivacima“(Enge i sur., 2010, str 214.). Ono predstavlja sazet opis pojedine web
stranice. Kao i do sada, koristenje kljucnih rijeci je vazno i kod kratkog opisa stranice, te je
vazno kljuéne pojmove na pravilan nagin i opisati. Sto bi znacilo da meta opis treba biti

unikatan, upecatljiv i mora biti sli¢an sadrzaju koji se nalazi na stranici.
Na sljedecoj slici vidimo primjer meta opisa zaokruzeno je crvenom bojom.

www.foi.unizg.hr =

Dobro doéli na FOI | FOI

Upis studenata u vise godine studija i upis ponavljanja godine odvija se na daljinu. Upis se
provodi u studomatu i u sustavu FOI Upisi. Postupak upisa, datumi

Upisi na preddiplomske studije O Fakultetu

UPISI U AKADEMSKU GODINU Maslovnica » O Fakultetu -

2020./2021. Upisite jedan od Osnovno - Djelatnici

Studiji Studij informatike

Sveutilisni diplomski studiji. Studij Diplomski sveutilisni studij

informatike; Ekonomika informatike traje dvije godine, a

Kontakt Upis studenata u viSe godine ...
Kontakt. Fakultet organizacije i Upis studenata u vise godine

informatike; FOI zgrada 2 studija i upis ponavljanja

ViSe rezultata za unizg.hr »

Slika 5. Meta opis (Google pretraga (foi), bez dat.)

Enge i suradnici daju sedam pravila za dobar meta opis:

Recite istinu

Uvijek iskreno opiSite svoj sadrzaj. Ako nije toliko "seksi" koliko zelite, zacinite svoj

sadrzaj...

Neka bude sazet

Pazite na ograni¢enja broja znakova — trenutno Google prikazuje do 160 znakova, ...



Autorski primjerak dostojan oglasa

Pisite dokle god opis ostaje ima mjesta, jer savrSen meta opis je poput savrSenog

oglasa: uvjerljiv i informativan.

Ispitajte, procistite, isperite i ponovite

Bas kao i oglas, mozete testirati izvedbu meta opisa u rezultatima pretrazivanja, ali to
zahtjeva posebnu pozornost. Morat ¢ete kupiti klju€nu rije€¢ putem placenih rezultata kako biste
znali koliko se kriti¢nih klju€nih rijeci ostvarilo tijekom odredenog vremenskog okvira. Tada
mozete Koristiti analitiku da biste vidjeli koliko ste klikova dobili na te klju¢ne rijeCi i izracunali
stopu klikanja.

Analizirati psihologiju

Za razliku od oglasa, motivacija za prirodnim pretrazivanjem vrlo Cesto se razlikuje od
motivacije korisnika koji kliknu na placene rezultate. Korisnici koji kliknu na placeni oglas mogu
biti vrlo izravno usredoto€eni na kupnju, a ljudi koji kliknu na prirodni rezultat mozda ¢e biti vise
zainteresirani za istrazivanje ili u€enje o tvrtki. Nemojte pretpostavljati da ¢e uspjeSan placeni

tekst oglasa stvoriti dobar meta opis (ili obrnuto).

Ukljugiti relevantne kljuéne rijeci

Izuzetno je vazno da imate kljuénu rije¢ u meta opisnom tagu — podebljanim slovima
koje pretrazivaci primjenjuju, moze napraviti veliku razliku u vidljivosti i stopi klikanja. Uz to ako
korisnikov pojam za pretrazivanje nije u meta opisu, smanjuje se vjerojatnost da ¢e se meta

opis koristiti kao opis u SERP-u (Search Engine Results Pages).

Ne upotrebljavati univerzalni opis

Ne biste trebali uvijek pisati meta opis. Uobi€ajena logika smatra da je obi¢no pametnije
da sami napiSete dobar meta opis kako biste maksimizirali svoje Sanse da se koristi na SERP-
u, nego da pretrazivaCima dopustite da ga izgrade iz sadrzaja vase stranice; medutim to nije
uvijek slu€aj. Ako stranica cilja na jednu do tri pretrazivana pojmoval/fraze, idite s meta opisom
koje pogada korisnike koji obavljaju takva pretraZivanja.

Medutim, ako ciljate duzZi promet sa stotinama ¢lanaka ili unosa u blogove ili ¢ak ogromnim
katalogom proizvoda, ponekad je pametnije dopustiti pretraZivaima da sami izvuku relevantni
tekst. (Enge i sur, 2010, str. 214. i 215.)



3.5. Naslovna oznaka

Oznake H u HTML-u (H1, H2, H3, itd) dizajnirane su tako da oznac¢avaju naslove na web
stranici po njihovim veli¢inama. Kako Enge i suradnici (2010., str. 216) tvrde da trazilice su
pokazale blagu prednost kljuénih rijei koje se pojavljuju u oznakama naslova, osobito H1
oznakom (eng. H1 tag). H1 oznaka uobiCajeno predstavlja naslov stranice i mora jasno
opisivati sadrzaj stranice. Takoder, za svaku stranicu potreban je drugaciji naslov kako bi se
stranicu moglo lakSe razlikovati od ostalih, §to utjeCe i na pretrazivace. Enge i suradnici (2010.,
str. 216) navode da u nekim slu€ajevima se moze koristiti i naslovni tag stranice ako sadrzi
bitne klju€ne rije€i kao i H1 tag. Medutim ako je naslovni tag dugacak, mozda ¢e se htjeti

koristiti kracu oznaku naslova koriste¢i samo klju¢ne rijeci iz naslovnog taga.

U sljede¢éem primjeru se nalazi stranica jedne od poznatih tvrtki za prodaju mobilnih
uredaja mobis.hr. Za H1 tag se koristi rije¢ “Mobiteli“ jer se na stranici nalazi katalog s
mobitelima. Mobiteli je klju€na rije¢ te jasno govori o tome to se na stranici nalazi. Na slici 7.

je vidljivo koristenje H1 taga u HTML-u.

IZBORNIK L, 016188514 24 info@mobis.hr Usporedivanje proizvoda (0) n

m O b I S ° h ' Petazvane ﬂ Y Kosarica je prazna

najbolji izbor mobitela

Mobiteli Tableti TV Dodatnaoprema Pametniuredaji Nosivatehnologija Gaming Akcije

ey PROIZVODI MOBITEL MOBITEU

Pronadeno 329 proizvod/a Najnovije v

Brand [ ne
Alcatel 18
Apple 53
BlackBerry 1
Blaupunkt 1
CAT 7
Cubot 22

ERIKAZ| SVE

Slika 6. Mobis.hr — Mobiteli (Mobis mobiteli, bez dat.)



G" O Inspector Cnnsu:ule DDehugger 'N« Metwaork
+ 7

T AWMLY Ll032F poEC-lITOuUR S
L]

» <div class="page-header-bg™>
w <div class="pos-r wrapper”»
¢!l--If 1s search page--»

<hl class="c-title"sMobiteli</hlx

iafter

<fdiv>
<fdivs

<fdivs
w <div class="main"»

F <div class="malnbg™» = </ div>

<fdivs
P <styles =< /style
F <div class="nw"» =< div>
F <nav class="nav-footer-cnt™s = </nav>
b ofnnter rlass="fonter™s = o Ffonters

Slika 7. HTML H1 tag — Mobiteli (Developer Tools (Mobis.hr(Mobiteli), bez dat.)

3.6. Sadrzaj stranice

~2adrzaj stranice je najvazniji element web stranice zato $to poboljSava rang kod
pretrazivaca..“(Ledford, 2008, str 235). Zbog toga u ovom dijelu je najvaznije koristiti klju¢ne
rije€i te naravno i njihova gustoc¢a koristenja. “S klju¢nim rije€ima nije potrebno pretjerivati, no
optimalan broj klju¢nih pojmova je 2-3% po stranici ili blog objavi. Primjer, ukoliko ste napisali
Clanak od jedne stranice ili 500-tinjak rije€i, maksimalan broj klju¢nih rijeci je otprilike
15.“(Markething, bez dat.). Treba imati na umu da se sadrzaj piSe za ljude koji pretraZuju
odredene pojmove, a ne za pretrazivace. Jer Google svojim korisnicima zeli vratiti rezultate s

to€nim i trazenim informacijama, a ne s web stranicom u kojoj ima “tisu¢u” klju€nih rijeci.

Osim nacina koristenja kljucnih rije€i vrlo bitna je i kvaliteta sadrZaja koja vrlo lako pada
zbog koli€ine teksta. Posebnu paznju i vrijeme treba posvetiti i kvaliteti jer ako se korisnik
stranice razoCara u kvalitetu tada niti SEO optimizacija, niti placeni oglasi nece viSe vratiti
korisnika. Takoder je vrlo bitno i azurirati i aktualizirati sadrZaj stranice, pogotovo ako se radi

0 web shopovima, npr. stanja proizvoda ili dostupnost.
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3.7. Optimizirani URL-oVi

URL (eng. Uniform Resorce Locator) ili uskladeni lokator sadrzaja. Ono predstavlja web
adresu lokacije odredene web stranice. Kent (bez dat.) u svom predavanju na Udemy

prezentaciji govori da URL sadrzi naziv domene web mjesta, zajedno s ostalim podacima za

identificiranje, kao $to je naziv datoteke stranica i put do direktorija kroz foldere ili druge
direktorije. Primjeri iz prakse govore ako se u imenu mape ili direktorija koristi viSe rijeCi da se
oni odvajaju crticom “-, a ne razmacima ili donjim crtama €ak niti da se rijeci piSu zajedno, jer
Ce pretrazivaC lakSe prepoznati rije€i odvojene crticom. Uz sve to vazno je koristiti i klju¢ne
rije€i po kojima ¢e trazilica prepoznati stranicu. Slijedi primjer dobro optimiziranog i

neoptimiziranog URL-a.

Optimizirani URL: https://www.vecernji.hr/hrvati-koji-su-mijenjali-svijet

Neoptimizirani URL:
https://www.jeordies.com.hr/T019/jrt23sf12m008?fbclid=IwAROLhggTSnX4WeUAP8870faJR
oYe3EzeRjrZ3x3KxolUnCUG47Yarx2rZew

3.8. Uredivanje slika

Od kada se prva slika pojavila na internetu od tada su slike sve vise nezaobilazni
element web stranice. Bez slike stranica bi vizualno bila nezanimljiva te bi sigurno korisnik vrlo

brzo otiSao s nje. Ona povecava korisniC¢ko iskustvo u vizualnom smislu.

PretrazivaCi u globalu ne mogu C(itati slike i analizirati ih (osim sustava za
prepoznavanije lica i Citanje teksta sa slika, $to se uglavnom ne koristi), te postoje dva elementa

preko kojih pretrazivaci uCitavaju slike a to su alt tag/oznake i naziv (eng. filename) slike.

“Trazilice pregledavaju naziv datoteke slike da bi utvrdile pruza li tragove o sadrzaju
slike.“(Enge i sur., 2010, str. 218) Ime slike trebalo bi biti $to jednostavnije i $to jasnije, najbolje
ono Sto slika opisuje u jednoj ili dvije rijeCi kako bi pretrazivacima bilo Sto lakSe pronaci sliku i

po mogucnosti koristiti klju€ne rije€i u imenu.

“Oznake slika u HTML-u omoguéuju vam da odredite atribut poznat kao alt atribut. To
je atribut na kojem mozete dati vise informacija 0 onome $to je na slici i mjesto gdje mozete

koristiti ciljanje klju¢nih rijeci. ,(Enge i sur, 2010, str. 218) PretrazivaCima je lakSe pronadi
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https://www.vecernji.hr/hrvati-koji-su-mijenjali-svijet
https://www.jeordies.com.hr/T019/jrt23sf12m008?fbclid=IwAR0LhggTSnX4WeUAP887OfaJRoYe3EzeRjrZ3x3KxoIUnCUG47Yarx2rZew
https://www.jeordies.com.hr/T019/jrt23sf12m008?fbclid=IwAR0LhggTSnX4WeUAP887OfaJRoYe3EzeRjrZ3x3KxoIUnCUG47Yarx2rZew

Primjer:

<img src="/sites/default/files/logo-no-text.png" alt="FOI" role="presentation">

Ovaj primjer odnosi se na sljedecu sliku koja se nalazi kao logo na naslovnoj stranici FOI-ja.
“img src* atribut u HTML-u predstavlja putanju koja pokazuje u kojim mapama se moze pronadi
slika. Zadniji dio putanje “logo-no-text.png“ predstavlja ime slike i njezin format. “alt oznaka

“FOI* predstavlja tekst po kojem ¢e pretrazivac dati rezultate slika. Alt oznaka omoguc¢ava da

se slika lak$e pronade na internetu putem kljucnih rije€i nego putem imena slike.

foi

Slika 8. FOI logo (Google pretraga (foi logo), bez dat.)
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4. Vanjska optimizacija

Off-page optimizacija je optimizacija suprotna od on-page optimizacije, a to je da off-
page predstavlja vanjsku optimizaciju $to znaci da se optimizacija izvrSava van stranice, tj. da
viSe nema promjena na web stranici, a sve u svrhu boljega rangiranja kod pretrazivaca.
Elementi koji su vazni kod vanjske optimizacije su vanjske poveznice (eng. backlinks),

izgradnja povjerenja i autoriteta i tekst koji upucuje na drugu stranicu (eng. anchor text).

4.1. Vanjska poveznica

Vanjska poveznica ili backlink je link vase stranice koji se koristi na slicnim stranicama
kao i vada. Tako raste popularnost i pozicija na pretrazivaCima. Vazno je takoder da se takvi
linkovi nalaze na stranicama koje su relevantne nisi stranice na koju upucuje link. Google nec¢e
bolje rangirati stranicu npr. o automarketu i prodaji dijelova za auto ako se njegov backlink
nalazi na stranici gdje se prodaju stvari za malu djecu, ne raéunajuci da se na toj istoj stranici
mogao nalaziti placeni oglas za automarket. Ako se taj backlink nalazi na stranici jednog od
prodavaca automobila onda Google zna da se nalaze u istoj niSi te ¢e bolje rangirati stranicu

automarketa.

Rangiranje stranice se bolje odvija ako se backlink koristi na nekoj stranici koja ve¢ ima
puno autoriteta i povjerenja kod pretraZiva¢a. Zato je vazno ciljati na stranice koje dobro

kotiraju i imaju povjerenje pretrazivaca.

Takoder najvaznija je i konzistentnost backlinkova. To bi znacilo da backlinkovi ostanu
postojani, da se ne mijenjaju iz mjeseca u mjesec jer se gubi sama poveznica sa stranicom te

pretrazivaci nece viSe prepoznavati stranicu te Ce joj rang poceti padati.

Linkovi koji su na druStvenim mreZzama se ne raCunaju u rangiranje. Dijeljenje (eng.
share) sadrzajallinkova ne racuna se u backlinkove. Takoder drustveni dogadaiji koji su nebitni
za SEO su broj “sherova“ s URL-om, broj ljudi koji su lajkali objavu na Facebooku, broj
Facebook “sherova“, broj pratitelja na Twitteru. Pretrazivaci ove stvari ne uvazavaju prilikom

rangiranja stranice (Walsh, bez dat., video uradak).
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Na slici 9. vide se primjeri backlinkova s Wikipedije na temu “Blog“. Ono daje linkove
stranica na kojima se moze nesto procitati o toj temi. Takve stranice najvjerojatnije dobro

kotiraju kod pretrazivaca.

- W EBlog - Wikipedia x Ias ) = |

&« C @ @ & nttpsy/bs.wikipedia.org/wiki/Blog | S o N D @ =

Blogerska etika [uredi| urediizvor ]

Blogeri vrlo £esto nastupaju kao interesna grupa. Cest je obitaj ostavijanja komentara. najéeste medusobne pohvale
istomisljenika.

Pouzdanost informacija na blogu [uredi | uredi izvor |

Individualni blogovi Eesto predstavijaju tra¢ rubrike koje prenose minorna dogadanja, glasine | osobne stavove. Kako

najéedce nemaju urednidivo, vet se radi o laicima koji samostalno iznose teme koje su inferesantne njima i uskoj grupi
istomiSljenika, javno mjenje blogove testo smatra neozbiljnim.

Ozbiljni kolaborativni projekti svog svoje aZumosti ¢esio ne zaostaju sa masovnim medijima. U izv. ozbiljnoj, Eesto Zuig)
Stampi ponekad se prenose poluinformacije iznesene na blogovima, to upucuje da ovaj informativni sistem ponekad

ima znatni uticaj. Na blogu se biljeZe i propagandne aktivnosti, primjerice polititke kampanje.

Takoder pogledajte | uredi| uredi izver]

« Popularnost blogova
« Blog tipologija

Vanjski lillk()\’i [ uredi | uredi izvor ]

Bosanskohercegovacki blog servisi [ uredi | uredi izvor | Commaons ima datoteke na
temu: Blog
« blog ba&?
« blogger.ba&

Blog servisi iz drugih zemalja [ uredi | uredi izver]

« blog.comé

« blog hré?

« blogger.com@
« livejournale

o wordpress comer

Slika 9. Wikipedija — Backlinkovi (Wikipedija Blog, 2020)

4.2. lzgradnja povjerenjai autoriteta

lako je konacni cilj dovesti Sto viSe posjetitelia na stranicu, vazno je prvo stvoriti
povjerenje i autoritet kod pretrazivaca, Sto nije lagano. To se radi na nacin da se izgradi
kvalitetan link, proces izrade takvoga linka naziva se link building, Sto nije lagan posao i za
kvalitetan rad potrebno je znanje profesionalaca koji ¢e dobro prouciti kako ga napraviti.
Nadalje, kada je link gotov vazno je da se pronade partnerska stranica koja e taj link postaviti.
,vazno je da stranica koja dijeli poveznicu bude barem slicnog sadrzaja kao stranica koja se
promovira jer to trazilice viSe cijene® (Zeki¢, 2016, str 12). Ako ta ista stranica ima veé
izgradeno povjerenje i autoritet tada i stranica na koju pokazuje link svakim klikom podize svoj
kredibilitet kod pretrazivata. Nasuprot toga postoje i nezelijene (eng. spam) stranice koje
nemaju autoritet, te ako se link neke od ozbiljnih web stranica pronade na njima tada pada i
njihov autoritet. Stranice u koje Google nema povjerenja, osim spam stranica tu su porno
stranice i stranice sa ilegalnim sadrzajem. Ako se na nekim od njih pojavi link ozbiljnijih stranica

tada je moguce degradiranje od strane Google pa €ak i izbacivanje sa pretrazivanja.
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4.3. Usidreni tekst

Usidreni (eng. Anchor) tekst je tekst koji kada se klikne prelazi sa jednog internetskog
odredista na drugo ( McCoy, 2020). To odrediste moze biti na totalno neku drugu stranicu ili
moze biti na neki drugi post ili blog unutar vlastite web stranice. Google veliku vaznost pridaje
anchor tekstu, zbog ovoga faktora stranica moze vrlo brzo podici svoj rejting i ste¢i povjerenje,
ali isto tako moze ga i vrlo brzo degradirati ako se ne koristi pravilno. Dobra praksa je da se
ne koristi za svaku mogucu rijec ili frazu anchor tekst. Kao i do sada klju¢no je da se koriste

klju€ne rijeci u anchor tekstu te da je on povezan sa stranicom koja govori o toj rijeci ili frazi.

Na slici 9. je vidljiv backlink koji upuéuje na pocetnu stranicu FOI-ja. Link se nalazi na

stranici Sjeverni.info a ¢lanak govori o upisima na Fakultet organizacije i informatike.

- 55 UPISI FOI! Fakultet organizacije X

&« ¢ o © @ https//sjeverniinfo/upisi-foi-fakultet-organizadije-i-informa. [E] | e b d ¥ INBD ® =

S|EVEMi.info =

-

2. MenadZment poslovnih sustava

Traju godinu i pol, a njihovim zavrietkom stjece se akademski naziv sveuéilidni specijalist, odnosno sveucilisna specijalistica

Preddiplomski Preddiplomski Diplomski Poslijediplomski
sveucingni studij struéni studij studiji studijl

Za sve dodatne informacije posjetite web stranice: www.unizg.foi.hr

ArIAR A LRI A

Slika 9. Sjeverni.info — Anchor tekst (Sjeverni.info(foi upisi), 2018)

HTML zapis anchor teksta glasi:

<a href="http://www.unizg.foi.hr/ ">
¢span style="font-size: medium;">
<bvwerw.unizg.fol.hr<fb>
</span»
ofam

Slika 10. HTML anchor tekst (Developer Tools(Sjeverni.info(foi upisi)), 2018)
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U a tagu nalazi se link na koji se upucuje, u ovom sluc¢aju to je naslovna stranica FOI-
ja. U b tagu se nalazi tekst “www.unizg.foi.hr koji predstavlja anchor tekst. B tag oznacava

podebljani tekst.
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5. Alati za SEO optimizaciju

U ovom poglavlju ¢e se obraditi alati koji se koriste za SEO optimizaciju. Cilj je ukazati na
moguce povecanje posjeéenosti stranice, kako pobolj$ati neplaéeni promet, te bolje iskoristiti
klju€ne rijeci. Alati koji ¢e biti obradeni su Google Keyword Planner, Google Trends, Rank

Tracker, Website Auditor, SpyGlass i LinkAsistent.

5.1. Google Keyword Planner

U sklopu Google Ads programskih alata nalazi se i besplatni alat Google Keyword
Planner. Nudi dvije opcije prva je da se pronadu ideje za kljuéne rijeci koje mogu pomocdi da
se dode do ljudi koji bi bili zainteresirani za proizvod ili usluge koje stranica nudi. Druga opcija
je da se pogleda opseg pretrazivanja i drugih mjera iz povijesti za kljuCne rijec¢i kao i

predvidanja o njihovom u€inku u buduc¢nosti.

Prva opcija otkrivanja novih kljucnih rije€i otvara moguc¢nost za dva pocetka, a to su
pocetak s klju¢nim rije€ima i drugi poCetak s web mjestom (eng. web site). Na slici 11. prikazan
je pocCetak sa klju€nim rije€ima. U prvom dijelu unosimo klju¢ne rije€i za koje smatramo da bi
se odnosile na na$ proizvod ili uslugu relevantnu za nas posao. Nakon toga unosimo vlastiti
web site kako bi alat lakS§e mogao pronaci relevantne rezultate. Za primjer je uzeta stranica
TuristiCke zajednice grada Siska. Klikom na gumb “Get result otvara se novi prozor gdje
vidimo sve rezultate. Slika 12. to i pokazuje. MozZe se primijetiti da je iz klju¢nih rije€i maknuta
rije€ Sava, alat je prepoznao da za taj pojam nema statistika te je iskljucio tu rije€ iz rezultata.
Za ostale rijeCi smo dobili rezultate u obliku tablice. U tablici vidimo mjere poput, prosjecne
mjesecne pretrage pojma, konkurencije i ostalo. Uz to daje i prijedloge vidljive u tablici koje bi
korisnik mogao koristiti, na temelju unesenih rije€i. Alat nudi i opciju proSirenih pretraga,
odnosno sugestije klju¢nih rijeci koje bi bile povezane s rije€ima i stranicom koje smo naveli

na pocetku.

U drugoj opciji se nalazi opseg pretrazivanja klju¢nih rijeCi iz povijesti te predvidanja
istih za buduénost. Prvo se otvara prozor, vidljivo na slici 13, u kojem se unose veé poznate
klju¢ne rije€i za koje nas zanimaju rezultati. Rezultate koje su prikazani se svakodnevno
azuriraju podacima iz zadnjih 7 do 10 dana. Prognoze uzimaju u obzir bilo kakav utjecaj trzisnih
promjena u ovom vremenskom razdoblju. Slika 14. prikazuje parametre troSkova raznih stvari

poput troskova po kliku i sli¢no. Ovaj dio nije toliko bitan za SEO optimizaciju.
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Keyword Planner

Discover new keywords X

START WITH KEYWORDS START WITH A WEBSITE

Enter products or services closely related to your business
, Try not to be too specific or general. For example, "meal
@ MriEEER (O m Stari grad € delivery” is better than "meals” for a food delivery
= business
TS < B + Add another keyword Learn more

& Croatian (default) 9 Croatia

Enter a domain to use as a filter

D hitpy/Azg-sisak hrj| Using your site will filter out services, products, or
brands that you don't offer

GET RESULTS

Slika 11. Keyword planner — Odabir kljuénih rijeci (Aplikacija Keyword Planner, 2020)

4 Locations: Croatia Language: Croatian Search networks: Google Last 12 months Aug2019-Jul2020 ~ <

Keyword ideas

Grouped ideas Q, Manifestacije, Kupa, Stari grad, Setnica, Povijest (http://tzg-sisak.hr/
Use different keywords for more results Edit

Plan overview

Ad groups Broaden your search: | + sajmovi + publikacije + turizam + dogadaji + zdravlje + otoci + glazba

Keywords

Y Exclude adultideas ADD FILTER 12 keyword ideas available

Locations
D Keyword (by relevance) . Avg. monthly searches  Competition Ad impression share = Top of page bid (low range)  Top of page bid (high range)
Keywords you provided
[]  manifestacije 100-1K  Low - - -
[0 kupa 1K-10K  Low - - -
D stari grad TK-10K Low - HRKD.95 HRK3.41
] setnica 0-10 - - - -
] povijest 1K-10K  Low - - -

Keyword ideas

D stari grad hvar 1K - 10K Low — HRK1.22 HRK3.86
D starigrad hvar 100 - 1K Low — HRKD.96 HRK3.56
|:| hvar stari grad 100 - 1K Low - HRKD.76 HRK4.75
[ grad stari grad 100-1K  Low - - -
|:| hvar starigrad 10-100 Low - HRKD.66 HRK4.26
] stargrad 10-100  Low - - -
[]  starigrad oid town 10-100  Low - - -

Show rows: 100
https://ads.gocgle.com/aw/keywordplannerfideas/new?ocid=3

Slika 12. Keyword planner — Rezultati klikova (Aplikacija Keyword Planner, 2020)
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Keyword Planner

Get search volume and forecasts X

Sisak
Manifestaciie

1 Upload a file

GET STARTED

Slika 13. Keyword planner — Unos rijeCi (Aplikacija Keyword Planner, 2020)

4 Plansettings () Plan name: Plan from Sep 5, 2020, 8 PM, GM. Locations: Croatia  Language: Alllanguages  Search networks: Google  Next month Oct1-31,2020 >
FORECASTS NEGATIVE KEYWORDS HISTORICAL METRICS CREATECAMPAIGN B *
Your plan can get 93 clicks for HRK150 and a HRK3 max. CPC @ v
Clicks Impressions Cost CTR Avg. CPC Avg. Position
Add conversion
93 42K HRK150 2.2% HRK1.64 0.62 metrics
° m
O Keyword Moom Max. CPC Clicks moressions Cost cTR Avg. CPC
O ks Adgroup 1 HRK3.00 003 577 HRKD 03 05% HRK1.20
O Manrestaciie Aagrou 1 HRK3.00 000 0o HRKD.00
O sw Adgrou 1 HRK3.00 %13 138036 HRK109.44 48% HRK165
O sisak Ad groug 1 HRK3.00 542 97536 HRKB8S 06% HRK1 63
O stariorad Adgrou 1 HRK3.00 1136 73020 HRK19.73 16% HRK1 74
O  Turizam Ad group 1 HRK3.00 1020 1059 41 HRK14 65 10% HRK1 44
1-60i6

Slika 14. Keyword planner — Rezultati troSkova (Aplikacija Keyword Planner, 2020)

5.2. Google Trends

Google Trends je besplatni Googleov alat koji sluzi pregled trendova. Drugim rije€ima,
daje statistiku onoga Sto ljudi pretrazuju na internetu, u kojoj mjeri i u kojem vremenu. U njega
se moze unijeti bilo rijeC. |z statistike koje nam alat nudi mozemo dobro vidjeti koriStenje
kljucnih rijecCi te i sami na temelju toga procijeniti jesu li te rije€i dobre za koriStenje i moze nam

pomoci da regionalno vidimo kakve su mogucénosti potencijalnog trzista.
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U alatu se moze istovremeno prikazati statistike za viSe pojmova. U svojim opcijama
moguce je izabrati za koje podrucje zelimo prikazati rezultate, a to se odnosi na pretrazivanja
Sirom svijeta ili za odredenu drzavu pa €ak i na pokrajinu/zupaniju. Ako smo odabrali odredenu
drzavu onda nam pokazuje statistike za svaku pokrajinu/Zzupaniju. Ima i opciju biranja vremena
za koji zelimo da nam se statistika prikaze tipa zadnjih sat vremena, zadnja Cetiri sata, sedam
dana, mjesec dana pa sve od 2004. godine kada je Google kao tvrtka izasla na burzu. Pod
opcijom kategorija moze se odabrati pretrazivane teme poput umjetnosti, auti i motora vozila,
sport, putovanja i jo§ mnogo toga. Na kraju mozemo birati opciju za koju nas zanima pretraga,
a to se odnos i na web pretrazivanje, pretrazivanje slika, vijesti ili YouTube pretrazivanje
zadanog pojma. Sljedeé¢i na redu je linijski grafikon koji nam u postocima pokazuje
pretraZzivanje za pojmove i opcije koje su odabrane. Sve opisano vidljivo je na slici 15. Na slici
16. prikazana je statistika pretraZivanja pojmova po regijama, te koja je regija obavila najvise
pretraZivanja i u kojem omjeru ako je pitanju viSe pojmova. Takoder postoji i opcija da se vidi
popularnost pretraga po gradovima. Slika 17. prikazuje statistiku svakog pojma posebno po

regijama te sli€ne pojmove koji su se najviSe pretrazivali a vezani su za odredeni pojam.

GoogleTrends  Compare

® Dln.a.n'.m. L] Ha!dlulk” + Add comparison

Croatia ¥ Past 12 months * All categories = Web Search ¥

Interest over time L RS

Slika 15. Google Trends — Grafikon (Aplikacija Google Trends, 2020)

Compared breakdown by subregion Subregion ¥ # <> <

® Dinamo @ Hajduk Sort: Interest for Dinamo ¥

6 Varazdin County [ ]

7 Virovitica-Podravina County [ |

8 Bjelovar-Bilogora County [ |

. 9 Sisak-Moslavina County [ |

Color intensity represents percentage of searches LEARN MORE 10 Karlovac County . |

£ Showing 6-10 of 21 subregions  »

Slika 16. Google Trends — Statistika po regijama (Aplikacija Google Trends, 2020)
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Dinamo
Interest by subregion Subregion ~ = % <> = Related queries Rising ~ % <> =
1 3ahtar dinamo
€=
@ 2 dinamo - Sahtar
"‘ ‘ * 3 dinamo cluj
4 dinamo - atalanta

_ﬁ-\}rn 5 dinamo shakhtar

Hajduk

|
~
°
A

Interest by subregion Subregion v = Related queries Rising v * <>

1 hajduk dinamo 22.11
2 veliki hajduk

3 hajduk split vs rijeka

4 rijeka — dinamo
o=

>, 5 inter zapresic vs hajduk split

howing 1-5 of 25 queries >

Slika 17. Google Trends — Statistika pojmova po regijama (Aplikacija Google Trends, 2020)

5.3. Rank Tracker

Alat Rank Tracker je dio SEO PowerSuite programskih alata koji pomazu SEO
ekspertima $to bolji rad. SEO PowerSuite je jedan od najboljih programskih alata na svijetu i
svaki treci ekspert ga koristi. Generalno Rank Tracker sluzi za praéenje pozicije web stranice,
istrazivanje kljucnih rijeci te analize konkurencije. Prvi korak pokretanju programa je unos URL-

a stranice za koju Zelimo napraviti projekt. Za primjer uzeta je stranica www.sportvision.hr

Zatim unesemo klju¢éne rijeCi te nakon toga odaberemo preferiranu trazilicu, obi¢no je to
Google sadomenom .hr. Slika 18. prikazuje rezultate za klju¢ne rijeci koje smo unesli. U tablici
su prikazani podaci poput broja pretrazivanja klju¢ne rije€i unazad 30 dana, zatim kako te rije¢
rangiraju na Google pretragama na desktopu i na mobitelu, stranica koji se veze za klju¢nu
rije€ te ocjena vidljivosti koja pokazuje koliko je web mjesto istaknuto za odredenu klju€nu rijec.
U opcijama nize mozemo pratiti napredak ranga, SERP (eng. Search Engine Result Pages)
analizu (nije dostupna zato Sto je potrebna placena verzija programa), vidljivost, direktna

pretrazivanja i poteSkoce s klju¢nim rije¢ima.
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http://www.sportvision.hr/

Keywords & rankings

O

Ranking Summary

Keyword

Trenirke
Sporiska oprema
Tenisice

Majice

2 compe Sport

() Domain Strength

I@ Reports

Projects:  sporivision.hr -

eywords in Top 10

#of Searches
2,650

910

Organic traffic

GooglehrRank  Google.hr (Mobie) R

4

2
2
L}

Google Analytics

Quick Filter: contains

Ranking page(s)
hitps dfwww.sportvision.hrirenirke

hitps:ifwww. Sportvision. hrioprema

hitps dfwww.sportvision.hrienisice/

hitps:ifwww.Sportvision. hritshirt!

Y i *

Visibiity +
100% @
7% ®
97% @
82% ®

0% @

Rank Progress ~ SERP Analysis  Visibility ~ Organic Traffic (GA) ~ Keyword Difficulty Trenirke

® 100% keywordvisio ® 75% websie ® 75% websitevisioiityin | G Google.hr (Croatia) [ Current data

[ Totalvisibility for keyword  Total website visibility | Total visibility for Google.hr 7d 2w 1m  3m 6m 1y 3y Al Custom

Slika 18. Rank Tracker — Targer Keywords (Aplikacija Rank Tracker, 2020)

Naredna opcija koja se nalazi u izborniku je pretraga kljuc¢nih rijeci, ali onih vec¢

postoje¢ih. Slika 19. nam prikazuje u obliku grafa koliko je klju¢nih rije¢i pronadeno na

stranicama Sport Visiona i koliko je direktnih pretraga bilo za tim rije¢ima u zadnjih 30 dana,

te slikovito prikazuje uz koje objekte su te rijeCi vezane, najveci postotak se odnosi na slike. U

tablici ispod prikazane su pronadene rije€i, njihov rang, URL za koje su vezane, broj pretraga,

kolika je konkurencija za tim rijeCima i sli€no. Sve podopcije koje su vezane za Keyword

Research potrebno se spojiti na vanjske Google alate.

= Croatia (Google) ~

sporhision.hr

Keywords

\ 1.6K

Found keywords

#

) Domain Strength

Slika 19.

Keyword

muske torbice oko poja.
prsluci

nike teniski

majice za djetake
suknje za tenis

nike Zenske tenisice
torbe za trening

natikace nike

Desktop ~

Organic ~

Top 100 ~

Domain and subdomains

Organic traffic

) 32.9K

Rank «  URL Found
U9 & www.sportvision hritorbice-oko-strukal

1 @ www.sporvision hriprsluciimuskarci/

6 & www.sportvision.hritenisice/615044-nik.

1(8 & www.sporvision.hrimajice-dugin-rukay.
1(4 & www.sporvision.hrisuknje/

1(8 & www.sporvision.hrfobucalzene

1 & www.sporvision.hritorbe/

1 & www.sporivision hrinatikace/muskarci

v

SERP Features

Search

#of Searches Organic Traffic
10
580

10

Competttion

Medium

Medium

Low

Medium

Advanced seftings ~

Cost Per Click

Y3

Keyword Diffic.
156 e
127 e
16.8
226
108 e
130
147 e

128 e

Rank Tracker — Keyword Research (Aplikacija Rank Tracker, 2020)
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Sljede¢a na redu je opcija pretraga konkurenata. Prva opcija je pretraga domene
konkurenata, odnosno koja su glavna web mjesta istih. Slika 20. prikazuje glavne konkurente
SportVisiona, a to su Intersport i Hervis, za ostale konkurente ne prikazuje jer se ne koristi
potpuna verzija alata. Prikazani grafovi pokazuju broj kljuéne rijeci i broj posjetitelja koji su u
trazilicu upisivali klju€ne rije¢i za domenu koja je trazena te graf koji prikazuje omjer klju¢nih
rije€i i posjetitelja. Tablica ispod prikazuje konkurenciju, njihovu razinu (u postocima) klju¢nih
rijeci koje se sijeku sa naSom ciljanom domenom, broj nasih unikatnih rijeci, broj rijeci koje se
sijeku sa naSim, broj unikatnih rije€i konkurencije, ukupni broj rije€i, ukupan broj rijeci

konkurencije te broj pretrazivanja.

== Croatia (Google) ~ | Deskop ~ | Top20 ~

sportvision.hr Domain and subdomains ~

Keywords Organic traffic Competition Organic Traffic/Keywords
sportvision.hr

'\ 1.6K ) 32.0K .

2 Competitors Search v i
#  Competitor Intersection Vour unique KiNs Intersecting KWs  Competitor unique K. Competitor total Kis Organic Traffic
1 intersporthr — 49% 241 550 327 2104 19,501
2 henishr — 3% 414 377 220 1340 15,032
3 - 30% 408 383 472 2114 10,099
4 m— 0% 546 245 53 692 2,603
5 - 26% 574 217 33 671 5,300
] - 25% 442 249 591 1777 16,822

B No running tasks ¢

Slika 20. Rank Tracker — Competitor Research, Domain Competitors (Aplikacija Rank
Tracker, 2020)

Sliede¢a podopcija pruza mogucénost unosa kljunih rije¢i i pretragu najjacih

konkurenata vezanu za te rijeci. U tablici se nalaze imena konkurenata i metrike sli¢ne kao i

na slici 20., vidljivo na slici 21.
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f Croatia (Google) ~ Desktop « Top20 ~ Domain and subdomains «
Tenisice ﬁ
Competitors search v 3
#  Competior Intersection  Competitor total K. Organic Traffic Page InLink Rank  Domain inLink Rank  Sites Linking to P...  Sites Linking to ..
8 100% 2,789 13,345 33 39 55 81
9 modeline hr 100% 837 8775 19 24 72 97
Top Pages 10 100% 1273 9180 3e 40 73 103
. " 100% 417 13,287 Me 12e 10 129
(2 Domain Strength
12 100% 366 963 22 26 75 130
|m F— 13 100% 1777 17,285 24 35 146 150
.-I 14 100% 850 12,798 20 28 65 150
15 100% 671 5519 27 30 123 162
16 100% 880 505 64 8 e 37 191
7 100% 1,658 9,228 20 27 75 212
18 100% 524 861 Eal 35 "7 217
19 hends.hr 100% 1,340 15,249 33 44 110 234
E T 7 20 100% 1622 32,894 N 39 110 244
21 kT ERITS 10 834 2 42 140 207

Slika 21. Rank Tracker — Competitor Research, Topic Competitors(Aplikacija Rank Tracker,
2020)

Zadnja podopcija se odnosi na najbolje stranice traZenih konkurenata, kao i u prethodnim
primjerima na slici 22. vidljivi su grafovi koji pokazuju broj stranica unutar domene, broj
posijetitelja, vrijednost prometa koju je ciljna adresa ostvarila putem direktnih pretrazivanja, ako
je taj promet kuplien preko Google Ads-a te na kraju ukupan broj klju¢nih rijeci. U tablici su

prikazane stranice i podaci poput direktnih pretrazivanja, njihovih vrijednosti, klju€nih rijeci i sl.

== Croatia (Google) ~ | Desklop ~ | Top 100 +
hervis.hr Domain and subdomains ~ ﬁ + Add as competitor
Pages Organic traffic Traffic Value Keywords
j 324 14.8K 2.5K 1.3K
: $2. .
Topic C
. ) 2 Pages Search v 3
(> Domain Strength
#  Page Organic Traffic Traffic Value Keywords ~ PageInLinkRank  Sites Linkingto...  Top Keyword Top Keyword
[@ Reports 1 @ www henis hr/store/OpremalElektridna- 4,148 3637 37 6e 0 elekiriéni romobil 2,837
2 & wwwhenis hristore/Obu¢alObuta-za-slo 1810 5237 12 6e 0 tenisice 972
3 & wwwhenis hristore/OpremamBiciKiic/2_t 1,785 5208 3 ze 9 bickii 1213
4 henvs hristore/OdjecalTrenirkerren 792 5111 21 6e 0 trenirke 270
5 & wwwhenis hristoreMarkeiike/Obucaict 710 503 5 e 0 nike tenisice 652
6 & www hervis hr/store/ObudalTenisice-za-tr 432 $75 3 Ge 0 tenisice za tr&ame 382
7 & wwwhenis hristore/OpremaRomobili s 395 558 8 6e 0 romobil 199
B No running tasks ¢ 8 @ wwwhenis hristore/Odjetallakne-I-kapu 392 $60 92 ce 0 zimske jakne 132

Slika 22. Rank Tracker — Competitor Research, Top Pages (Aplikacija Rank Tracker, 2020)

Sljedeca opcija na redu je jacina domene. Ona iznosi ocjenu stranice u koju ulazi vise
faktora poput starosti domene i backlinkova. Ocjena za sportvision.hr je 3.31 Sto je niska
ocjena. Na slici jedan vidimo koliko je backlinkova koristeno i koliko je domena popularna na

drustvenim mrezama te koliko je prometa za prosli mjesec doslo s odredene mreze. Slika 23.
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to i pokazuje. Zadnja opcija koja je ostala su izvjestaji, u njih ulaze svi izvjestaji ve¢ spomenutih

opcija koje su obradene poput rang kljucnih rijeci, rang konkurencije, jaina domene i sl.

SchedulsTasks | () Show
Q) vpass ?‘ & Alerts £33 competitors. &

I«

Backlinks

Backlinks
8702 93.4%
8,132 links
Linking domains 257
6.6%
Ps 172 570 links

C-Blocks 156

Social media popularity

7 Facenook 11,000 signals 100.0%  Google Analytics is not configured.

Traffic to website

Google Analytics is not configured. Configure

Slika 24. Rank Tracker — Domain Strength (Aplikacija Rank Tracker, 2020)

5.4. WebSite Auditor

Alat WebSite Auditor je takoder dio SEO PowerSuite programskih alata. On generalno
sluzi za analizu sadrzaja. Prvo se unese domena stranice za koju se Zeli napraviti analiza.
Analiza i uCitavanje dugo traje zbog temeljitosti analize. U prvoj opciji koja se bazira na strukturi
web mjesta, prva podopcija je revizija web mjesta u kojem se moze vidjeti npr. broj dinamickih
ili predugackih URL-ova. Koliko ima nevaljalih linkova, praznih meta opisa i sl. Zatim u
podopciji stranice alat nam daje detalje o stranicama i automatski provjerava cijelo web mjesto
kako bi uocili i popravili tehni¢ke stvari koje naruSavaju rangu stranica. Provjerava HTTP
vrileme odgovora kako bi se uklonili problemi s u€itavanjem stranica. U tablici ispod postoje
opcije koje daju linkove koji vode na stranicu, linkovi koji se nalaze na stranici, popis slika i svi

izvori, vidljivo na slici 24.
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EI No running tasks

€

All pages Open graph & structured data markup Links & technical factors
et D roes i Dhee | P Qo
#  Page - Title HTTP Status Code
16 301 Moved permanently
17 lisporuka 301 Moved permanently
18 301 Moved permanently
19 Vjetrovke - Za Nogomet, 200 Successful
20 Majice Dugih Rukava - M 200 Successful
21 adidas hlate W E BRAN.. 200 Successful
22 Tajice - Zenske, Muske, .. 200 Successful
23 Neaometni Dresovi - Ka... 200 Successful

Links to page  Links from page  Images  All resources

107 images 0 broken images 43 images without alt text
#  Image URL +  HTTP Status Code
1 & www sporvision hrfiles/filesfimages/CJ6244. 200 Successful
2 & www.sportvision.hrifiles/filesfimages/FQ2223. 200 Successful
3 &@www.sporivision hrifilesfilesfimages/Reebok... 200 Successful

InLink Ranl Page trafic  +
Quick Filter. containg =Y B ¥
Clickdepth  LinksToPage  Links From P. Word count  Tags
2 3,563
1 7717
3 1
3 20 488 1592
3 26 516 1721
3 59 430 1,533
3 43 500 1674
3 44 468 1515
Alt Text

Najbolja ponuda mugkih majica
Najatraktivnije Zenske majice

Reebok

Slika 24. WebSite Auditor — Site Structure, Pages (Aplikacija WebSite Auditor, 2020)

Za opciju analiza sadrzaja najbitnija podopcija je urediva¢ sadrzaja koji omogucuje da

se uredi meta opis odredene stranice. Nudi i pomo¢ poput spremljenih i preporucenih kljuénih

rije€i, konkurencije, temai pitanja i sl. Na sljedecoj slici je prikazano opisano. Osim toga postoje

jos podopcije poput mape kljuénih rijeci koja trazi relevantne stranice za unesene klju¢ne rijedi,

revizije stranice i izvjeStaja o stranici. Opcije koje su ostale su snaga domene koja je identiCna

iz prethodnog alata i izvjestaji koje daje sazete i detaljne revizije web mjesta.

= site structure

Keyword Map

Page Audit

TF-IDF

Reports

( Domain Strength

EJ Wo running tasks

Slika 25.

@0

iproizvadiinike!

Click on any text to start editing.

@

the HTML file to your hard drive and upload it onto your website

Clear formatting

Proizvodi | Sport Vision

B I
= aQ
NAJNOVIJE

2020)

Note: This is a draft version of your page. When you're done editing, click Export the document to HTML to save

Recommended keywords

c ¥ Competitors

URL Traffic
& www.tenisice.hr/ 104K
& www.sporvision.hritenisice/ 51K
- & www.buzzsneakers.com/HRK_hritenisice 30K
& www.henvis hr/store/0bucalObuca-za-slobod 26K
& ferivisport hriobucaftenisice-modne html 17K
& shoebedo.com/rzenska-obucarcategories=4 13K
O eenmeies s intersport hi wilnike 10K
82 & www.intersport hrizensko/obucaftenisice-za-r. 968
Premium & www.deichmann.comHR/hr’shopimuskarcil... 859

Vrlo dobro " e
& modeline.hriproizvedilzenelobucaltenisice/ 831

Topics and questions

WebSite Auditor — Content Analysis, Content Editor (Aplikacija WebSite Auditor,
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5.5. SpyGlass

U jedan od programskih alata SEO PowerSuite spada i SpyGlass alat. On sluzi za
analizu povratnih veza, autoritet domene i analizu konkurenata. Prva opcija je profil
backlinkova, njegova prva podopcija je sazetak uglavnom svih sljedecih podopcija. Za primjer
je i dalje domena sportvision.hr, te ¢e biti spomenute najvazniji podaci u sazetku. Sazetak daje
informacije kao $to su broj povratnih veza, broj domena te broj unikatnih IP adresa. Na slici
26. takoder vidimo grafove koji prikazuju aktivnih povratnih veza i domena koji su se koristili
unazad za odabrani vremenski period. Isto tako su prikazani i grafovi novih i izgubljenih
povratnih veza i domena za unazad odabrani vremenski period. U alatu se moze takoder vidjeti
i popis najbolje tri povratne veze i domene unazad 30 dana. Isto tako i za tri izgubljene povratne

veze i domene.

Sljedeca opcija daje detaljnije podacima o povratnim vezama, graf na kojem mozemo vidjeti
kretanje broja povratnih veza unazad za odabrani vremenski period i graf koji pokazuje u
postotku koliko tih linkova utjeCe na bolje rangiranje. U tablici ispod je popis povratnih veza s
atributima poput ranga domene i linkova i sl. Opisano je prikazano na slici 27. Podopcija linkovi

domena je sli€¢nog opisa pa nece biti opisana u ovom radu.

@ sportvision.hr Sep 8, 2020 ® O [E L

Backlinks Domains IPs

8 , 71 4 93.5% dofollow 259 ) 53.3% dofollow 1 74 90.8% c-blocks

Live Backlinks History im 3m 6m 1y Live Linking Domains History im 3m 6m 1y

New/Lost Backlinks History im 3m 6m 1y New/Lost Linking Domains History im 3m 6m 1y

NewiLost backlinks (Dofollow MewiLost backdinks (Mofollow & Redirecis) == New/Lost Linking domains

Slika 26. SpyGlass — Backlink Profile, Summary (Aplikacija SpyGlass, 2020)
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€ sportvision.hr ()

Summary

8.7K

L Alpraject backlinks @®C
#  Backink Page

15q  Ewww buzzsneakers. com/HRK_hrbuzz-mss

155 Ewww buzzsneakers. com/HRK_hribday
@+ Domain Comparison % .

155 & www.Duz neakers.com/HRK_hrholiday-season
L Bulk s 157 @ www.buzzsneakers.com/HRK_hricyber-monday

15g = piknu.comitindividualnitrening
@ Domain Strength

159 & smind.siweb-rgovac-godine-2019-to-so-najeol]
|m Reports Export all links

Backlinks S

Live Backlinks History

Domain InLink Rank =

InLink Rank

Te

7e &

@E®
im 3m 6m 1y 3y Link type
93.5%
Quick Filter: contains Y == !
Linked Page Links Back FistFoundD.. LastFoundDste  Tags
& v sportizion. dofollow Jun20,2020  Jun20,2020  SEO Powers.
dofollow Apr 24, 2020 Apr 24,2020 SEQ Powers..
dofollow Dec20,2019  Dec20,2019 SEO Powers..
dofollow Dec3,2019 Dec3 2019 SEO Powers..
www.sportision. it nofollow Dec11,2018  Dec11,2018  SEOPowerS
8w SpOTSIONAT - (Gofggw JuI26,2020  Sep4, 2020 SEO Powers

Slika 27. SpyGlass — Backlink Profile, Backlinks (Aplikacija SpyGlass, 2020)

Anchor tekst je sljede¢a podopcija. Kao $to pokazuje na slika 28. vidimo broj anchor

teksta pronadenog u domeni te graf koji prikazuje postotak unikatnih tekstova naspram

ukupnog broja pronadenih, te desno graf koji prikazuje omjer u postotku tekstualnih linkova i

linkova od slika. Tablica ispod prikazuje sve anchor tekstova, broj povratnih veza, broj linkova

koji ulaze u vrijednosti rangiranja te broj linkova domene. Sliéni podaci se nalaze i u podopciji

Linked Pages , broj povezanih stranica, postotak linkova koji vode na po€etnu stranicu i ostalih

linkova stranice. Tablica pokazuje povezane stranice a atributi su isti kao i u tablici na slici 28.

€ sportvisionhr
Summary
Backlinks

1.5K

Linking Domains

- All project anchars

#  Anchor Text
1 sporvision.hr
2 sporvisionh

3 www.sporvision hr
'.- Domain Comparisol
4 SPORTVISION

& Buk s 5

no text

& Download Image
@ Domain Strength

7 Detaljnije o kolagicima

no text

@ Reports

Export all links

16.8%

Link Type

Text

Text

Text

QE®

46.8%  53.2%

Quick Filter: contains v 3

#of Backinks ~ #of Dofollow Backlinks # of Linking Domains

280 13 53
102 0 77
4 40 13
29 29 14
29 5 11
25 25 10
13 13 2

Slika 28. SpyGlass — Backlink Profile, Anchor Texts (Aplikacija SpyGlass, 2020)
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Referral Traffic opcija pokazuje broj sesija koje su povratne poveznice donijele ma web
site u odabranom vremenskom razdoblju. U tablici ispod se nalaze linkovi domena koji vode

na domenu sportvision.hr . Na slici 29. vidimo opisano

@ sportvision.hr 4 O @ 3

Summary

im  3m 6m 1y 3y

0
Penalty Risk - Backlink pages Quick Filter: containg v 3
SRS #  Linking domain Referral Sessions... ~ Bounce Rate (GA) #of Backinks  #of Dofolow Backi..  Tags
1 ranipw 0 0.0% 1 0 SEOQ PowerSuite Link Explorer
2 @ majkatalog.hr 0 0.0% 62 62  SEO PowerSuite Link Explorer
‘0‘ Domai 3 @ www.tportal.hr 0 0.0% 2 2 BEOQ PowerSuite Link Explorer
4 amunyazen.dynu.net 0 0.0% 670 670  SEQ PowerSuite Link Explorer
& Bulk A 5 &smindsi 0 0.0% 1 1 SEOQ PowerSuite Link Explorer
6  www.cashbackdeals.in 0 0.0% 23 0 SEOQ PowerSuite Link Explorer
€ Domain Strength 7 @ www.doraadanic.com 0 0.0% 1 1 SEOPowerSuite Link Explorer
8  www.mandakini.co.in 0 0.0% 13 0 SEOQ PowerSuite Link Explorer
@ Reports 9 & www.lshirticanvas.com 0 0.0% 8 0 SEOQ PowerSuite Link Explorer

Slika 29. SpyGlass — Backlink Profile, Refferal Traffic (Aplikacija SpyGlass, 2020)

Penality Risk opcija prikazuje potencijalnu razinu 3tete koju povratne veze mogu
nanijeti web stranici. To znaci da neki linkovi mogu narusiti rangu stranici. U tablici su navedeni
linkovi domena s potencijalnim rizikom. Opcija Referring IPs pokazuje unikatne IP adrese i C-
blokove koji pokazuju na trazenu domenu. Takoder povratne veze koje dolaze s razli€itih
domena ali dijele istu IP adresu kod pretrazivaCa obi¢no imaju manju vrijednost. U tablici se

nalaze popis IP adresa. Slike ovih dviju nece biti prikazane u radu.

U opciji povijesti podataka u podopciji Backlinks vidimo grafove novih i izgubljenih
povratnih veza kao i u poCetnom sazetku jedina razlika je Sto imamo tablicu s popisom
povratnih veza a od podataka koje mozemo vidjeti u tablici su jos i rang domene, rang linka,
na koju stranicu link pokazuje, ulazi li backlink u vrijednost rangiranja ili ne te datum kada je
link objavljen. U podopciji Linking Domains se nalazi graf identi€an kao u sazetku, te tablica u

kojoj se takoder nalaze popis novih i izgubljenih domena.

Opcija usporedba domena pruza mogucnost usporedbe s konkurentskim domenama,
kako bi se vidjelo u ¢emu su bolji od nas. Na slici 30. su prikazani neki od podataka koji se
mogu vidjeti u saZzetku, dok u podopciji podudarnosti linkova se moZe vidjeti postotak po

domena koje sadrze linkove koji pokazuju na vise od jednonog web mijesta i drugi graf koji
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pokazuje domene koji ne pokazuju na nase web mjesto i kao takvi su potencijalni partneri. U

tablici ispod su vidljive domene koje pruzaju povratne veze.

& Backiink Profile [ @ sportvision.hr # intersporthr “ @
[5] Historical Data
420 32.9% 37.9%
Summary
: All domains Quick Filter: contains == Y i
(& Bulk Analysis #  Linking Domain Projects - Domain InLink Rank #ofBackinks  #of Dofolow Backinks  Domain P
1 @www24satanr [ e 20 20 o 91.207.2261
(&) TG 2 www.3gp.coin [ 28 14 o EE 1071805874
3 www.aadarshin [ 28 17 o EE 1071805874
4 @wwwad-affiliate.net [ ge 10 10 EE 10427.169.103
5 afshapw [ . 2 0 43955154111
6 www.again.coin [ 28 18 o EE 1071805874
7 wwwalireviews in e 3e 5 o EE 1071805874
& eV . 4 0 43255154111
9 ankitapw e . 2 0 43255154111
10 & www.arenacentar hr e 47 2 o BEsi3s117.401
11 £ o g Gy

Link Intersection +

Slika 30. SpyGlass — Domain Comaprison, Link Intersection (Aplikacija SpyGlass, 2020)

Ostale su tri opcije to su skupna analiza, snaga domene i izvjeStaji. U skupnoj analizi je
moguce usporediti viSe domena preko podataka u obliku tablica. Snaga domene je ista kao i
u prethodnim alatima. I1zvjestaji nude saZete podatke o svim obradenim opcijama s moguénosti

dijeljenja, objavljivanja i ispisivanja istih.

U slijedecem primjeru bit ¢e obradena domena fransoa.hr, to je stranica koja se bavi
prodajom auto dijelova i svega vezano za auto. Ako upiSemo u Google frazu “auto dijelovi®
vidjet éemo da se ova stranica ne nalazi na prvoj stranici ve¢ na drugoj. Kroz alat WebSite
Auditor provjerit ¢emo koja poboljSanja se mogu napraviti kako bi stranica mogla bolje kotirati.
Na slici 31. moZemo vec¢ u startu vidjeti na grafu da ova domena nema puno backlinkova, tek
28 od kojih samo 24 ulaze u vrijednosti rangiranja. U tablici ispod mozemo vidjeti kako samo
5 stranica podlijeze ocjenjivanju domene i InLink rangu i te su ocjene vrlo niske. Od tih 5
stranica samo je jedna oznacena sa dofollow faktorom Sto znaci da je samo ona kod Googlea
prihvacena za vrednovanje rangiranja (na slici je markirana crvenim kvadratom). Ovi podaci
nas upucuju da fransoa.hr domena ima premalo backlinkova i da se ti linkovi nalaze na
domenama koji ne kotiraju dobro kod Googlea. Na slici 32. vidimo s kojih sve domena dolaze
backlinkovi s prethodne slike, te vidimo i s kojih IP adresa. Najveci broj backlinkova , to¢nije
23, dolazi s domene “directmap.work® za koju nema ranga vrijednosti domene $to je jednako
kao da domena i ne postoji jer u praksi nema uopce posjetitelja ili in ima vrlo malo. U podopciji

Penality Risk svih 5 domena nosi mali rizik tj. backlinkovi na tim domenama ne bi trebali nanijeti
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nikakvu Stetu nadoj domeni, no u ovom slu¢aju to nista ne pomaze jer kako je vec rec¢eno te
iste domene lo$e kotiraju kod Googlea. Sto se ti¢e anchor teksta, pronadeno je 4 primjera koji

se uglavnom odnose na pocetnu stranicu.

7 fransoahr ORE®
Live Backlinks History im  3m  6m 1y 3y Link type
28 85.7%
All project backlinks @ C Quick Filter: contains 7 E: i
# Backlink Page Domain In... ~ InLink Rank Linked Page Links Back First Found... Last Found... Tags
q  Dbiglistofwebsites com/list-top-web.. 24 ae Tamsoand nofollow Sep8,20.. Seps,20..  SEO PowerSuite LinkEx..
3 Diglistofwebsites com/listlop-wen 2 4 TENSOINY nafallow Sep8,20.. Sep8,20.  SEO PowerSuite Link Ex..
g www.fakiuriranje.bizReference.ntm ce Te -m'-mv.f[a;f-f?.T.n' pr—— Mar 20, 2 Aug 21,2 SEQ PowerSuite Link Ex
o ceywordtoc idc in- C !
4 @ freekeywordiouls nefidomain-ch 1 1o  fansoans nofollow Sepi1,2. Sepi1,2.  SEO PowerSuite LinkEx.
5 @ bestdomaintools.com/domaini-c... 1e 1o TEMzeEN nofollow Sep5,20.. Sep520..  SEOPowerSuite Link Ex..
g directmap.work/delredirour=nttp:.. . o (Wwhansoans dofollow Aprg, 2019 May8, 20 SEQ PowerSuite Link Ex
Export all links

Slika 31. SpyGlass — fransoa.hr, Backlinkovi (Aplikacija SpyGlass, 2020)

E®

7 fransoa.hr

Live Linking Domains History im  3m  6m 1y 3y Domain type
5 40.0%
o Alprojectdomains Al TLDS c Quick Filter: contains Y i3
# Linking Domain Domain InLink R... = # of Backlinks # of Dofollow Bac... Domain IP First Found Date Tags

1 biglistofwebsites.com 24 2 1] E 104.18.60.253 Sep 8, 2020 SEO Power3uite Link Explorer
www fakturiranje. biz e 1 1 B 4912603 Mar 20, 2020 SEO PowerSuite Link Explorer
& bestdomaintools.com 18 1 0 EE 26722034 Sep 5, 2020 SEQ PowerSuite Link Explorer
& freekeywordtools.net 1e 1 0 E 172.67.142.151 Sep 11,2020 SEOQ Power3uite Link Explorer
directmap.work L] 23 23 B 85996637 0Oct 29,2018 SEQ PowerSuite Link Explorer

Slika 32. SpyGlass — fransoa.hr, Povezane domene (Aplikacija SpyGlass, 2020)

U komparaciji domene uzeta je domena autokreso.hr, jedna od domena koja se nalazi
na trecem mjestu pretrage “auto dijelovi®. Iz prilozenoga na slici 33. se vidi koliko je domena
jaca po svim najbitnijim parametrima poput jacine linkova, ukupnog broja backlinkova, broja IP
adresa i sl. Na slici 34. prikazana je tablica s domenama koje koriste povratne veze na

fransoa.hr i autokreso.hr. 1z tablice se mogu pronaéi potencijalni parteri koji bi stavljali
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backlinkove koji bi upucivali na naSu domenu. U opciji snhaga domene vidimo da je ocjena

domene 0,06 $to znaci da cjelokupni dojam je vrlo slab i da ima prostora za nadopunu na

podrucjima koje su spomenute.

Parameters

Domain Strength

Domain InLink Rank

Domain Alexa rank

Domain Age

Total Backlinks

Total Linking Domains

IP Addresses

C-Blocks

Dofollow backlinks

Domains linking from homepage

Top TLD

Top Country

Textlinks

Anchars

Anchaor text diversity

Linked Pages

Overall rating:

## fransoa.hr

0.06

NIA

28

24

40%

60%

100%

14%

2k autokreso.hr

3.03

44

693,048

NIA

11,130

372

333

189

10,460

10

23.1%

66%

1%

273

2%

177

Slika 33. SpyGlass — fransoa.hr, Usporedba domene sa autokreso.hr (Aplikacija SpyGlass,

2020)

32



7# fransoa.hr “k autokreso.hr [4 @
377 0.3% 98.7%
o All domains Quick Filter: contains == Y i
# Linking Domain Projects - Domain InLink Rank # of Backlinks # of Dofollow Backlinks Domain IP
1 directmap.work 7w ik . 20 20 B 83996637
2 @ freekeywordiools net I 1e 1 a E 17267142151
3 @ bestdomaintools.com I 1e 1 a E 1726722034
4 www fakturiranje.biz L4 6e 1 1 B 4912603
5 biglistofwebsites.com I 24 2 a E 104.18.60.253
6 & www zroadster com ke 38 1 o B 81169225207
7 @ wwwzcar.com Ok 34 1 a E 104.16.173.102
8 & wwwvwelubcroatia.com ke 149 10 o B 19520116730
9 & wwwvecernji.hr Ok g0 e 3 3 : 193.25220.68
10 & www transportmagazin.hr Gk 9e 2 2 : 178.218.166.219
11 8w tnartal h i 58 10 0 TUT 40398000402

Slika 34. SpyGlass — fransoa.hr, Presjeci linkova (Aplikacija SpyGlass, 2020)

Cjelokupni zaklju&ak ovoga primjera je da treba pronaci potencijalne partnere koji bi na
svojim stranicama stavljali backlinkove. Nije dovoljno imati ih samo 24. Dakako treba biti pazljiv
u odabiru partnera i ciljati one koji imaju visoki rang domene. Odli¢éno je imati partnere koji
imaju razliCite IP adrese jer tako naSa stranica podiZze svoje povjerenje kod pretrazivaca. Ti
backlinkovi trebaju biti $to razlicitiji, da se odnose i na proizvode koje stranica nudi, ne samo
na pocetnu stranicu. Nadalje treba koristiti puno vise anchor teksta koji bi otvarali viSe stranica
unutar domene. Na ovaj nacin sama domena ¢e dobivati ve€u ocjenu za snagu domene a i

samo web mjesto ¢e se podizati na Googleovim stranicama.

5.6. Link Assistant

Link Assistant je zadniji alat koji spada u SEO PowerSuite programske alate. On sluzi
kako bi pomogao u pronalaZzenju potencijalnih link partnera. Kada unesemo domenu, u
primjeru se koristi sportvision.hr, otvori nam se prazna tablica. Na gumb Look for Prospects te
nam se otvara prozor u kojem biramo razliite metode pretrage kao npr. pretraga blogova koji
dopustaju objavljivanje gostima, pretraga stranica s dobrim recenzijama, blogovi koji daju
komentiranje itd. Za primjer je uzeto povratne veze konkurenata, tj. prikaz stranica koje daju
povratne veze konkurencije. Nakon toga mozemo poslati prijedloge mailova stranicama koje
odaberemo, na slici 35. uzet je primjer prijedloga za pregled vlastitog proizvoda. Naravno
postoji moguénosti da i sami napravimo prijedlog maila. Kada po$aljemo mailove oni budu

prikazani u opciji Email koji sadrzi sve osnovne opcije kao i svaki email alat. Takoder u tablici
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mozemo dodavati anchor tekstove i u projektu verificirati ih za stranice koje su ih objavile.
Opcija Browser daje nam mogucénost pretrage interneta kao i kod klasi¢nih browsera. Snaga
domene je identi¢na kao i kod prethodnih alata. Opcija izvjestaji se odnose se na izvjestaje

koji se odnose na link prospect management, izgradnju linka i snagu domene.

Link Prospects Backiinks  Frospectquality  +

Look for Schedule Tasks.
a8 e @ Adg I’ Set Status (:) Update E Email verty [T g aprts

[ email
#  Prospect D -
fospect oman Send email %
® Browser 1 aarohipw Bii
. . B3 Outbox pli
2 acquire.coin -~ ! Mail template | Product Review Request [a
= & Edit
@ Domain Strength 3 afshapw el
4 alexatopim kritih.com #  Prospect Email Prospect Domain o L
1 aarohi.pow
| Reports 5  anjanapw P Bt
3 ankita.pw Bti
7 ashwini.pw From: bii
8  Dbayko.pw To: Unknown email a A
9 bhabhipw Subject:  Here's a greatidea for a review! -
10 | bhaki.pw Dear owner of http:iizarohi pw i
11 bhawapw Bt
i ' s portision.hi/
P — I'm from hitps sportvision hr A
13 coolkiub.com I came across your site, hitp:/iaarohi pw. and noticed that you da L
reviews for products similar to ours. So | was wondering, would you be
14 deepikapw interested in reviewing our product of including itin one of the existing b
reviews? I'l be happy to provide you with all necessary materials and product
15 devyanipw samples, and offer any assistance you may need! bii
16 dipalipw If you have any questions right away, please let me know. i
17 diptipw i
Looking forward to hearing from you
18 directmapwork i
Bestregards,
19 double.pw i
20 dropbike.com i
21 ewvozilacom ti
22 eaming.co.in Online Help ﬁ Cancel Apply i
23 eydisorg TIOTyETCTECRED TIOTyETCTECRED enoTmITEqUESTITAT Gompeti

Slika 35. LinkAssistant — Prospects, Send email (Aplikacija LinkAssistant, 2020)
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6. Zakljuéak

lako u praksi jo$ uvijek nedovoljno otkrivena vecéini tvrtki, SEO optimizacija web stranice
je vrlo vazan faktor za njihov utjecaj na danasnje trziste koje sve vi$e naginje na prodaju putem
interneta. Velika ulaganja u marketinske kampanje donose i velike zarade. Navike
potencijalnih kupaca danas su sve zahtjevnije. Zele da stvar koju pretrazuju pronadu u prvih
tri do Cetiri rezultata te isto tako Zele da ti rezultati budu bas ono $to oni traze. Danasnje navike
kupaca su da se prvo raspituju o proizvodu na internetu pa tek onda obavljaju kupnju putem
njega ili na stari nacin uzivo. Zato su jako vazne kljucne rijeCi koje pretrazivaci pronalaze u
naslovima stranica, linkovima, opisima, sadrzaju ili ¢ak u nazivima slika. To je bit svih
algoritama pretrazivaca i samo na takav nacin stranica moze uspjeti i opstati. Dakako vazno
je da cijela ta optimizacija bude i kvalitetha. Zato je SEO kampanju bolje prepustiti
profesionalcima koji prate nacine rada pretrazivaca, koji se ¢esto mijenjaju, i koji znaju kako i
Sto treba napraviti. SEO kapanja nije brz proces, prvi rezultati su vidljivi tek nakon tri do Cetiri
mjeseca. Kampanja zahtjeva veliki i kontinuirani rad. To je proces koji sadrzi opseznu analizu
kako bi se utvrdile prave klju¢ne rijeci, tocnu implementaciju te samu prilagodbu stranice. Na
kraju proces se ponavlja dok se ne postignu odredeni korisnicki ciljevi kao npr. porast prodaje
putem interneta za 30%. Konacni zakljuak je da se u SEO kampanje vrijedi ulagati, jer
dugorocno gledano isplati se. Boljim kotiranjem stranice na pretrazivaCima rezultira boljom

posjecenosti stranice i vecom prodajom.
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