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Sazetak

U radu je provedena financijska i industrijska analiza malih poduzec¢a Republike Hrvatske
koja se nalaze u djelatnosti Trgovine motornim vozilima (G45.1) u razdoblju od 2019. do
2022. godine. Na temelju dostupnih podataka, prvo je analizirano poslovanje spomenute
djelatnosti kroz analizu financijskih pokazatelja, trzidta rada, kretanja investicija, radne i
kapitalne intenzivnosti, te produktivnosti u vidu rada, kapitala i materijalnih inputa. Dok je u
drugom dijelu rada prikazana trziSna struktura djelatnosti sukladno analizi poslovne
demografije, trziSne koncentracije, minimalne efikasne veliine, meduovisnosti poduzeca,
diferenciranosti proizvoda i postojanju supstituta. Navedenim analitickim metodama
donijeta je konagna ocjena o poslovanju i trzi8noj strukturi promatrane industrije. Drugim
rije€ima, cilj je utvrditi sigurnost i uspjeSnost poslovanja skupine, njegov potencijal za rast i
razvoj, kakve su barijere ulaska na trziste, te kakva je konkurencija u promatranoj industriji.
Vazno je istaknuti da se ovim radom nastoji ocijeniti da li ulazne barijere imaju negativan
utjecaj na rast i razvoj industrije, $to bi bilo za oekivati. Osim toga, ne smije se zanemariti
niti utjecaj korona krize na poslovanje poduzec¢a 2020. godine koja ¢e takoder biti

obuhvaéena ovom analizom.

Kljuéne rije€i: trziSna struktura, zaduzenost, likvidnost, aktivnost, profitabilnost, trziste

rada, investicije, intenzivnost, produktivhost, poslovna demografija
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1. Uvod

Kako bi potencijalni investitor ili poduzetnik mogao donijeti kvalitetnu poslovnu odluku
mora biti dobro upoznat sa stvarnom situacijom u promatranoj industriji. Prema tome, vazan
izvor informacija €ine upravo industrijske i financijske analize koje ¢e pomodi zainteresiranim
stranama da donose odluke u skladu s najviS§im standardima. U ovom radu provedena je
financijska i industrijska analiza malih poduze¢a koja se nalaze u djelatnosti Trgovine
motornim vozilima u razdoblju od 2019. do 2022. godine koristeci razliCite analititke metode

spomenute u nastavku.

Cilj ovog diplomskog rada je ocijeniti poslovanje i trziSnu strukturu promatrane
industrije. Drugim rije€ima, cilj je ocijeniti sigurnost i uspjeSnost poslovanja, trziSnu strukturu,
potencijal za rast i razvoj, utjecaj konkurencije na svakodnevno poslovanje, te da li barijere
ulaska s trziSta zna€ajno utjeCu na rast promatrane industrije. S obzirom na to da trgovina
motornim vozilima zahtijeva malo veéa kapitalna ulaganja moze se pretpostaviti da ¢e ulazne
barijere imati negativan utjecaj na rast i razvoj djelatnosti. A je li to zaista i tako, odgovor ¢ée
pruziti analiza u ovom radu. Osim toga, ova analiza ¢e nastojati dati odgovor na pitanje je li
korona kriza 2020. godine negativno utjecala na poslovanje poduzec¢a u promatranoj industriji,

Sto bi bilo za oéekivati.

U prvom poglavlju je opisana djelatnost Trgovine motornim vozilima prema Nacionalnoj
klasifikaciji djelatnosti 2007. Nakon toga je u drugom poglavlju provedena analiza poslovanja
s pomoc¢u financijskih pokazatelja, analize trziSta rada, investicija, kapitalne i radne
intenzivnosti te produktivnosti. U trecem poglavlju su analizirani pokazatelji trziSne strukture u
vidu poslovne demografije, trziSne koncentracije, minimalne efikasne veliine, meduovisnosti
poduzeca i analize proizvoda, nakon Cega je donijeta ocjena trziSne strukture. Na temelju

svega $to je spomenuto formirano je zakljuéno misljenje.



2. Metode | tehnike rada

Za izradu rada koridteni su sekundarni izvori podataka, odnosno sekundarne metode
istraZivanja. NajviSe podataka je preuzeto iz sluZzbene baze podataka Financijske agencije i to
ne samo u provodenju financijske analize veé i u pogledu kapitalne i radne intenzivnosti,
produktivnosti i nekih aspekata pokazatelja trziSne strukture. Kako bi se upotpunila analiza
koristene su informacije iz razli¢itih zakona, a neki od njih su Zakon o posebnom porezu na
motorna vozila i Zakon o radunovodstvu. Osim toga, koridteni su podaci iz Drzavnog zavoda
za statistiku i Hrvatskog zavoda za zapo$ljavanje i to ponajvide u kontekstu analize trzista
rada, te podaci iz Centra za vozila Hrvatske putem kojih ¢e se donijeti ocjena o odrzivosti
prodajnog asortimana. Uz navedene podatke koristena je i struéna literatura koja

podrazumijeva razli€ite knjige i znanstvene ¢lanke, te sluzbene stranice pojedinih poduzeéa.

Metodologija znanstvenog istrazivanja se moze promatrati s triju stajalista, a to su
teorijsko, tehnicko i organizacijsko stajaliSte. U pogledu teorijskog stajalista nastoje se utvrditi
pojedine hipoteze i €injenice spomenute u prethodnom poglavlju. Kao sto je i ranije spomenuto,
tehniCko stajaliste obuhvaca koriStenje sekundarnih izvora podataka, njihovo promatranje,
sredivanje i analiziranje, a organizacijsko stajaliste podrazumijeva koristenje racionalne

tehnologije u svim njegovim bitnim elementima. (Zelenika, 2000)

U radu je koristen splet metoda makroekonomske analize, ponajvise u kontekstu
analize trzista rada i poslovne demografije, i metoda mikroekonomske analize u aspektu
financijske analize. Osim toga, koristi se i statisticka metoda pomocéu koje se analiziraju
razliite pojave, tako da se pomocu grafikona i izraCunatih pokazatelja otkriju njihove strukture,
karakteristike i zakonitosti u pojedinim vremenskim intervalima te uzrocno-posljedi¢ne veze
izmedu tih pojava (Caval, 1977). Koristeéi sekundarne izvore podataka izradeni su razligiti
grafiki i tabliéni prikazi s pomocu kojih ¢e se provesti detaljnija analiza i to sve sa ciliem
olakS8avanja pracenja istrazivanja od strane Citatelja. Vazno je istaknuti da su u kontekstu
provedbe financijske analize koristene medijalne, prosje€ne i sumarne vrijednosti, a njihovo

tumacenije je objasnjeno u nastavku rada.

Zbog nedostupnosti podataka u pojedinim godinama koriste¢i sekundarne metode
istraZivanja, a s ciliem da se provede Sto relevantnije istrazivanje, neki dijelovi analize su
provedeni na ranijim godinama. Sve analize u pogledu obuhvata podataka su spomenute u

odredenom poglavlju ili potpoglavlju sukladno dostupnosti podataka.



3. Opis odabrane djelatnosti prema Nacionalnoj
klasifikaciji djelatnosti 2007

Dokument u kojem se nalazi klasifikacija svih hrvatskih ekonomskih djelatnosti zove se
Nacionalna klasifikacija djelatnosti. Drzavni zavod za statistiku, kao glavni nositelj sluzbene
statistike, provodi metodologiju za statisticku primjenu NKD-a i razvrstavanje subjekata po
djelatnostima primjenjujuéi svjetske i europske statisticke standarde. Razlog primjene
europskih i svjetskih standarda oc€ituje se u harmonizaciji i usporedivosti prikupljenih podataka
na svjetskoj razini. U Hrvatskoj je od 2008. godine na snazi NKD 2007 u kojem su odredena
podrucja, odjeljci, skupine i razredi gospodarskih i negospodarskih djelatnosti. (Bari¢, et al.,
2016, str. 42)

U ovom radu Ce se analizirati skupina 45.1 Trgovina motornim vozilima koja se nalazi
u podru¢ju G Trgovina na veliko i na malo; popravak motornih vozila i motocikala. Osim
promatranog odjelika 45 Trgovina na veliko i na malo motornim vozilima i motociklima;

popravak motornih vozila i motocikala, unutar podrucja postoji jo$ nekoliko odjeljka, a to su:

e 46 - Trgovina na veliko, osim trgovine motornim vozilima i motociklima

e 47 - Trgovina na malo, osim trgovine motornim vozilima i motociklima
Skupine koje se nalaze unutar odjeljka 45 su redom:

e 45.1 — Trgovina motornim vozilima

e 45.2 — QOdrzavanje i popravak motornih vozila

e 45.3 - Trgovina dijelovima i priborom za motorna vozila

e 45.4 — Trgovina motociklima, dijelovima i priborom za motocikle te odrzavanije i

popravak motocikala

Takoder, vazno je spomenuti i koji se razredi nalaze unutar promatrane skupine, a to
su 45.11 Trgovina automobilima i motornim vozilima lake kategorije i 45.19 Trgovina ostalim

motornim vozilima. (Narodne novine, 2007)

Na sljedecem grafikonu prikazana je raspodjela poduzeéa po podrucjima djelatnosti
NKD-a 2007. Moze se uoCiti da se najveci broj poduzec¢a nalazi upravo u podrucju G koji
zauzima ukupno 26,68% udjela. U promatranom podrucju trenutno egzistira 111 800
poduzeca. Na sljedecem mjestu se nalaze poduzeca koja nisu svrstana u niti jedno podrucje
po sluzbenoj klasifikaciji s udjelom od 11,01%. Slijede podrudje F- Gradevinarstvo, M- Stru¢ne,
znanstvene i tehnicke djelatnosti, C- Preradivacka industrija i |- Djelatnosti pruzanja smjestaja,

te pripreme i usluZivanja hrane. Podrucja koja imaju najmanji udio poduzeca su T- Djelatnosti



ku¢anstava kao poslodavaca, O- Javna uprava i obrana i B- Rudarstvo i vadenje. Razumno je
i za oCekivati da ¢e podrucje G prednjaciti u broju poduzec¢a u odnosu na ostale djelatnosti s
obzirom na to da se radi o industriji koja obuhvaca cijelu trgovacku djelatnost.

Graf 1. Raspodjela broja poduzec¢a po podrucjima djelatnosti NKD-a
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Izvor: I1zrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

Nakon proSirenog pogleda dominacije broja poduzeéa po pojedinim podrucjima,
prikazan je grafiCki prikaz broja poduzeéa po pojedinim odjeljcima unutar promatranog
podru¢ja G. Na temelju podataka moze se zaklju€iti da dominira odjeljak G46 s udjelom od
60%, a hajmaniji udio ima odjeljak G45 i to s udjelom od 9%. Za razliku od odjelika G45 u kojem
se uglavnom nalaze poduzeca koja se bave trgovinom i odrzavanjem motornih vozila i
motocikala, u dominantnom odjeljku G46 nalaze se trgovine na veliko hranom, pi¢ima i
duhanom, trgovine na veliko proizvodima za kucéanstvo, informacijsko-komunikacijskom
opremom i drugo. Dakle, moze se zakljuciti da promatrani odjeljak G45 ipak ima najmanji udio
u odnosu na ostale odjeljke. Drugim rije€ima, Trgovine na veliko i na malo, osim trgovine

motornim vozilima i motociklima imaju ipak snazniji utjecaj sagledavajuci broj poduzeéa.



Graf 2. Broj poduzec¢a po pojedinim odjeljcima unutar podruc¢ja G
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Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

U nastavku je graficki prikaz broja poduzeéa po pojedinim skupinama unutar odjeljka
G45 gdje je moguce vidjeti da se najveci broj poduzeca nalazi u skupini G45.2 — Odrzavanje i
popravak motornih vozila. To je donekle i razumno za ocekivati zbog toga Sto vecina
poduzetnika koja se odluce otvoriti tvrtku u promatranoj industriji zapoc€inju raditi u sklopu
odrzavanja i popravka motornih vozila jer ova djelatnost zahtijeva najmanje ulaganja u
poslovanje i moze sluziti kao dobra ,odsko¢na daska“ za napredak poslovanja. Skupina koja
se analizira u ovom radu G45.1 nalazi se na drugom mjestu i to s udjelom od 32%, odnosno
3228 poduzeca. Dakle, moze se zakljuCiti da promatrana skupina ima dosta velik udio u
odjeliku G45 i nosi odreden znacaj. Najmaniji broj poduzeca se nalazi u skupini G45.4 Trgovina
motociklima, dijelovima i priborom za motocikle te odrzavanje i popravak motocikala, od

ukupno 10 215 samo 217 poduzeca.



Graf 3. Broj poduzec¢a po pojedinim skupinama unutar odjeljka G45
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

Na temelju svega &to je spomenuto, moze se zakljuciti da Trgovina motornim vozilima ima
dosta velik udio poduzeca koji se nalaze unutar odjeljka G45 bez obzira na to Sto prednjadi
djelatnost Odrzavanja i popravka motornih vozila s malo veéim postotkom. Medutim,
promatrajuéi cijelo podrucje G odjeljak G45 ima ipak maniji broj poduzeéa koja se bave ovom
djelatnosti. Shodno tome, moze se zakljuditi da ostale trgovacke djelatnosti zajedno imaju
generalno veci utjecaj na gospodarstvo Republike Hrvatske. Prema strukturno-poslovnim
pokazateljima poduzeca 2022. godine koje je objavio Drzavni zavod za statistiku, moze se
uociti da podrucje G ostvaruje najvise prometa u odnosu na ostale djelatnosti, i to s udjelom
od 33,80%. Medutim, u kategoriji udjela broja zaposlenika podrucje G se nalazi na drugom

mjestu, a prednjaci Preradivacka industrija s udjelom od 21,90 %.



4.Rezultati analize poslovanja Trgovine motornim

vozilima (G45.1) u kategoriji malih poduzec¢a

U ovom poglavlju provest ée se analiza financijskih pokazatelja i to pokazatelja
zaduZzenosti, likvidnosti, aktivnosti i profitabilnosti. Vazno je istaknuti da se analiza financijskih
pokazatelja provodi nad kategorijom malih poduzeca i to u razdoblju od 2019.-2022. godine,
dok ¢e se ostale analize provesti sukladno dostupnosti podataka spomenutih u nastavku.
Nakon toga ¢e se prikazati analiza trziSta rada i plac¢e, navedeno obuhvac¢a ponudu rada,
potraznju rada i place. Takoder, u ovom poglavlju ¢e biti prikazane bruto i neto investicije u
dugotrajnu imovinu u promatranoj djelatnosti. Uz sve navedeno sam kraj poglavlja obuhvaca i
kapitalnu, odnosno radnu intenzivnost skupine G kao i odabrane djelatnosti te produktivhost

rada, kapitala i materijalnih inputa.

4.1. Analiza s pomocu financijskih pokazatelja u kategoriji

malih poduzec¢a djelatnosti G45.1

4.1.1. Pokazatelji zaduzenosti

Pokazatelji zaduzenosti mjere koliko je poduzece zaduzeno, odnosno koliko se
financira iz vlastitih, a koliko iz tudih izvora. Razlikuju se pokazatelji koiji reflektiraju statiCku
zaduzenost (koeficijent zaduzenosti, koeficijent vlastitog financiranja, koeficijent financiranja,
stupanj pokri¢a 1 i stupanj pokrica 2), te pokazatelji koji reflektiraju dinamic¢ku zaduzenost

(pokrice troskova kamata i faktor zaduzenosti). (Tintor, 2009)

Pokazatelji koji ¢e se analizirati na temelju staticke zaduzenosti su koeficijent
zaduzenosti, odnos dugoro¢nog duga i glavnice te stupanj pokri¢éa 2, a u okviru dinamicke

zaduZenosti analizirat ¢e se pokazatelj pokri¢a troSkova kamata.

4.1.1.1. Koeficijent zaduzenosti

Na iduéem grafikonu moguce je vidjeti aritmetiCku sredinu, medijalne i sumarne
podatke koeficijenta zaduzenosti koji se nalaze u kategoriji malih poduzeéa djelatnosti G45.1.
Na temelju prikazanih podataka, moze se zaklju€iti da viSe od polovice ukupne imovine
poduzeca financiraju iz tudih izvora i to oko 60%. lako poduzecéa veci dio imovine financiraju
iz tudih izvora moze se uoditi pozitivan trend u prikazu strukture financiranja, odnosno blagi
pad koeficijenta kroz promatrano razdoblje. Osim toga, vidljivo je da se ovdje radi o blago

pozitivnoj asimetri€noj distribuciji, odnosno da je kod otprilike 35-46% poduzecéa koeficijent



zaduzenosti veci od prosjeka, a kod ostatka je manji od prosjeka. U prvoj promatranoj godini,
od ukupno 158 poduzeca, njih 55 je imalo vrijednost iznad 0,72, a ostatak ispod prosjeka.
Drugim rijeCima, iako je prosjeCni pokazatelj oko 60%, vecCi dio poduzeca ima vrijednost
koeficijenta zaduzZenosti ispod te vrijednosti pa se moze zakljuciti da poduzeca u ovoj

djelatnosti nisu znacajno zaduzena.

Graf 4. Koeficijent zaduZenosti

KOEFICIJENT ZADUZENOSTI
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.1.2. Odnos dugoro¢nog duga i glavnice

Odnos dugoroénog duga i glavnice prikazuje koliko kapitalom poduzeée moze podmiriti
svoje obveze. Bilo bi idealno da pokazatelj bude §to nizi ili barem nizi od 1. U ovom slucaju se
moze potvrditi da je odnos dugorocnog duga i glavnice na zadovoljavajucoj razini. Medutim
valja naglasiti da u prve tri promatrane godine postoji desetak poduzeca koja se nalaze u
steCaju i Cije negativne vrijednosti kapitala malo iskrivljuju stvarnu sliku ovog pokazatelja.
Znatno odstupanje je vidljivo 2021. godine kada dva ,strsila“, FLEET LOGISTIKA d.o.o. i
MOTO RIS d.o.0., znatno utje€u na pomak prosje¢ne vrijednosti promatranog pokazatelja
kada on iznosi 0,11. Promatrajuc¢i medijalnu vrijednost u posljednjoj godini moze se zakljuciti
da 50% poduzeca ima vrijednost dugoro€nog duga i glavnice ispod ili jednaku 0,11, a ostatak
poduzeca ima vrijednost pokazatelja jednaku ili ve¢u od 0,11. Razlog ovako niskih medijalnih
vrijednosti pokazuje Cinjenica da se oko 30% poduzeéa uopcée dugorocno ne zaduZuje, dok

velikih dio njih ima male vrijednosti dugoroCnih obveza za razliku od kratkorocCnih.



Graf 5. Odnos dugoroénog duga i glavnice

ODNOS DUGOROCNOG DUGA | GLAVNICE

0.40 0.90
0.35 0.80
0.30 0.70
0.25 0.60
0.50
0.20
0.40
0.15 030
0.10 0.20
0.05 0.10
0.00 0.00
2019 2020 2021 2022
medijan 0.13 0.08 0.10 0.11
sumarni 0.32 0.29 0.35 0.27
e prosjek 0.83 0.47 0.11 0.83

Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.1.3. Stupanj pokri¢a 2

Posljednji pokazatelj koji ¢e se analizirati u vidu statiCke zaduzenosti je stupanj pokri¢a
2. On prikazuje koliki se dio dugotrajne imovine financira dugoro€nim izvorima financiranja.
Bilo bi pozeljno da vrijednost stupnja pokri¢a Il bude ve¢a od 1 zato §to je poznato da jedan
dio dugoro¢nih izvora mora biti iskoristen za financiranje permanentne tekuée imovine. U
slucaju da je taj koeficijent manji od 1 znaci da ¢e se jedan dio dugotrajne imovine financirati

kratkorogno $to proturjedi zlatnim pravilima financiranja. (Zager i sur., 2020)

U promatranoj djelatnosti medijalne vrijednosti pokazatelja su svake godine iznad
vrijednosti 1, a kre¢u se od 1,85 do 2,50. To ukazuje na Cinjenicu da su zadovoljena zlatna
pravila financiranja i da poduzeca koriste jedan dio dugoro¢nih izvora financiranja za
financiranje kratkotrajne imovine. Moze se zakljuCiti da se u djelatnosti raspolaze velikim
radnim kapitalom iz ¢ega se dade zakljuciti da su poduzeca sposobnija samostalnije financirati
rast poslovanja i eventualna korigiranja operativnog poslovanja. Kao $to je vidljivo iz grafikona,
prosjek je mnogo vecéi od medijalnih vrijednosti §to ukazuje da se ovdje radi o pozitivhoj
asimetric¢noj distribuciji gdje postoji maniji broj poduzecéa iznad prosjeka, a veci broj poduzeca
ispod prosjeka. Razlog Sto postoji manji broj poduzeca s vrlo velikim stupnjem pokrica 2 je u

tome Sto spomenuta poduzec¢a imaju vrlo malu dugotrajnu imovinu u odnosu na dugoro¢ne



izvore financiranja. Zanimljivo je istaknuti da kod vecine poduzeca veci udio obuhvaca

kratkotrajna imovina $to je i razumno pretpostaviti za trgovinu motornih vozila.

Graf 6. Stupanj pokri¢a 2
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.1.4. Pokri¢e troSkova kamata

U okviru pokri¢a troSkova kamata razmatra se koliko su puta kamate pokrivene sa
zaradama prije kamata i poreza, odnosno jesu li poduzec¢a u stanju pokriti svoje kamate
ostvarenim zaradama prije kamata i poreza. Grani¢na vrijednost pokazatelja je 1 zbog toga
Sto bi u tom slu€aju poduzece zaradilo upravo toliko da pokrije svoje rashode od kamata. Ako

je to pokri¢e vece, zaduzenost je manja.

Na temelju grafickog prikaza moze se uoditi da poduzeca nisu toliko zaduzena jer svake
godine uspijevaju svojim zaradama pokriti rashode od kamata, a velik dio zarade ostaje i za
vlasnike vlastitih izvora financiranja. S obzirom na to da poduzeca u ovoj djelatnosti koriste
vrlo malo dugoro¢ne obveze kao nacin financiranja, moze se zakljuciti da ¢e u tom slucaju i
financijski rashodi biti neSto nizi. Kao $to je vidljivo, i ovdje postoji pozitivno asimetriCna
distribucija u kojoj su prosje¢ne vrijednosti mnogo vec¢e od medijalnih. To znaci da maniji dio
poduzeca ima vrijednost pokazatelja iznad prosjeka, a velik dio poduzeca ispod prosjeka.
Najbolje vrijednosti djelatnost ostvaruje u posljednjoj promatranoj godini kada u prosjeku

poduzeca mogu 16,07 puta zaradama prije kamata i poreza pokriti rashode od kamata.
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Graf 7. Pokri¢e troSkova kamata
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Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.2. Pokazatelji likvidnosti

U kontekstu likvidnosti posebno dolazi do izrazaja sposobnost poduzeéa da
pravovremeno dolazi do adekvatnih nov¢anih sredstava za podmirenje dospjelih kratkoro¢nih
obveza. Najvazniji priljevi nov€anih sredstava su oni ostvareni obavljanjem temeljne djelatnosti
poduzeca, a ako se imovina ne koristi s ciljiem stvaranja budu¢e ekonomske koristi, to ¢e
rezultirati nepotrebnim rashodima koji utjeéu na smanjenje vlastitih izvora financiranja. (Zager,
Jezovita, 2017)

4.1.2.1. Koeficijent tekuce likvidnosti

Grani¢na vrijednost koeficijenta tekuce likvidnosti bi trebala biti 2, odnosno da bi
poduzece odrzalo normalnu tekucéu likvidnost trebalo bi imati minimalno dvostruko vise
kratkotrajne imovine nego $to ima kratkoro¢nih obveza. Razlog tome je $to uvijek postoje rizici
da se kratkotrajna imovina ne¢e moci unovciti sto se ponajviSe odnosi na potrazivanja za koja
se ne moze u potpunosti sa sigurno$¢u tvrditi da ¢e biti napla¢ena. Prema tome, poduzece bi
moralo imati vrijednost koeficijenta tekuée likvidnosti barem malo vec¢u od vrijednosti 1, iako bi
bilo pozeljno da bude veéa od 2. U tom slu€aju ¢e se jedan dio kratkotrajne imovine financirati
iz dugoro¢nih izvora te bi tada poduzece imalo rezervu financijske stabilnosti koja mu

omogucuije likvidnost i financijsku stabilnost. (Zager i sur, 2020)
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Na temelju podataka iz grafikona broj 8 moguée je zakljuciti da djelatnost ima u svim
promatranim godinama zadovoljavajucu likvidnost zbog toga $to su medijalne vrijednosti vece
od 1, iako bi bilo poZeljno da budu vec¢e od 2 i da kratkotrajna imovina bude duplo veéa od
kratkoro¢nih obveza. Vazno je istaknuti da se javlja pozitivan trend u pogledu rasta likvidnosti
kroz promatrano razdoblje, odnosno rast koeficijenta kroz godine. Shodno tome, da se
ustanoviti da se povecava likvidnost poduzeca i to sve do 2022. godine kada koeficijent tekuce
likvidnosti iznosi 1,78. Promatrajuci prosjeéne vrijednosti, moze se zakljuCiti da postoji
pozitivna asimetriCna distribucija povecéavajuéi prosje¢ne vrijednosti u odnosu na medijalne. U
2022. godini samo 20% poduzeca ima vrijednost pokazatelja jednaku ili ve¢u od 4,61, a 80%
poduzeca jednaku ili manju od 4,61. Upravo zbog toga je relevantnije promatrati medijalne
vrijednosti analizirajuéi prou€avanu djelatnost. Generalno se moze zakljuditi da je likvidnost u

kontekstu koeficijenta tekuce likvidnosti na zadovoljavajucoj razini.

Graf 8. Koeficijent tekuce likvidnosti

KOEFICIJENT TEKUCE LIKVIDNOSTI
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.2.2. Koeficijent financijske stabilnosti

Nadalje, koeficijent financijske stabilnosti prikazuje koliko dugoro€nih izvora
financiranja poduzece koriste za financiranje dugotrajne imovine. Po teorijskom tumacenju
ovaj bi pokazatelj trebao biti manji od 1. U slu€aju da to nije tako i da je koeficijent veci od 1,
to bi znacilo da poduzecée ima deficit radnog kapitala, odnosno da nema dio dugoro¢nih izvora

koji koristi za financiranje kratkotrajne imovine. Drugim rije€ima, u toj situaciji ¢e poduzece
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jedan dio dugotrajne imovine financirati iz kratkoro&nih obveza $to se kosi sa zlatnim pravilima

financiranja. (Zager i sur., 2020)

S obzirom na to da su medijalne vrijednosti u svim promatranim godinama manje od 1
moze se zaklju€iti da poduzeca imaju permanentnu tekuci imovinu koju financiraju dugoroéno
i da imaju zadovoljavajucu financijsku stabilnost koja se blago povecava kroz godine. U 2022.
godini poduzec¢a 36% svojih dugorocnih izvora financiranja koriste za financiranje dugotrajne
imovine, ostalih 64% za financiranje kratkotrajne imovine. Vazno je istaknuti da bi radni kapital
trebao biti veéi kod proizvodnih djelatnosti zbog toga $to njihova osnovna djelatnost zahtijeva
vece zalihe $to se ponajvise odnosi na zalihe sirovina i materijala kojima treba najduze da se
pretvore u novac. S obzirom na to da u zalihama trgovackih djelatnosti dominira trgovacka
roba, moze se zakljuciti da u djelatnosti Trgovine motornim vozilima postoji nesto niza potreba
za radnim kapitalom u odnosu na proizvodne djelatnosti. Kao $to je i ranije spomenuto, velik
broj poduzeca u ovoj djelatnosti ima nesto nizu dugotrajnu imovinu pa su i zbog toga vrijednosti
koeficijenta dosta nize nego 3to bi se oCekivalo. U pogledu prosjecnih vrijednosti, poduzeéa
oko 60% svojih dugoroc¢nih izvora financiranje koriste za financiranje dugotrajne imovine, a
ostatak za financiranje kratkotrajne imovine. Jedina vrijednost koja odudara od drugih je
prosjeCna vrijednost pokazatelja 2021. godine kada on iznosi -1,87. Razlog tome je §to
nekolicina negativnih vrijednosti kapitala kod poduzeca u ste€aju zna¢ajno smanjuju koeficijent

financijske stabilnosti i stoga bi ga trebalo izuzeti iz razmatranja.

Graf 9. Koeficijent financijske stabilnosti

KOEFICIJENT FINANCIJSKE STABILNOSTI
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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4.1.3. Pokazatelji aktivnosti

Pokazatelji aktivnosti s jedne strane ukazuju na sigurnost poslovanja poduzeéa mjeredi
brzinu cirkulacije imovine u poslovnom procesu, ali i na uspjesSnost poslovanja mjereci koliko
efikasno poduzece Kkoristi svoje resurse. Poznati su pod nazivom koeficijenti obrtaja, a
izradunavaju se kao omjer prometa i prosjeénog stanja odredenih dijelova imovine. (Zager i
sur., 2020)

Pokazatelji koji ¢e se analizirati u sklopu pokazatelja aktivnosti su koeficijent obrtaja
ukupne imovine, dani vezivanja zaliha, dani vezivanja potrazivanja i dani vezivanja obveza

prema dobavljacima.

4.1.3.1. Koeficijent obrtaja ukupne imovine

Promatrajuéi aktivhost ukupne imovine vidljiva je oscilacija pokazatelja od 2019. do
2022. godine. Na temelju podataka iz grafikona, moze se uoCiti da djelatnost Trgovine
motornim vozilima ima dosta visoke koeficijente obrtaja ukupne imovine &to ekvivalentno tome
znaci da efikasno koristi raspolozive resurse. Medutim, potrebno je razmotriti i strukturu
ukupne imovine. S obzirom na to da poduzeca imaju uglavnom veci udio kratkotrajne imovine
unutar aktive, kojoj treba kraée da se pretvori u novac, razumljivo je da su koeficijenti obrtaja
nesto visi. Prema medijalnim vrijednostima, poduzeca najuspjesnije koriste ukupnu imovinu
2021. godine kada u godini dana 2,43 puta obrnu svoju ukupnu imovinu. Prosje€ne vrijednosti
pokazatelja su nesto vise jer se i u ovom slucaju radi o pozitivno asimetri¢noj distribuciji gdje

manji broj poduzecéa pomici vrijednosti pokazatelja prema viSim razinama.

Dakle, moze se zakljuCiti da djelatnost Trgovine motornim vozilima, promatrane u
kategoriji malih poduzeca, efikasno koristi raspolozive resurse imajuéi u vidu strukturu ukupne
imovine. Buduc¢i da u strukturi imovine prevladava udio kratkotrajne imovine razumno je
ocCekivati da ¢e operativni ciklus biti brzi. Drugim rije€ima, ako poduzeéa u strukturi imovine
imaju veci udio dugotrajne imovine moze se pretpostaviti da ¢ée imati nesto nize koeficijente
obrtaja ukupne imovine, a razlika izmedu koeficijenta obrtaja ukupne imovine i kratkotrajne
imovine ¢e biti ve¢a. Vazno je istaknuti i element sigurnosti u sklopu pokazatelja aktivnosti. S
obzirom na to da su koeficijenti obrtaja ukupne imovine nesto visi to ukazuje na Cinjenicu da
¢e poduzeca brze dolaziti do novCanih sredstava koja ¢e im omoguditi da pravovremeno

izvrSavaju svoje financijske obveze.
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Graf 10. Koeficijent obrtaja ukupne imovine

KOEFICIJENT OBRTAJA UKUPNE IMOVINE

3.00 3.50
2.50 \/\ 3.00
500 2.50
2.00
1.50
1.50
1.00 1.00
0.50 0.50
0.00 0.00
2019 2020 2021 2022
medijan 231 1.86 2.43 2.12
sumarni 231 1.87 2.12 1.82
= prosjek 3.20 2.39 3.01 2.68

Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.3.2. Dani vezivanja zaliha

Dani vezivanja zaliha ukazuju s jedne strane na uspjeSnost, a s druge strane na
sigurnost poslovanja poduzec¢a. Navedeni dani vezivanja predstavljaju trajanje operativhog
ciklusa poduzeéa, a u ovom sluéaju je to operativni ciklus zaliha. Sto je operativni ciklus kragi
poduzeée si moze priuétiti manju rezervu likvidnosti i obrnuto. (Zager, JeZovita, 2017) Dani
vezivanja zaliha opéenito pokazuju broj dana koliko zalihe stoje dok se ne prodaju. U slu¢aju
da poduzece ima velike dane vezivanja zaliha znaci da ¢e imati i visoke troSkove skladistenja,

otpisa zaliha i rizike zastarijevanja.

Prema medijalnim vrijednostima moze se uociti da je djelatnosti potrebno otprilike 60
dana da proda svoje zalihe od trenutka narudzbe pa do same prodaje. Pokazatelj je najmaniji
2021. godine kada iznosi 53,54. S obzirom na spomenuto, poduzec¢a evidentno nemaju
problem s obrtanjem zaliha S$to ozna&ava brzi operativni ciklus i djelotvornije poslovanije.
ProsjeCne vrijednosti pokazatelja su nesto viSe jer se i u ovom slu€aju javlja pozitivha
asimetri¢na distribucija gdje manji broj poduzec¢a pomicu vrijednosti pokazatelja prema viSim
razinama. Prema prosje¢nim pokazateljima, industriji je potrebno oko 90 dana da se zalihe

prodaju, odnosno pretvore u novac.

Na temelju svega $to je spomenuto moze se zakljuc€iti da djelatnost Trgovine motornim
vozilima evidentno nema problema s obrtanjem zaliha u operativnhom ciklusu Sto ukazuje na

djelotvornije poslovanje. Za razliku od proizvodne djelatnosti koja u zalihama ima sirovine i
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materijale kojima treba najduze da se pretvore u novac, ali i ostalih kategorije kao Sto su
rezervni dijelovi, nedovrdeni proizvodi i sli¢no, trgovacka djelatnost ima samo kategoriju

trgovacke robe, pa je zato i razumno ocekivati da ¢e obrtaji biti nesto nizi.

Graf 11. Dani vezivanja zaliha

DANI VEZIVANJA ZALIHA
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.3.3. Dani naplate potrazivanja od kupaca

Na temelju grafi¢kog prikaza moze se zaklju€iti da poduzeéa u promatranoj djelatnosti
nemaju problem s naplatom potrazivanja od kupaca. Evidentan je pozitivan trend u padu
medijalnih pokazatelja od 2020. do 2022. godine. U posljednjoj godini polovici poduzeca je
potrebno oko 12 dana ili manje da naplati svoja potrazivanja, a drugoj polovici 12 dana ili viSe.
Ove brojke i nisu toliko iznenadujuée obzirom da je osnovna djelatnost Trgovine motornim
vozilima upravo prodaja motornih vozila koja zahtijeva plaéanje vozila prije preuzimanja.
ProsjeCne vrijednost pokazatelja su nesto veée, odnosno postoji maniji broj poduzeca koja
imaju duze vrijeme naplate. Razlog tome mogao bi biti da se neka poduzeca osim djelatnosti
trgovine bave i odrzavanjem, te popravkom vozila. U tom slu¢aju moguce je da ta poduzeca
imaju i stalne klijente kojima omogucuju vecéu valutu placanja. Medutim, moze se zakljuciti da
neka poduzeca ipak imaju i problem s naplatom potrazivanja jer imaju vrlo visoke pokazatelje

dana naplate potraZivanja od kupaca koja povec¢avaju prosje¢ne vrijednosti pokazatelja.
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Graf 12. Dani naplate potraZivanja od kupaca

DANI NAPLATE POTRAZIVANJA OD KUPACA
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medijan 13.63 18.43 13.14 12.13
sumarni 18.44 27.01 21.41 23.69
e prosjek 40.67 52.56 102.26 45.33

Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.3.4. Dani vezivanja obveza prema dobavlja¢ima

Dani vezivanja obveza prema dobavljaima pokazuje koliko je dana potrebno
poduzecu da plati svoje obveze prema dobavljacima. Bilo bi poZeljno da ovaj pokazatelj bude
Sto vedi jer bi u tom slu€aju poduzeée imalo pristup gotovini na dulje razdoblje koje bi mogao
iskoristiti na povecanje produktivnosti ili kratkoro€no investiranje. Na primjer, ako poduzece
ima valutu pla¢anja od 30 dana, znaci da poduzeée moze koristiti resurse od dobavljaca i

zadrzati gotovinu za sebe u tom razdoblju.

U kontekstu dana vezivanja obveza prema dobavljatima moze se zaklju€iti da
poduzecéa nemaju bas povoljne uvjete prema dobavlja¢ima. Javljaju se oscilacije pokazatelja,
blagi rast u 2020. i pad u 2021. godini. U posljednjoj promatranoj godini poduzecima je
sumarno potrebno oko 34 dana da podmire svoje obveze prema dobavlja¢ima. Prema
medijalnim vrijednostima moze se uoditi da je polovici poduzeéa potrebno oko 27 dana ili
manje da podmire svoje obveze prema dobavljaima, a drugoj polovici je potrebno 27 dana ili
viSe. Prosje€ne vrijednosti ukazuju da postoji pozitivho asimetri¢na distribucija gdje maniji dio
poduzeéa ima vecCe koeficijente dana vezivanja obveza prema dobavlja¢ima koji znatno
pomicu vrijednosti prema viSim razinama. Upravo zbog toga je u ovom slu€aju relevantnije

promatrati medijalne vrijednosti pokazatelja.
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Graf 13. Dani vezivanja obveza prema dobavljaéima

DANI VEZIVANJA OBVEZA PREMA DOBAVLIACIMA
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e prosjek 48.43 66.79 187.96 168.87

Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.4. Pokazatelji profitabilnosti

Pokazatelji profitabilnosti mjere koliko su poduze¢a sposobna u stvaranju zarada u
odnosu na angaziranu imovinu ili ukupne prihode. Drugim rije€ima, to su pokazatelji pomocu
kojih je moguce ocijeniti razinu sposobnosti poduzeca da stvara prihvatljivu razinu ekonomske
koristi pomoc¢u imovine kojom raspolaze, dok se ta ista ekonomska korist promatra s aspekta
zahtijevanih prinosa vlastitog i tudeg kapitala. (Zager, JeZovita, 2014) Pokazatelji profitabilnosti

koji ¢e u nastavku biti analizirani su bruto rentabilnost imovine i rentabilnost vlastitog kapitala.

4.1.4.1. Bruto rentabilnost imovine

Na grafikonu 14 je prikazana bruto rentabilnost imovine koja u omjer stavlja bruto dobit
i financijske rashode u odnosu na ukupnu imovinu. Bilo bi pozeljno da ovaj pokazatelj bude
Sto veci jer bi u tom slu€aju to znac€ilo da su poduzece, drzava i vjerovnici ostvarili veéi povrat
u odnosu na ukupno raspolozive resurse. Sagledavajuéi sumarne vrijednosti, moze se uoditi
da bruto rentabilnost imovine blago pada 2020. godine, pa nakon toga raste sve do 2022.
godine kada iznosi visokih 17,86%. Razlog tako visoke vrijednosti javlja se zbog toga Sto
zarade prije kamata i poreza rastu za oko 240% u odnosu na prosjek posljednjih tri godina,
dok imovina raste manjim postotkom i to za 43%. Prema najvecoj medijalnoj vrijednosti

ostvarenoj 2022. godine poduzeca na 100 eura imovine zarade 6,62 eura bruto dobiti uve¢ane
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za financijske rashode. S obzirom na to da djeluje pozitivha asimetri¢na distribucija moze se
zakljuciti da maniji broj poduzec¢a ima vrijednosti ovog pokazatelja iznad prosjeka, a veci dio
ispod prosjeka. Generalno se moZe zakljuCiti da su vrijednosti ovih pokazatelja na

zadovoljavajucoj razini.

Graf 14. Bruto ROA
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M prosjek 10.17% 5.66% 7.68% 9.32%

medijan 5.39% 4.50% 5.67% 6.62%

sumarni 8.69% 6.01% 7.37% 17.86%

Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.1.4.2. Rentabilnost vlastitog kapitala

Na sljede¢em grafikonu je prikazana rentabilnost vlastitog kapitala koja u omjer stavlja
neto dobit i kapital. Ovaj pokazatelj mjeri sposobnost poduzec¢a da stvara povrate za vlasnike
vlastitog kapitala i bilo bi pozeljno da bude $to veci, odnosno da zadrzana zarada bude Sto
veca. Vazno je istaknuti da je ovo jedan od najvaznijih pokazatelja za potencijalne investitore
koji na temelju njih mogu utvrditi kolike povrate za vlasnike ostvaruje odredeno poduzecée. Na
temelju medijalnih vrijednosti moze se ustanoviti da vrijednosti pokazatelja blago padaju 2020.
godine, a nakon toga rastu sve do 2022. godine. U posljednjoj promatranoj godini na 100 eura
kapitala polovica poduzeca zaradi 14,15 eura ili manje, a druga polovica 14,15 eura ili viSe
neto dobiti. Prosje€ne vrijednosti su najvec¢e 2019. i 2020. godine kada iznose 36,64% i
44,87%.
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Prema analizi financijske poluge, moZe se zaklju€iti da se poduzeca uspjesSno zaduzuju
buduci da je prinos vlastitog izvora financiranja vec¢i od rentabilnosti ukupne imovine. Glavna
odrednica financijske poluge nalazi se u €injenici da se oslanjanjem na dugove u financiranju
poslovanja mogu ostvariti veci ucinci za vlasnike, nego u slu¢aju da se cijelo poslovanje
financira iz vlasniCke glavnice (Orsag, 2015). Drugim rije€ima, financijska poluga
podrazumijeva situaciju kada poduzeéa ostvaruju veée povrate koristeéi tude izvore
financiranja u odnosu na korisStenje samo vlastitih izvora financiranja. Dakle, u slu¢aju industrije
Trgovine motornim vozilima, sagledavajuci kategoriju malih poduzeca, moze se ustanoviti da
su kamatne stope po kojima se poduze¢a zaduZuju manje od prinosa na imovinu. Prema
analizi pokazatelja profitabilnosti moze se zaklju€iti da su poduzeéa generalno sposobna da
ostvaruju povrate na temelju ukupno raspolozivih resursa, odnosno da uspjesSno ostvaruju

povrate za vlasnike svih oblika izvora financiranja.

Graf 15. ROE
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sumarni 14.09% 8.31% 10.83% 30.64%

Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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4.2. TrziSte rada u odabranoj djelatnosti

trzista. OznacCava ponudu radnika i potraZznju za radnicima, pronalazenje zaposlenja,
napredovanje, otkaze, ¢ekanje na posao, razine nadnice i konkurentnost na poslu. Za razliku
od trziSta dobara ili novca, trziSte rada obiljezava posebnosti zbog kojih se ono mnogo teze
prilagodava i vraca u ravnoteZu. Na trzistu rada se trguje satima rada koji se ne mogu odvojiti
od samog radnika. (Bari¢, et al., 2016, str. 205) U kontekstu ovog poglavlja prikazana je analiza
ponude i potraznje rada, a podaci su preuzeti sa sluzbenih stranica Drzavnog zavoda za

statistiku.

4.2.1. Ponudarada

Stranu ponude predstavljaju potencijalni radnici, dok potraznu stranu ¢€ine poslodavci.
Odluka o ponudi rada je mnogo slozenija za razliku od ponude proizvoda na trzistu, a radnici
se razlikuju prema zanimanju, vjeStinama, razini obrazovanja, sposobnostima i drugo.
Statistika zaposlenih i nezaposlenih je korisna za dobivanje slike makroekonomskog stanja
neke zemlje, stoga je vazno redovito pratiti najnovije podatke kako bi razumijeli korake javne
politike. (Bari¢, et al., 2016, str 205)

Grafikon broj 16 prikazuje aktivno stanovniStvo, zaposlene i nezaposlene u Republici
Hrvatskoj u razdoblju od 2019. do 2022. godine prikazano u tisuéama. lako je vidljiv blagi pad
broja aktivhog stanovnistva 2020. godine, generalno se moze zakljuciti da postoji pozitivan
trend rasta aktivnog stanovnistva od 2020. do 2022. godine. Broj zaposlenih pokazuije isti trend
kao i aktivno stanovnistvo, dok se kod broja nezaposlenih javlja porast sve do 2021. godine
nakon ¢ega dolazi do pada. S obzirom na to da broj zaposlenih ima pozitivan trend moze se
ustanoviti da dolazi do blagog oporavka nakon recesije. Broj zaposlenih je najveéi 2022. kada
iznosi 1707 tisu¢a, a najmaniji 2020. godine kada iznosi 1658 tisu¢a. Dakle, moze se zakljuciti
da je situacija na trZistu rada najbolja 2022. godine, a bilo bi zanimljivo provesti analizu i u

iducoj godini da se ustanovi da li se trend nastavio.

Iduci grafikon koji ¢e se analizirati je grafikon broj 17 koji prikazuje stope registrirane
nezaposlenosti po spolu u Republici Hrvatskoj u razdoblju od 2019. do 2022. godine. Na
temelju podataka se moZze utvrditi da najveéu stopu nezaposlenosti u promatranom razdoblju
ima Zenska populacija, koja se pove¢ava 2020. godine, a nakon toga stagnira. Za razliku od
Zena, muska populacija ima nesto nize stope nezaposlenosti koje blago rastu 2020., a nakon
toga opadaju 2022. godine. Generalno se moze zaklju€iti da su Zene i dalje u nepovoljnijem
poloZaju Sto se tice zaposlenosti pa bi se trebalo intenzivnije ukljuditi u politike koje bi povecale

zaposlenost zenske populacije.
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Graf 16. Aktivno stanovnistvo, zaposleni i nezaposleni u RH
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Drzavnog zavoda za statistiku (Priopcenje, Aktivho

stanovnistvo u Republici Hrvatskoj —prosjek godine), preuzeto
https://podaci.dzs.hr/2023/hr/58057
Graf 17. Stope registrirane nezaposlenosti po spolu u RH
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U nastavku je grafikon broj 18 koji prikazuje broj zaposlenih muskaraca i Zena u
podrucju G prema NKD-u u razdoblju od 2019. do 2022. godine. Zanimljivo je istaknuti da kroz
sve promatrane godine u podruc¢ju G dominira Zenska populacija obzirom da u promatranom
podrugju prevladava maloprodaja i veleprodaja svih proizvoda osim trgovine motornim
vozilima. Dakle, iako se moZe pretpostaviti da ¢e udio Zena biti manji u odjeljku G45 njegov
udio iznosi samo 9% u odnosu na promatrano podrucje, pa iz tog razloga udio Zena prevladava
u podruéju G. Vidljivo je da broj Zena raste iz godine u godine, a najveéi je 2022. godine kada
iznosi 119 864. Kod muske populacije se takoder moZe vidjeti pozitivan rast u broju zaposlenih,
ali je taj porast nesto slabiji u odnosu na Zensku populaciju. Najveci broj muSkaraca je 2022.
godine i iznosi 94 132, a najmaniji je 2019. godine i iznosi 80 832. Dakle, moze se ustanoviti
da se javlja oporavak trzista sukladno pozitivnom trendu u rastu broja zaposlenih u

promatranom podrucju.

Graf 18. Broj zaposlenih muskaraca i Zena u podru¢ju G prema NKD-u
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Drzavnog zavoda za statistiku (Priopéenje, Zaposleni
prema djelatnostima), preuzeto 17.03.2024. s:
https://web.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/09-02-01_01 2019.htm

Izmedu ostalog, pozitivan trend je vidljiv i u broju zaposlenih i nezaposlenih u podrucju
G u promatranom razdoblju. S obzirom na to da postoji velik razmjer izmedu broja zaposlenih
i nezaposlenih moZe se utvrditi da teret nezaposlenih nije toliko znakovit. Vazno je istaknuti da
i u ovom slucaju raste broj zaposlenih kroz godine $to ukazuje na oporavak trziSta i povoljnu

ekonomsku situaciju. Najveci broj zaposlenih se javlja 2022. godine kada iznosi 213 996. lako
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broj nezaposlenih ukazuje na blagi rast u 2020. godini, broj nezaposlenih pada od 2020. do
2022. godine.

Graf 19. Broj zaposlenih i nezaposlenih u podrucju G
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje (Statisticke

publikacije- Godi$njaci), preuzeto 17.03.2024. s: https://www.hzz.hr/usluge/publikacije-hzz-

a/statisticke-publikacije/

4.2.2. Potraznja rada

Potraznja za radom se iskazuje brojem slobodnih radnih mjesta koja su prijavljena
Hrvatskom zavodu za zapoS$ljavanje od strane poslodavaca. Na temelju podataka na grafikonu
broj 20 vidljiv je pad potraznje u 2020. godini, a razlog tome je $to je znac¢ajni pad gospodarske
aktivnosti, uslijed ,pandemije“ korona krize, utjecao na spomenuti pad potraznje za radnom
snagom. Bududéi da se poslovanje u toj godini znac¢ajno usporilo ili ak obustavilo, razumno je
zakljuditi da poslodavci nisu imali potrebe raspisati nove potrebe za radnom snagom. Medutim,
u idu¢oj godini dolazi do intenzivnog rasta potraznje i to za 42,8% s nastavkom rasta u 2022.
godine (za 9 %). Sukladno potraznji u cijeloj Republici Hrvatskoj, moZe se ustanoviti da se
brojke prijavljenih slobodnih radnih mjesta kre¢u sukladno brojkama cijele Republike Hrvatske.
Najmanja potraznja u podrucju G je bila 2020. godine kada iznosi 15 645, a najveca je bila
2022. godine kada iznosi 31 011. S obzirom na sve $to je spomenuto, moze se zakljuciti da je
s porastom gospodarske aktivnosti i oporavkom trziSta doslo do povecanja potraznje s jedne

strane, ali i povecanja zaposlenih s druge strane.
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Graf 20. Prijavljena slobodna radna mjesta u RH i podruéju G
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje (StatistiCke

publikacije- Godi$njaci), preuzeto 17.03.2024. s: https://www.hzz.hr/usluge/publikacije-hzz-

a/statisticke-publikacije/

4.3. Investicije u odabranoj djelatnosti

Kako bi se mogao utvrditi utjecaj djelatnosti na ukupan gospodarski rast i razvoj
pojedine zemlje, potrebno je sagledati investicije kao opredjeljujuéi faktor ekonomskog razvoja.
Efikasnost investicija izrazava se odnosom izmedu investicija i proizvodnje. U najSirem smislu
investicije predstavljaju neophodan uvjet ostvarenja rasta i realizacije stalnog nastojanja
Covjeka da ovlada prirodnim silama i iskoristi ih za zadovoljenje svojih potreba. Bez investicija
nema tehnoloskog rasta, ali i napretka u cjelini. U uzem smislu investicije su dio tekuéeg
drustvenog proizvoda koji se ulazu u sredstva za rad, bilo za zamjenu utroSenih ili dotrajalih ili
za stvaranje novih sredstava za rad. Prema izvoru sredstava za investiranje investicije se
mogu podijeliti na neto, bruto i nove investicije. (Vukadinovi¢, Jovi¢, 2012.) U nastavku rada
Ce biti prikazana analiza bruto i neto investicija djelatnosti Trgovine motornih vozila i njena

usporedba sa srodnim podruc¢jem G.

Na grafikonu 21 vidljivo je kretanje bruto i neto investicija u dugotrajnu imovinu
djelatnosti G45.1. Bruto investicije su uvijek ve¢e od neto investicija s obzirom na to da je u
bruto investicijama sadrzana i amortizacija. Racuna se na nacin da se od dugotrajne imovine
tekuce godine oduzme dugotrajna imovina prijasnje godine i tome doda amortizacija, dok su

neto investicije bruto investicije umanjenje za iznos amortizacije. Promatrajuci bruto i neto
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investicije promatrane skupine, vidljivo je da su 2019. godine poduzeca, shodno negativnim
iznosima bruto investicija, prodavala svoju dugotrajnu imovinu vise nego S$to iznosi
amortizacija. Razlog tome bi mogle biti odredene poteskoce u poslovanju poduzeca koje su
prodajom dugotrajne imovine stvorile sebi novac kako bi pokrile odredene obveze. No, to ne
mora nuzno biti slu€aj. Analiziraju¢i likvidnost poslovanja moglo se ustanoviti da poduzec¢a
generalno imaju zadovoljavajuéi likvidnost, pa bi i razlog prodaje dugotrajne imovine mogla biti
i prodaja zastarjele imovine ili Zelja da se dode do novca za buduce investicije. Moze se vidjeti
da u idu¢im godinama rastu investicije u dugotrajnu imovinu, a najvece su 2021. godine kada
bruto investicije iznose 71.996.386 eura, a neto investicije iznose 60.547.500. Moguce je da
su poduzeca pritom uloZila u nova postrojenja, zemljista ili otvaranje novih poslovnih pogona

Sto doprinosi poslovanju poduzecéa, ali pritom i gospodarstvu cijele Republike Hrvatske.

Za razliku od kretanja investicija promatrane skupine, na grafikonu 22 je vidljivo
kretanje bruto i neto investicija u podru¢ju G. Moze se utvrditi pozitivan trend, odnosno
pozitivne vrijednosti investicija kroz promatrano razdoblje. UloZzena sredstva u dugotrajnu
imovinu prvo blago padaju, a nakon toga rastu 2022. godine. S obzirom na sve $to je
spomenuto, moze se zakljuCiti da podrucje G, ulazuéi visoka sredstva u investicije, vise

doprinosi gospodarstvu u odnosu na skupinu Trgovine motornim vozilima.

Graf 21. Sumarne bruto i neto investicije u skupini G45.1

Sumarne bruto i neto investicije u DI u skupini
G45.1 u razdoblju od 2019.-2022. godine
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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Graf 22. Sumarne bruto i neto investicije u podrucju G

Sumarne bruto i neto investicije u DI u podrucju
G u razdoblju od 2019.-2022. godine
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Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.4. Kapitalnai radnaintenzivnost u odabranoj djelatnosti

U kontekstu kapitalne i radne intenzivnosti analiziraju se vrste proizvodnih metoda koje
se koriste u proizvodniji roba i usluga, a hoce li pojedina industrija biti kapitalno ili radno
intenzivna ovisi o udjelu rada i kapitala u proizvodnom procesu. Svaka od ovih proizvodnih
metoda ima svoje prednosti i mane. Dok kapitalno intenzivna proizvodnja zahtijeva veca
kapitalna ulaganja kao Sto su strojevi i oprema, radno intenzivna proizvodnja zahtijeva viSe

radne snage, a uz to i ulaganje u obrazovanje zaposlenika.

Na grafikonu broj 23 prikazana je radna i kapitalna intenzivnost skupine G45.1 u
razdoblju od 2019. do 2022. godine. Koeficijent kapitalne intenzivnosti prikazuje udio
dugotrajne imovine skupine G45.1 u dugotrajnoj imovini cijelog gospodarstva u odnosu na udio
broja zaposlenih skupine u ukupnoj zaposlenosti. S druge strane, koeficijent radne
intenzivnosti je obrnuto proporcionalan koeficijentu kapitalne intenzivnosti. Na temelju
podataka iz grafikona, moze se utvrditi da je u prvim dvjema godinama koeficijent radne
intenzivnosti iznad 1, dok je u posliednje dvije godine znatno ispod vrijednosti 1. Drugim
rijeCima, iako je vrijednost radne intenzivnosti skupine u 2019. i 2020. godini malo iznad
vrijednosti 1, u posljednje dvije godine njena vrijednost znatno opada, sto znaci da je radna

intenzivnost skupine u 2021. i 2022. godini ispod prosjeka gospodarstva. Dakle, promatrajuci
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posljednje dvije godine moze se zakljuCiti da je skupina G45.1 kapitalno intenzivna industrija
obzirom da su koeficijenti kapitalne intenzivnosti veci od prosjeka gospodarstva dok su

koeficijenti radne intenzivnosti manji od prosjeka gospodarstva.

U nastavku je grafikon broj 24 koji prikazuje kapitalnu i radnu intenzivnost podrucja G
u razdoblju od 2019. do 2022. godine. Za razliku od prethodnog grafikona, ovdje se moze
ustanoviti da u svim promatranim godinama prevladava udio koeficijenata radne intenzivnosti.
To znali da je podru€je G radno intenzivna industrija obzirom da su koeficijenti radne
intenzivnosti iznad prosjeka gospodarstva, dok su koeficijenti kapitalne intenzivnosti ispod
prosjeka gospodarstva. Usporedbom kapitalne i radne intenzivnosti skupine u odnosu na
kapitalnu i radnu intenzivnost podrucja, moze se zaklju€iti da je industrija Trgovine motornim
vozilima kapitalno intenzivna industrija dok je podrucje Trgovine na veliko i malo; popravak
motornih vozila i motocikala radno intenzivno. S obzirom da su ulazne barijere manje u
industrijama koja su radno intenzivne, jer ne zahtijevaju velike koli¢ine kapitala, moze se
konstatirati da nova poduzeca lakSe ulaze na trZiSte Trgovine na veliko i malo, te popravak

motornih vozila i motocikala u odnosu na analiziraju¢u industriju Trgovine motornim vozilima.

Graf 23. Kapitalna i radna intenzivnosti skupine G45.1

Kapitalna i radna intenzivnosti skupine G45.1 u
razdoblju od 2019.-2020.
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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Graf 24. Kapitalna i radna intenzivnost podruéja G

Kapitalna i radna intenzivnost podrucja G u
razdoblju od 2019.-2022.
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Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

4.5. Produktivnost u odabranoj djelatnosti

U kontekstu produktivnosti, u nastavku ¢e se analizirati produktivnost rada, kapitala i
materijalnih inputa. Vazno je istaknuti da se istrazivanje provodi u razdoblju od 2019. do 2022.
godine, a analizirat ¢e se produktivnost skupine G45.1, podrucja G i Republike Hrvatske i to u
kategoriji malih poduzeca. Podaci su preuzeti 08.03.2024. godine sa sluzbene baze podataka

Financijske agencije, a u svrhu analize koristili su se sumarni podaci.

U ekonomskoj teoriji produktivnost se moze definirati kao omjer izmedu proizvodnog
ucinka i proizvodnog faktora koristenog u proizvodnji. Naj¢eS¢ée se mijeri produktivhost rada
kao omjer proizvodnog ucinka i ukupno utroSenog rada. Opéenito govoreci produktivnost je
veéa ako veca koli€ina upotrijebljenih inputa daje vecu koliinu proizvoda. (Hrvatska

enciklopedija, bez dat.)

45.1. Produktivnost rada

Na grafikonu broj 25 prikazani su koeficijenti produktivnosti rada u terminima ukupnih
prihoda po zaposlenom za Republiku Hrvatsku, djelatnost G i G45.1 u razdoblju od 2019. do
2022. godine. Vidljivo je da proizvodnost rada skupine G45.1 opada 2020., a nakon toga raste

sve do 2022. godine. Osim toga, moZze se ustanoviti da je produktivhost skupine veéa u odnosu
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na profitabilnost podruéja G, ali i cijele Republike Hrvatske. Razlog tome je $to skupina G45.1
stvara viSe prihoda u odnosu na broj zaposlenih, &to je i razumno s obzirom na to da je
djelatnost Trgovine motornim vozilima kapitalno intenzivna industrija i koristi viSe kapitala u
ostvarivanju proizvodnih uéinaka, a manje radne snage. Takoder, moze se utvrditi da je
podrucje G produktivnije u odnosu na gospodarstvo Republike Hrvatske obzirom da uz manje

uloZenog rada postiZe viSe ukupnih prihoda.

Graf 25. Sumarna produktivnost rada u terminima ukupnih prihoda po zaposlenom

Sumarna produktivnost rada u terminima
ukupnih prihoda po zaposlenom za RH, G i G45.1
u razdoblju od 2019.-2022.
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

Nadalje, na grafikonu broj 26 vidljivo je kretanje ukupnih prihoda i broja zaposlenih
skupine G45.1 u razdoblju od 2019. do 2022. godine. Moze se ustanoviti nestabilan tijek u
kretanju prihoda i broja zaposlenih. Sto se tiée broja zaposlenih, oni rastu sve do 2021. godine
dok se posljednje promatrane godine uoc€ava blagi pad broja zaposlenih. S druge strane,
ukupni prihodi blago opadaju 2020. godine nakon ¢ega se moze vidjeti rast prihoda sve do
2022. godine. Razlog tome $to su prihodi najmanji 2020. godine moZe se pretpostaviti da je

uzrok pandemija korona krize na Citavo gospodarstvo.

Na grafikonu broj 27 prikazano je kretanje ukupnih prihoda i broja zaposlenih podrucja
G u razdoblju od 2019. do 2022. godine. U 2020 godini vidljiv je blagi pad prihoda i broja
zaposlenih koji nakon toga rastu sve do 2022. godine. Razlog takvom trendu rasta oCituje se i

u rastu koeficijenta produktivnosti rada kroz promatrano razdoblje.
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Graf 26. Kretanje ukupnih prihoda i broja zaposlenih skupine G45.1

Kretanje ukupnih prihoda i broja zaposlenih
skupine G45.1 u razdoblju od 2019.-2022. godine
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Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

Graf 27. Kretanje ukupnih prihoda i broja zaposlenih podrucja G

Kretanje ukupnih prihoda i broja zaposlenih
podrucja G u razdoblju od 2019.-2022.godine
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Izvor: lzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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4.5.2. Produktivnost kapitala

Na grafikonu 28 mozZe se primijetiti da je produktivnost kapitala u posljednje tri godine
manja u djelatnosti Trgovine motornim vozilima u odnosu na podrucje G, 5to je i za oCekivati
s obzirom na to da je podrucje G radno intenzivna industrija i koristi viSe radne snage, a manje
kapitala kako bi ostvarila ukupne prihode. Vazno je istaknuti da se javlja negativan trend,
odnosno pad koeficijenta produktivnosti kapitala u djelatnosti G45.1 kroz promatrano
razdoblje. MoZe se zaklju€iti da je to pozitivho u aspektu ulaznih barijera zbog toga $to je

mnogo lakSe uci na trziSte Trgovine motornih vozila u 2022. godini nego 2019.

Promatrajuéi kretanje koeficiienta u djelatnosti G, mozZe se ustanoviti da je
produktivnost kapitala veéa u odnosu na skupinu G45.1, odnosno da poduzec¢a unutar
podrucja G ostvaruju viSe prihoda u odnosu na ulozenu dugotrajnu imovinu. Naravno, razlog
tome je Sto podrucje G koristi manje kapitala, a viSe radne snage u ostvarivanju proizvodnih
uginaka. Sto se tie gospodarstva Republike Hrvatske, i u ovom sluéaju se moze vidjeti utjecaj
korona krize zbog koje je koeficijent produktivnosti kapitala najmanji 2020. godine. Medutim,

pozitivno je to Sto se javlja oporavak, odnosno rast produktivnosti kapitala sve do 2022. godine.

Graf 28. Sumarna produktivnost kapitala u terminima ukupnih prihoda po zaposlenom

Sumarna produktivnost kapitala u terminima
ukupnih prihoda po zaposlenom za RH, G i G45.1
u razdoblju od 2019.-2022.
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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4.5.3. Produktivnost materijalnih inputa

U kontekstu materijalnih inputa, mozZe se primijetiti da je produktivnost podjednaka u
podrué€ju G i skupini G45.1 buduci da se i u jednom, a i u drugom slucaju radi o trgovini koja
ima podjednake materijalne troSkove. lako je koeficijent materijalnih inputa veéi kod podrucja
G u prve tri godine, u 2022. godini dolazi do promijene pa se produktivnost Trgovine motornih
vozila povecala i iznosi 1,26. Razlog tome je to je u posljednjoj promatranoj godini doslo do
smanjenja materijalnih troSkova za 1,45%, dok je s druge strane doslo do poveéanja ukupnih

prihoda za 7,04% ukazujuci na pozitivan trend rasta produktivnosti.

Bitna razlika se moze iScitati u kretanje koeficijenata Republike Hrvatske u odnosu na
kretanje koeficijenata podruja G i G45.1. Moze se primijetiti da je u svim promatranim
godinama produktivnost materijalnih inputa veéa u gospodarstvu RH u odnosu na promatrane
djelatnosti trgovina. Dakle, moze se pretpostaviti da trgovacke djelatnosti imaju veci teret
materijalnih troSkova u odnosu na cijelo gospodarstvo RH, a to se ponajvise odnosi na

troSkove razdoblja i troSkove zaliha.

Graf 29. Sumarna produktivnost materijalnih inputa u terminima ukupnih prihoda po
zaposlenom

Sumarna produktivnost materijalnih inputa u
terminima ukupnih prihoda po zaposlenom za RH, G
i G45.1 u razdoblju od 2019.-2022.
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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5. Rezultati analize pokazatelja trziSne strukture

5.1. Poslovna demografija

U ovom poglavlju analizirani su pokazatelji poslovne demografije promatrane
djelatnosti i njena usporedba sa &itavim podru¢jem. Podaci su preuzeti iz baze Financijske
agencije na internetskom servisu info.BlZ, a broj poduzetnika se odnosi na broj subjekata koji
su predali godiSnje financijske izvjestaje. Buduéi da se unutar spomenute baze podataka
podaci nerijetko aZuriraju, vazno je istaknuti da su ispod navedeni podaci, s ciliem analize
pokazatelja trziSne strukture, preuzeti 17.04.2024. godine. Nastavljajuéi se na prethodno,
prikazana je analiza stanja i kretanja broja poduzec¢a prema veli€ini poduzeéa u skupini, neto
ulazne i izlazne stope, rodenja, smrti i stope prezivljavanja poduzeca. Cilj je ustanoviti koja
poduzecéa dominiraju u promatranoj djelatnosti te dolazi li do rasta ili pada broja poduzeca kroz

promatrano razdoblje.

5.1.1. Stanje i kretanje broja poduzec¢a

Prema Clanku 5. Zakona o racunovodstvu, poduzeca se razvrstavaju na mikro, mala,
srednja i velika ovisno o uvjetima utvrdenima zakonom. Uvjeti po kojima se odreduje veli¢ina
poduzeca su ukupna imovina, ukupni prihodi i prosje¢an broj radnika. Mikro poduzetnici su oni
Cija imovina ne prelazi 350.000 eura, prihodi ne prelaze 700.000 eura, a prosjec¢an broj radnika
je 10. Mali poduzetnici su oni Cija imovina ne prelazi 4.000.000 eura, prihodi ne prelaze
8.000.000 eura, a prosjecni broj radnika je 50. Srednji poduzetnici su oni ¢ija imovina ne prelazi
20.000.000 eura, prihodi ne prelaze 40.000.000 eura, a prosjecni broj radnika je 250. U slucaju
da neko poduzece prelazi dva od tri spomenuta uvjeta svrstava se u visu kategoriju. Prema
tome, srednji poduzetnici koji prelaze dva od tri uvjeta upast ée u kategoriju velikih
poduzetnika. (Zakon o raéunovodstvu, NN 78/15, 114/22)

U tablici broj 1 vidljiv je broj poduzeca s obzirom na veli€inu poduzeca u razdoblju od
2019. do 2022. godine. Na temelju dostupnih podataka moze se uoditi trend rasta broja
poduzecéa u promatranoj skupini. Zanimljivo je istaknuti da u kategoriji malih poduzetnika broj
poduzeca u 2020. godini blago raste, idu¢e godine pada, a u 2022. godini biljezi najveci rast
kada broj poduzeca iznosi 193. Takoder, moguce je uociti negativan trend u kategoriji velikih
poduzecéa gdje se broj poduzetnika smanjuje od 2020. pa sve do 2022. godine. Vidljivo je da
dominiraju mikro poduzeca koja Cine ¢ak oko 83,12% ukupnog broja poduzec¢a u djelatnosti
Trgovine motornim vozilima. Medutim, bez obzira na spomenutu dominaciju, mikro poduzeca
ostvaruju samo 9% ukupnih prihoda unutar promatrane skupine. Sagledavajuci kretanje

ukupnih prihoda po pojedinim kategorijama veli€ine poduzeéa unutar skupine G45.1, sto je
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moguce vidjeti na grafikonu 30, moZe se ustanoviti da prihodi malih poduzeéa biljeZe pad 2020.
godine zbog moguceg utjecaja korona krize, a nakon 2020. prihodi rastu sve do 2022. godine
uslijed oporavka gospodarstva. Zanimljivo je istaknuti da sve ostale kategorije biljeze isti trend
kretanja prihoda. Premda, usporedujuci kretanje prihoda velikih i srednjih poduzetnika koji
ostvaruju ¢ak 72% ukupnih prihoda skupine G45.1, mozZe se ustanoviti da je rast prihoda vedéi
u kategoriji srednjih poduzeca u odnosu na kategoriju velikih poduzeca. Moze se pretpostaviti
da je jedan od razloga pad broja velikih poduze¢a u 2021. i 2022. godini. U posljednjoj
promatranoj godini, poduzeéa koja spadaju u kategoriju srednjih poduzetnika ostvaruju veée

prihode u odnosu na velika poduzeca i to u iznosu od 1.235.969.814 eura.

Tablica 1. Broj poduzeca s obzirom na veli€inu poduzeca

2019. 2020. 2021. 2022.
mikro G45.1 1017 1031 1065 1044
mala G45.1 162 172 160 193
srednja G45.1 26 32 33 33
velika G45.1 9 11 7 6
ukupno G45.1 1.214 1.246 1.265 1.276
ukupno G 28.912 28.855 28.875 28.792
ukupno RH 140.306 143.426 147.936 153.914

Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.), preuzeto 17.04.2024.

Graf 30. Ukupni prihodi po pojedinim kategorijama veli€ine poduzeéa unutar skupine G45.1

Ukupni prihodi po pojedinim kategorijama
veli¢ine poduzecda unutar skupine G45.1 u
razdoblju od 2019.-2022.
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Izvor: lzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

Za razliku od pozitivhog trenda skupine G45.1, na grafikonu 31 je vidljivo kako broj
poduzeca u podruc¢ju G ima uglavnom padajuci trend. U odnosu na prvu analiziranu godinu,
broj poduzecéa u posljednjoj godini pada za 120 poduzeéa. Nadalje, na grafikonu 32 se jasno
moze vidjeti koje to djelatnosti utje€u na negativan trend promatranog podruéja. Kao sto je i za
oCekivati sukladno kretanju broja poduze¢a u djelatnosti Trgovine motornim vozilima,
povezana skupina ima takoder pozitivan trend, odnosno rast poduzeéa kroz analizirane
godine. U maloprodaji koja ne uklju€uje trgovinu motornim vozilima i motociklima moze se
uoditi trend pada broja poduzeéa sve do 2021. godine, a nakon toga i oporavak 2022. godine.
Osim toga, moze se uociti i negativan trend u padu broja poduzeca veleprodaje koja ne
ukljuCuje trgovinu motornim vozilima i motociklima. Buduéi da djelatnost veleprodaje ima
najveci pad, ali i najvedi udio u ukupnom broju poduzeéa podruc¢ja G, moze se zakljucitida ima

i znacajan utjecaj na pad broja poduze¢a u promatranom podrucju.

Graf 31. Broj i struktura poduzeca po veli€ini u skupini G45.1 komparativho s G

Broj i struktura poduzeca po veli€ini u skupini
G45.1 komparativno s G u razdoblju od 2019.-

2022.
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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Graf 32. Broj poduzeca po pojedinim odjeljcima unutar podrucja G

Broj poduzeéa po pojedinim odjeljcima unutar
podrucja G u razdoblju od 2019.-2022.
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G47 (Trgovina na malo, osim trgovine motornim vozilima i motociklima)

Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

5.1.2. Neto ulazne i izlazne stope

Analizirajuéi neto ulazne i izlazne stope, moze se vidjeti da postoji viSe ulaza, a manje
izlaza poduzeéa, $to je i za oCekivati buduéi da broj poduzecéa u djelatnosti Trgovine motornim
vozilima raste kroz promatrano razdoblje, sukladno analizi kretanja broja poduzeca. Potrebno
je istaknuti da su neto ulazne i izlazne stope izraCunate za 2020., 2021. i 2022. godinu zato
Sto zaizradun 2019. godine, za koju je bilo potrebno uzeti podatke o broju poduzeéa prethodne

godine, nisu bili dostupni podaci u bazi podataka Financijske agencije.

Na temelju podataka u grafikonu 33 moze se vidjeti da najveéi ulaz ostvaruju mikro
poduzeca 2021. godine kada broj neto ulaza iznosi 34, dok najveéi neto izlaz ostvaruju takoder
mikro poduzeca i to 2022. godine kada neto izlaz iznosi 21. To je i logiéno za ocekivati s
obzirom na to da mikro poduzec¢a dominiraju po broju poduzeéa u odabranoj djelatnosti. Kao
Sto se moZze vidjeti i u prethodnoj analizi, velika poduzeca ostvaruju pad broja poduzeca 2021.
i 2022. godine $to posljedi¢no utjeCe i na kretanje prihoda. Takoder, zanimljivo je istaknuti da
2020. godine sve kategorije poduzeca ostvaruju pozitivan trend neto ulaznih stopa Sto mozda

i ne bismo ocekivali zbog utjecaja korona krize.
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Graf 33. Neto ulazne stope u skupini G45.1

Neto ulazne stope u skupini G45.1 u razdoblju od
2020.-2022. godine
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Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

5.1.3. Rodenja, smrti i stope prezivljavanja poduzeéa prema

podacima DZS-a

U pogledu analize smrti i rodenja poduzeéa, prikazano je koliko je poduzeca
novonastalo, a koliko je prestalo svoje poslovanje u skupini G45.1 i podru¢ja G promatranog
razdoblja. Podaci su preuzeti iz PC-Axis baze podataka Drzavnog zavoda za statistiku u
kategoriji Strukturne poslovne statistike- Poslovna demografija. Vazno je istaknuti da su uzeti
podaci od 2017. do 2020. godine iz razloga $to su to posljednje dostupni podaci u spomenutoj

bazi podataka.

Na grafikonu 34 su prikazani brojevi rodenja i smrti poduzeéa skupine G45.1 u
razdoblju od 2017. do 2020. godine. Vidljivo je da postoji veci broj rodenih u odnosu na broj
smrti, Sto sugerira da postoji ve¢a zainteresiranost poduzetnika da udu u djelatnost Trgovine
motornih vozila. Bez obzira Sto je prethodno ustanovljeno da se radi o kapitalno intenzivnoj
industriji, moZe se zaklju€iti da potreba za viSim kapitalnim ulaganjima nema toliki utjecaj na
ulazak novih poduzeca na trziSte. Najveci broj novonastalih poduzeéa je bio 2018. godine kada
je rodeno Cak 178 poduzeca, dok je najveci broj smrti bio 2019. godine kada je 115 poduzeca

prestalo sa svojim poslovanjem.
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Usporedujuci brojke rodenih i umrlih skupine G45.1 sa podru¢jem G, moZe se vidjeti u
potpunosti drugacija situacija. Na grafikonu 35 prikazane su brojke rodenja i smrti poduzec¢a u
podruéju G u razdoblju od 2017. do 2020. godine koje ukazuju da postoji veci broj umrlih u
odnosu na broj rodenih poduzeéa. To ukazuje da postoji veéi broj poduzeca koja ne uspijevaju
efikasno poslovati pa su primorani ugasiti svoje poslovanje. Najveci broj smrti poduzeca je bio
2019. godine kada je 3453 poduzeca prestalo poslovati, dok je najveci broj rodenih poduzeca

bio iste godine kada je 3171 poduzeca pokrenulo svoje poslovanje.

S obzirom na sve §to je spomenuto, razumno je oCekivati da ¢e stope preZivljavanja
poduzeca biti ve€e u djelatnosti Trgovine motornim vozilima u odnosu na cijelo podrucje. Na
grafikonu 36 su prikazane stope prezivljavanja poduzec¢a od prve do pete godine skupine
G45.1 i podruc¢ja G u razdoblju od 2013. do 2016. godine. Kao i kod prethodne analize, podaci
su uzeti iz baze DrZzavnog zavoda za statistiku, a odabrane su spomenute godine iz razloga
Sto u tim godinama u bazi postoje posljednji kompletni podaci. Na temelju dostupnih podataka,
moze se zakljuciti da je otprilike 35% poduzeca u skupini G45.1 prestalo poslovati nakon 5.
godine, dok u podrucju G ¢ak 45% poduzecéa prestaje poslovati nakon 5. godine. S obzirom
da su stope prezivljavanja poduzecéa nesto viSe u djelatnosti Trgovine motornim vozilima u
odnosu na Citavo podruéje, moze se ustanoviti da veéi postotak poduzeéa uspije opstati u ovoj

industriji u odnosu na ditavo podrucje djelatnosti.

Graf 34. Broj rodenja i smrti poduzeca u skupini G45.1

Broj rodenja i smrti poduzeca u skupini G45.1 za
razdoblje od 2017. do 2020. godine
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz PC-Axis baze podataka Drzavnog zavoda za
statistiku (Strukturne poslovne statistike), preuzeto 17.04.2024. CH
https://web.dzs.hr/PXWeb/Menu.aspx?px_type=PX&px_db=Strukturne+poslovne+statistike&

px_ language=hr
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Graf 35. Broj rodenja i smrti poduzeca u podrucju G

Broj rodenja i smrti poduzeca u podrucju G za
razdoblje od 2017. do 2020. godine

4000 siss
3500 3316 3479

3000 s6ss 2703 2862
2435 2448
2500
2000
1500
1000
50

Rodenja Smrti Rodenja Smrti

o

Rodenja Smrti Rodenja Smrti

2017. 2018. 2019. 2020.
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statistiku (Strukturne poslovne statistike), preuzeto 17.04.2024. s:
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Graf 36. Stope prezivljavanja poduzec¢a za G i G45.1

Stope prezivljavanja poduzecéa 1-5 godina nakon
rodenja za G i G45.1 u razdoblju od 2013. do
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz PC-Axis baze podataka Drzavnog zavoda za

statistiku (Strukturne poslovne statistike), preuzeto 17.04.2024. S:

https://web.dzs.hr/PXWeb/Menu.aspx?px_type=PX&px db=Strukturne+poslovne+statistike&

px_language=hr
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5.2. TrziSna koncentracija skupine G45.1 u kategoriji malih

poduzeca

Analizirajucéi trziSnu koncentraciju u kategoriji malih poduzeéa skupine G45.1 izraCunati
su koeficijenti koncentracije, Herfindahl-Hirshmanov indeks, Ginijev koeficijent i Lorenzova

krivulja.

5.2.1. Koeficijenti koncentracije

Koeficijent koncentracije prikazuje postotni udio n najkrupnijin poduzec¢a u promatranoj
djelatnosti. Kod savrS§enog monopola iznosi 100%, a kod savrsene konkurencije je manji $to
je broj poduzecéa vedéi. Buduéi da je analiza provedena samo na kategoriji malih poduzeca
moze se pretpostaviti da ¢e i pokazatelji biti neSto drugadiji. U promatranom razdoblju
koeficijenti koncentracije Cetiri najkrupnija poduzeéa u kategoriji malih poduzec¢a se krecu
izmedu 12 i 17%, a koeficijenti koncentracije osam najkrupnijih poduzeca se kre¢u izmedu 20
i 27%. Takoder, vazno je istaknuti da koeficijenti imaju uglavnom pozitivan trend, odnosno pad
koeficijenta kroz promatrano razdoblje $to sugerira da trziSte postaje manje koncentriranije.
lako u 2022. godini imamo blagi rast koeficijenata i kako bi se vidjelo je li to zabrinjavajuce ili

ne, bilo bi pozeljno napraviti analizu i nakon 2022. godine.

lako se poredak lagano mijenja, prvih pet poduzec¢a koja imaju najveéi trzisSni udio su
PORSCHE ZAGREB d.0.0., P.S.C. PRIMORJE d.0.0., ZOOM 2016 d.0.0., AUTO KUCA
GASPEROV d.0.0.i P.S.C. OSIJEK d.0.0. Vazno je napomenuti da PORSCHE ZAGREB ima

najvedi trzidni udio u posljednjoj promatranoj godini koji iznosi 5,20 %.

U pogledu koeficijenta koncentracije, prema Kosti¢u i suradnicima Trgovina motornim
vozilima u kategoriji malih poduzec¢a spada u nekoncentrirano trziste (Kosti¢ i sur., 2016).
Drugim rije€ima, radi se o djelatnosti u kojoj postoji velik broj manjih poduzeca s priblizno istim,
odnosno manjim udjelom prodaje. Buduc¢i da koncentriranost trziSta ukazuje na znacajnu
barijeru ulaska u pojedinu djelatnost, moze se zakljuéiti da je prema koeficijentu koncentracije

poduzeca imaju relativno lak ulazak na promatrano trziste.

5.2.2. Herfindahl- Hirschmanov indeks

Zarazliku od koeficijenata koncentracije, Herfindahl-Hirshmanov indeks daje preciznije
rezultate buduci da u izraCun ukljuCuje sva poduzeca unutar jedne industrije. Na grafikonu broj
37 se moze uociti da se Herfindahl-Hirshmanov indeks kre¢e izmedu 121 i 161. Uzimajuéi u

obzir HHI indeks, prema Kostiéu i suradnicima radi se o nekoncentriranom ili nisko
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koncentriranom trzidtu. Kao i u prethodnom slucaju, javlja se pozitivan trend, odnosno

smanjenje indeksa kroz promatrano razdoblje $to sugerira na smanjenje trziSne koncentracije.

Dakle mozZe se zakljuciti da u Trgovini motornih vozila kategorije malih poduzec¢a postoji niska

koncentracija i relativno niZa ulazna barijera.

Tablica 2. C4, C8 i HHI

2019. 2020. 2021. 2022.
Ca 16,622 12,865 12,601 13,362
C8 26,944 22,091 20,511 20,810
HHI 161,1966| 126,6563| 122,7923| 121,6184

Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski

rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine

2019.-2022.)

Graf 37. C4, C8 i HHI skupine G45.1
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2019.-2022.)
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5.2.3. Ginijev koeficijent i Lorenzova krivulja

Ginijev koeficijent koncentracije spada u relativne mjere koncentracije ili mjere
nejednakosti statistickog niza. Njihova vrijednost moZe biti bilo koji realan broj izmedu 0 i 1.
Sto je ta vrijednost bliza nuli, vrijednosti niza su ravnomjemije rasporedene. Obrnuto, $to je ta
vrijednost bliZza jedinici, vrijednosti niza su neravnomjernije rasporedene. (Kovaci¢, Opacic,
Marohnié¢, 2012)

Na grafikonu 38 je vidljivo kretanje vrijednosti Ginijevog koeficijenta kroz promatrano
razdoblje. Od 2019. do 2021. godine javlja se pad koeficijenta, dok 2022. godine Ginijev
koeficijent pokazuje trend rasta. S obzirom na spomenuto, moZe se zaklju€iti da je industrija
imala najvecu nejednakost u prihodima u prvoj godini kada iznosi 0,52, a najmanju nejednakost
u prihodima je imala 2021. godine kada iznosi 0,46. Buducéi da je Ginijev koeficijent negdje
otprilike na polovici segmenta izmedu 0 i 1, moze se zakljuCiti da prema ovom pokazatelju

postoji umjereno do niZza nejednakost u raspodijeli prihoda.

Slijedom navedenog, Lorenzova krivulja je grafitka metoda na principu kumulativnog
niza kojom se usporeduju dvije distribucije izraZzene u postocima. Vazno je istaknuti da metoda
omogucava vizualni efekt koncentracije promatrane pojave u odnosu na neku veli€inu koja je
uzeta za bazu. Osim toga, potrebno je istaknuti da su Ginijev koeficijent i Lorenzova krivulja
povezani buduéi da je dvostruka povrsina koju zatvaraju Lorenzova krivulja i krivulja jednake
raspodjele jednaka veli€ini Ginijevog koeficijenta. (Pavlakovi¢-Koc€i, 1974) Na grafikonu 39 su
prikazane Lorenzove krivulje svih promatranih godina i krivulja potpune jednakosti. Sto su
Lorenzove krivulje udaljenije od krivulje potpune jednakosti to je koncentracija u promatranoj
industriji ve¢a. Moze se uoditi da se najveéa koncentracija, odnosno nejednakost u ostvarenim
prihodima javlja 2019. godine, a najmanja 2021. godine. Kada bi svako poduzeée imalo jednak
udio prihoda linija takve distribucije bila bi pravac. Budué¢i da Lorenzove krivulje nisu toliko
znacajno udaljene od krivulje potpune jednakosti, moze se zakljuciti da postoji odredena
nejednakost u ostvarenim prihodima, ali je ona nesto niza. Shodno tome, postoji nesto niza

koncentracija na trzistu Trgovine motornim vozilima.
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Graf 38. Ginijev koeficijent
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Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

Graf 39. Lorenzove krivulje skupine G45.1

Lorenzove krivulje skupine G45.1 u kategoriji malih poduzeca
! za razdoblje od 2019.-2022.
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Izvor: lzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)
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5.3. Minimalna efikasna veli¢ina skupine G45.1

Minimalna efikasna veli€¢ina se odnosi na minimalnu veli€inu koju poduze¢e mora
ostvariti da bi opstalo na trzitu i poslovalo efikasno, a promatra se kroz mjeru ekonomije
obujma ili nepovratnog trodka. Ekonomija opsega je vazna determinantna prezivljavanja koja
je vezana uz karakteristike industrije. Sto je veéa minimalna efikasna veli¢ina koja poveéava
troSkove za ulaznike Sto posluju na sub-optimalnoj razini, to je manja vjerojatnost

prezivljavanja novih poduzeéa, a vrijedi i obrnuto. (Kovacevié¢, Vukovi¢, 2006)

U tablici broj 3 prikazane su medijalne i prosje¢ne veli€ine ukupnih prihoda. Jedno
medijalno poduzeée koje egzistira u ovoj djelatnosti i nalazi se u kategoriji malih poduzeéa
ostvaruje ukupne prihode izmedu 1.537.609 i 2.324.184 eura, Sto predstavlja godiSnje prihode
koje poduzeée mora ostvariti da bi opstalo na trzistu. Moze se utvrditi da 2019. godine 79
poduzeca ostvari prihode od 2.324.184 eura, a druga polovica iznad te vrijednosti. Za razliku
od medijalne vrijednosti, prosjecni ukupni prihodi su skoro duplo ve¢i od medijalnih prihoda i
krecu se izmedu 2.489.520 i 4.144.215 eura. Bududéi da otprilike 30% poduzeéa ostvaruje
ukupne prihode iznad prosjeka uo€ava se pozitivha asimetri¢nost distribucije, odnosno postoji
veci broj poduzeca koji je ispod prosjeka promatrane veli€¢ine, a maniji broj poduzeéa koji su
iznad prosjeka. Zanimljivo je istaknuti da medijalne i prosjeéne veli€ine prihoda variraju kroz

promatrano razdoblje i ne moze se ustanoviti negativan ili pozitivan trend.

Promatrajuéi medijalnu veli¢inu broja zaposlenih, vidljivo je da polovica poduzec¢a ima
izmedu 7 i 9 zaposlenih osoba, a druga polovica iznad tih vrijednosti. U prosjeku se ovoj
djelatnosti broj zaposlenih kre¢e izmedu 10 i 12, a moze se konstatirati da samo oko 38%
poduzec¢a ima broj zaposlenih iznad prosjeka, a ostatak ispod prosjeka. Kao i u prethodnom
slucaju, postoji pozitivna asimetri¢na distribucija. Medutim, u ovom slu€aju ona je nesto niza u
odnosu na veli€inu ukupnih prihoda. S obzirom na sve to je spomenuto, moze se zakljuditi da
su medijalne veli€ine prihoda prilicno velike i to je jedan od razloga zbog ¢ega je potencijalnim

ulaznicima teZe uci u djelatnost Trgovine motornim vozilima.
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Tablica 3. Minimalna efikasna veli€¢ina u terminu ukupnih prihoda

UKUPNI PRIHODI

Prosjek ukupnih prihoda 4.144.215,28 | 2.489.520,01 | 3.381.804,96 | 3.420.424,22
Medijan ukupnih prihoda 2.324.183,69 | 1.537.609,00 | 2.262.590,35 | 2.033.105,18
Broj poduzeda u G45.1 158 167 157 192
Broj poduzeda iznad prosjeka 45 53 51 60

Izvor: lzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

Tablica 4. Minimalna efikasna veli€ina u terminu broja zaposlenih

BROJ ZAPOSLENIH |

Prosjek zaposlenih 12 10 11 10
Medijan zaposlenih 9 8 9 7
Broj poduzeca u G45.1 158 167 157 192
Broj poduzeda iznad prosjeka 62 66 63 66

Izvor: Izrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

5.4. Meduovisnost poduzeéa unutar odabrane djelatnosti

Grafikon 40 prikazuje prvih pet poduzeca koja zauzimaju najvedéi trziSni udio u kategoriji
malih poduzeéa unutar promatrane djelatnosti. S obzirom na to da se poredak iz godine u
godinu mijenja, grafikon je izraden samo za 2022. godinu. Poduzece koje je ostvarilo najvedi
prihod je PORSCHE ZAGREB. Poduzece je osnovano 1999. godine u Hrvatskoj prema
zakonima i propisima Republike Hrvatske, a sjediSte Drustva se nalazi u Zagrebu. Osnovna
djelatnost Drustva je iznajmljivanje poslovnog prostora i drzanje udjela, a ostale registrirane
djelatnosti kojima se poduzece bavi su odrzavanje i popravak motornih vozila, kupnja i prodaja
robe, trgovacko posredovanje, zastupanje inozemnih tvrtki, usluge otpremnistva, mjenjacki
poslovi, iznajmljivanje automobila, poslovanje nekretninama i upravljacke djelatnosti holding
drustva. (,Registar godisnjih financijskih izvjestaja - FINA®, 2020) Na drugom mjestu se nalazi
poduzeée P.S.C. PRIMORJE d.o.0. Poduzece je ovlasteni distributer Opel, Chevrolet, Fiat i
Alfa Romeo vozila, rezervnih dijelova i servis. P.S.C. PRIMORJE je dio Njemacke AVAG
grupacije, a sjediste mu se nalazi u Rijeci. (Web stranica P.S.C. PRIMORJE, bez dat.)

Poduzece zaposljava oko 30 zaposlenika i ostvaruje godiSnje prosjecne prihode u iznosu od
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18.534.832 eura. Na treéem mjestu se nalazi poduzeée ZOOM 2016 d.o.o. Cije se sjediste
nalazi u Splitu. Primarna djelatnost Dru$tva je uvoz i prodaja rabljenih automobila iz Njemacke,
Belgije, Italije, Austrije i ostalih trziSta zapadne Europe. (Web stranica ZOOM 2016, bez dat.)
Poduzecée zaposljava troje zaposlenika i ostvaruje godiSnje prosje¢ne prihode u iznosu od
12.557.138 eura. Na &etvrtom mjestu se nalazi poduzeée AUTO KUCA GASPEROV d.o.o.
koja ima dvije poslovnice u Splitu i Sibeniku. Primarna djelatnost Drustva je prodaja Renault
vozila i pruZanje servisnih usluga. Uz servisnu sluzbu i prodaju rezervnih dijelova, poduzece
se bavi uslugom lakiranja i limarije vozila. (Web stranica AUTO GUCA GASPEROV, bez dat.)
Poduzeée ima oko 48 zaposlenih i ostvaruje prosjeCne godiSnje prihode u iznosu od
11.512.858 eura. Naposljetku, poduzeée koje se nalazi na posliednjem mjestu je P.S.C.
OSIJEK. Radi se o poduzecu koje osim prodaje novih Opel i Citroen vozila, prodaje rabljena
vozila i ovlasteni su serviseri za Opel, Citroen i Chevrolet vozila. Kao i P.S.C. PRIMORJE,
P.S.C. OSIJEK je takoder dio Njemacke AVAG grupacije koja na podrucju Njemacke,
Madarske, Austrije, Poljske i Hrvatske ima 110 prodajno-servisnih centara. (Web stranica
P.S.C. OSIJEK, bez dat.) Poduzece ima oko 35 zaposlenih i ostvaruje prosjeCne godisSnje

prihode u iznosu od 7.380.473 eura.

Postoji nekoliko razli¢itih naknada i poreza koja ranije spomenuta, ali i sva ostala
poduzecéa u promatranoj djelatnosti moraju plaéati. Najvazniji od njih je poseban porez na
motorna vozila kojeg donosi Zakon o posebnom porezu na motorna vozila. Predmet
oporezivanja su sva motorna vozila na koje nije obra¢unat i plaéen poseban porez u Republici
Hrvatskoj i nad kojima se provodi postupak registracije. (Zakon o posebnom porezu na
motorna vozila, NN 115/16) Trgovci su obvezni na temelju evidencija, do 15. dana u mjesecu
i to za protekli mjesec, sastavljati i nadleznom carinskom uredu dostavljati mjesecna izvje$éa
koja sadrzavaju podatke o uvezenim, unesenim, isporu¢enim, prodanim motornim vozilima, ali
i razliCite ostale informacije koje ¢e olakSati sveobuhvatnu evidenciju obracuna posebnog
poreza na motorna vozila. (Zakon o posebnom porezu na motorna vozila, NN 115/16) Osim
toga, prema Zakonu o odrzivom gospodarenju otpadom, poduzeéa imaju obvezu snositi
troSkove gospodarenja otpadom, a neke od njih su Naknada za gospodarenje otpadnim
vozilima, Naknada za gospodarenje otpadnim gumama i Naknada za gospodarenje otpadnim

baterijama i akumulatorima. (Hrvatska gospodarska komora, bez dat.)
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Graf 40. Prvih pet poduzeca po veli€ini prihoda u 2022. godini

Prvih pet poduzeca po veli€ini prihoda u 2022.

godini
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Izvor: lIzrada autorice prema podacima iz baze podataka Financijske agencije (Financijski
rezultati poslovanja poduzetnika Republike Hrvatske obveznika poreza na dobit za godine
2019.-2022.)

5.5. Diferenciranost proizvoda i postojanje supstituta u
skupini G45.1

Analizirajuéi pet najvec¢ih poduzec¢a u kategoriji malih poduzeéa unutar djelatnosti
Trgovine motornih vozila, dolazi se do zaklju¢ka da se proizvodi koje ta poduzeéa nude na
trzistu mogu podijeliti na opipljive proizvode i usluge. lako po NKD-u Trgovina motornim
vozilima (G45.1) nudi iskljuCivo opipljive proizvode, evidentno je da su poduzeca proSirila svoju
ponudu nudeéi i razli€ite usluge povezane sa djelatnosti. U opipljive proizvode spadaju nova
vozila, rabljena vozila, dijelovi i pribor za motorna vozila, dok su neke od usluga odrzavanje i

popravak motornih vozila, te najam vozila.

Na grafikonu 41 koji je preuzet sa sluzbenih stranica Drzavnog zavoda za statistiku
prikazana je struktura prometa odjeljka G45. Moze se zakljuciti da se najvise prometa ostvaruje
trgovinom motornih vozila i to u postotku od 66%. Na drugom mijestu se nalazi trgovina
dijelovima i priborom za motorna vozila u postotku od 24,6%, a na posliednjem mjestu se nalaz
odrzavanje i popravak motornih vozila (8,4%), te trgovina motociklima i ostalim poslovima
vezanim uz motocikle. S obzirom na to Sto je spomenuto, moze se utvrditi da se najviSe prihoda

ostvaruje prodajom opipljivih proizvoda, odnosno prodajom novih i rabljenih vozila.
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Buduc¢i da djelatnost Trgovine motornim vozilima u praksi obuhvacéa S$iru paletu
proizvoda i usluga, analizirana poduzeéa ne nude u potpunosti isti asortiman proizvoda. Na
primjer, neko poduzedée je distributer novih Mazda vozila, neko je distributer Porsche vozila i
tako dalje. lako na trziStu Republike Hrvatske postoji nekoliko distributera Mazda vozila, oni
prema sli¢noj ponudi proizvoda i usluga jesu jaci konkurenti, ali poSto su rasporedeni po
razliCitim regijama konkurencija je ipak manjeg obuhvata. Generalno se mozZe zakljuciti da
poduzeéa nude diferencirane proizvode i usluge buduci da se razlikuju po nekom svom
obiljezju. Na primjer, srodna poduzeca u istom gradu ¢e vrlo vjerojatno imati razli€itu ponudu
rabljenih vozila, bit ¢e distributeri drugadcijih novih vozila i mozda ¢e imati i malo drugacije

usluge koje nude.

Osim toga, moze se ustanoviti da su proizvodi i supstituti, ali ne savrdeni supstituti. Ako
znacajno poraste cijena Mazda vozilima, kupci ¢e vjerojatno vise kupovati Nissan vozila.
Vazno je istaknuti da je cijena jedna od glavnih faktora kupcu u procesu kupovine vozila, pa
moze znacajno utjecati na kupovnu odluku, a prema tome i ostvarenom trziSnom udjelu

pojedinog poduzec¢a u promatranoj industriji.

Graf 41. Struktura prometa odjeljka G45

STRUKTURA PROMETA U TRGOVINI MOTORNIM VOZILIMA
| MOTOCIKLIMA TE NJIHOVIM DIJELOVIMA | PRIBOROM
PO PRETEZNOJ DJELATNOSTI

84% 1.0%
451 Trgovina motornim vozilima

453 Trgovina dijelovima i priborom
24,6% za motorna vozila

452 Odrzavanje i popravak motornih
vozila

66,0% m 454 Trgovina motociklima, dijelovima

i priborom za motocikle te
odrzavanje i popravak motocikla

Izvor: Preuzeto 20.03.2024. iz Drzavnog zavoda za statistiku (Trgovina motornim vozilima,

dijelovima i priborom. XLS datoteka)
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Na grafikonu broj 42 je moguce vidjeti broj registriranih cestovnih vozila u razdoblju od
2019. do 2023. godine na podrucju Republike Hrvatske. Buduci da broj registriranih vozila
raste kroz promatrano razdoblje mozZe se pretpostaviti da ¢e se i prodaja vozila nastaviti istim
trendom. Grafikon 43 takoder potvrduje ovu &injenicu. U kontekstu novih vozila vidljiv je pad
broja registracije u ,pandemijskoj godini®, ali nakon toga je moguce primijetiti pozitivan trend,
odnosno rast prve registracije novih vozila na podrucju Republike Hrvatske sve do 2023.
godine. Pojednostavljeno re¢eno, raste prodaja novih vozila od 2020. do 2023. godine. To
ukazuje na €injenicu da postoji zna€ajan potencijal za rast i razvoj poduzec¢a u djelatnosti
Trgovine motornim vozilima. Izmedu ostalog, vidljivo je da kupci viSe kupuju polovna vozila u
odnosu na nova, pa bi bilo poZeljno osim ponude novih vozila proSiriti asortiman na prodaju i
rabljenih vozila jer je razvidno da ¢e kupci obilaziti poduzeéa koja imaju vecu ponudu
proizvoda. Buduéi da se danas kupci sve viSe informiraju putem interneta, marketindko
pozicioniranje i ogladavanje moze uciniti znacajnu distinkciju na konkurentnom trZistu. Kako bi
poduzecée obuhvatilo Sire geografsko podrucje sve vise prezentira svoju ponudu na razli€itim
oglasivackim stranicama. Kao $to se moze vidjeti na grafikonu 43, broj polovnih vozila varira
kroz promatrano razdoblju, a najveéi broj prve registracije polovnih vozila je ostvaren u 2023.
godini. Bez obzira Sto broj prve registracije polovnih vozila ne ukazuje na stabilan trend, u

posljednjoj godini raste broj prve registracije za 35% u odnosu na prethodnu godinu.

S obzirom na sve $to je spomenuto, moze se zaklju€iti da djelatnost Trgovine motornim
vozilima ima potencijal za rast i razvoj u segmentu prodaje vozila. Ako pretpostavimo da ée se
trend i dalje nastaviti moze se oCekivati rast potraznje za motornim vozilima sto ¢e posljedi¢no
povecati prodaju, a time i ukupne prihode. No vaznost marketinske reprezentacije se ne smije
zanemariti zbog toga Sto kupci sve viSe nastoje uz kvalitetan proizvod dobiti i kvalitetnu
popratnu uslugu, te pozitivno kupovno iskustvo. Buduéi da je konkurencija na ovom trzistu

relativno velika, poduzeéa se moraju istaknuti u svakom pogledu pruzene usluge.
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Graf 42. Registrirana cestovna vozila

Registrirana cestovna vozila od 2019. do 2023.
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Drzavnog zavoda za statistiku (Registrirana cestovna
vozila i cestovne prometne nesre¢e u 2023.) Preuzeto 14.05.2024. s
https://podaci.dzs.hr/2024/hr/77312

Graf 43. Prva registracija osobnih vozila

Prva registracija osobnih vozila od 2019. do 2023.
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Drzavnog zavoda za statistiku (Registrirana cestovna
vozila i cestovne prometne nesreée u 2023.) Preuzeto 14.05.2024. s
https://podaci.dzs.hr/2024/hr/77312
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6. Ocjena trziSne strukture

Prema kriteriju odredivanja trZiSne strukture, koji je prikazan u tablici 5, iznijet je
vrijednosni sud o trziSnoj strukturi promatrane industrije Trgovine motornim vozilima.
Analizirajuéi stanje i kretanje broja poduzec¢a, moze se utvrditi da postoji velik broj poduzeéa
od kojih najviSe dominiraju mikro poduzeca. Na to ukazuje Cinjenica da otprilike 83,12%
poduzeca spada u kategoriju mikro poduzetnika. lako je udio malih, srednijih i velikih poduzeéa
nesto manji ne moZze ih se u potpunosti zanemariti, ali mozZe se zakljuciti da se prema broju
poduzeca Trgovina motornih vozila nalazi u kategoriji monopolisticke konkurencije gdje postoji

znacajno fragmentirano trziSte velikog broja mikro i malih poduzeca.

Stupanj koncentracije je utvrden na temelju koeficijenata koncentracije, Herfindahl-
Hirshmanovog indeksa, Ginijevog koeficijenta i Lorenzove krivulje koji su izraCunati prema
kategoriji malih poduzeéa djelatnosti Trgovine motornim vozilima. Prema izraCunatim
koeficijentima koncentracije djelatnost G45.1 spada u kategoriju trziSta s vrlo niskim stupnjem
koncentracije ukazujuéi na nekoncentrirano ili vrlo nisko koncentrirano trziste. lako prema
Ginijevom koeficijentu postoji umjereno do niza nejednakost u ostvarenim prihodima, bududi
da neto ulazne stope ukazuju na relativno lak ulazak novih poduzeéa na trziste, moze se

zakljuditi da postoji nizi stupanj koncentracije.

Nadalje, valja naglasiti da na trziStu postoji konkurencija buduci da su proizvodi sli¢ni
supstituti. U pogledu distribucije novih motornih vozila, neko poduzeée moze biti distributer
isklju¢ivo Mazda vozila, neko poduzeée je distributer Renault vozila, a neko poduzece prodaje
razliCite vrste rabljenih vozila. Razumno je oCekivati da ¢ée porast cijene Mazda vozila na trzistu
zasigurno utjecati na porast potraznje za drugom markom vozila u sliénom rangu. Na primjer
kupci ¢e vjerojatno u tom slucaju vise kupovati vozila marke Nissan. Osim toga, moze se tvrditi
da su proizvodi uglavnom diferencirani po nekom obiljezju, kao na primjer dizajn, udobnost i
ostale karakteristike vozila. Proizvodi se generalno mogu podijeliti na opipljive proizvode i
usluge. Primarni opipljivi proizvodi su nova motorna vozila, rabljena motorna vozila, dijelovi i
pribor za motorna vozila, a u usluge uglavnom spada odrazavanje, popravak i najam motornih
vozila. Kao $to je i ranije spomenuto, mnoga poduzeca nastoje proSiriti svoju ponudu kako bi

bila Sto konkurentnija na trzistu.

Bez obzira na to $to je analiza minimalne efikasne veli¢ine ukazala na nesto viSe
vrijednosti prihoda koje poduzeée mora ostvariti da bi poslovalo efikasno na promatranom
trziStu, valja naglasiti da Trgovina motornim vozilima ima vece stope preZivljavanja poduzeca
u odnosu na podrucje G. Osim toga, analiza neto ulaznih i izlaznih stopa pokazuje da postoji

vecCi broj poduzeca koji ulaze, a maniji broj poduzeca koji izlaze s trziSta u promatranom
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razdoblju. Sukladno tome, broj rodenih i umrlih takoder upucuju na veci broj rodenih, a maniji
broj umrlih. To sugerira na €injenicu da poduzeca lakSe ulaze u promatranu industriju, a veci
dio njih uspije odrzati i nastaviti svoje poslovanje. Bez obzira na to Sto je prethodno
ustanovljeno da se radi o kapitalno intenzivnoj industriji, moze se zaklju€iti da potreba za visim
kapitalnim ulaganjima nema toliki utjecaj na ulazak novih poduzeéa na trziSte. S obzirom na
sve $to je spomenuto, moze se zakljuCiti da poduzeéa relativno lako ulaze u promatranu

industriju.

Uzevsi sve u obzir, moZe se konstatirati da je djelatnost Trgovine motornim vozilima,

prema kriteriju odredivanja trziSne strukture, monopolistiCka konkurencija.

Tablica 5. Kriterij odredivanja trziSne strukture

Kriterij Monopol Duopol ili MonopolisticCka SavrSena
odredivanja oligopol konkurencija konkurencija

trziSne
strukture

I bvg &8s Jedno veliko 2-15 poduzeca  Velik broj Velik broj malih
poduzece poduzeca poduzeca
razli¢ite veli¢ine

Stupanj 100 % Znacajan Nizi stupanj Mali stupanj
JepleEiie| [ koncentracija stupanj koncentracije koncentracije

koncentracije
Kriterij Ne postoji Razapetost Konkurencija, Visoka
G TS konkurencija izmedu aline savrSena  konkurencija
konkurenata suradnje i

osobnog

interesa
Stupanj Diferencirani Homogeni ili Diferencirani po  Standardizirani,
WNEERETEWTERS proizvod diferencirani nekom obiljezju  homogeni
proizvoda proizvod proizvod
Postojanje i Nema bliskih Supstituti, ali Bliski supstituti ~ SavrSeni
bliskost supstituta ne savrseni supstituti
supstituta
Ulazak i Velike prepreke Otezan ulazak  Relativno lak Apsolutna
VAEV2V ST P N ulaska na trziSte na trziSte ulazak na trziSte  sloboda ulaska i

izlaska
Izvor: lzrada autorice prema Korent, D., Bubani¢, M. (2022). Ocjena trZiSne strukture.

Multimedijski sustavi [Moodle]. Sveuciliste u Zagrebu, Fakultet organizacija i informatike

Varazdin
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7.Zakljucak

S ciljem izvodenja zaklju€ka o sigurnosti i uspjesSnosti poslovanja malih poduzecéa koja
se nalaze u djelatnosti Trgovine motornim vozilima u razdoblju od 2019. do 2022. godine,
provedena je financijska analiza. Generalno se moze zaklju€iti da poduzeéa nisu zna&ajno
zaduzena zbog toga Sto svake godine uspijevaju svojim zaradama pokriti rashode od kamata,
a velik dio zarade ostaje i za vlasnike vlastitih izvora financiranja. Osim toga, zadovoljena su i
zlatna pravila financiranja $to ukazuje da poduzeéa koriste jedan dio dugoroénih izvora
financiranja za financiranje kratkotrajne imovine. Pomocu analize je ustanovljeno da poduzeca
raspolaZzu dosta visokim radnim kapitalom iz ¢ega se dade zaklju€iti da su poduzeca
sposobnija samostalnije financirati rast poslovanja i eventualna korigiranja operativnog
poslovanja. Vazno je istaknuti da je likvidnost na zadovoljavajucoj razini i da se javlja pozitivan
trend u pogledu rasta likvidnosti kroz promatrano razdoblje. Sto se ti¢e pokazatelja aktivnosti,
moze se zakljuciti da poduzeca efikasno koriste raspolozivu imovinu $to ukazuje na Cinjenicu
da ¢e poduzeca brze dolaziti do nov€anih sredstava koja ¢e im omoguciti da pravovremeno
izvrSavaju svoje financijske obveze. Prema analizi pokazatelja profitabilnosti moze se
konstatirati da su poduzeca generalno sposobna da ostvaruju povrate na temelju ukupno
raspolozivih resursa, odnosno da uspjeSno ostvaruju povrate za vlasnike svih oblika izvora

financiranja.

Kao Sto je spomenuto ocjenom trziSne strukture, moze se utvrditi da je djelatnost
Trgovine motornim vozilima monopolistiCka konkurencija gdje postoji zna¢ajno fragmentirano
trziste velikog broja mikro i malih poduzeca. Takoder, radi se o djelatnosti u kojoj postoji vrlo
nizak stupanj koncentracije. Bez obzira $to je analiza minimalne efikasne veli€ine ukazala na
nesto viSe vrijednosti prihoda koje poduzeée mora ostvariti da bi efikasno poslovalo na
promatranom trzistu, stope prezivljavanja poduzec¢a pokazuju da veci dio poduzeca uspije
odrzati svoje poslovanje. Sukladno analizi rodenih i umrlih moglo se ustanoviti da je veci broj
rodenih, a maniji broj umrlih poduzeéa $to pokazuje da poduzeca lakSe ulaze u promatranu
industriju. Kao $to je i ranije ustanovljeno, djelatnost se moze svrstati u kapitalno intenzivnu
industriju. Medutim, vidljivo je da potreba za viSim kapitalnim ulaganjima nema toliki utjecaj za
ulazak novih poduzeca na trziSte. lako bi bilo logi€no za ocCekivati da ¢e ulazne barijere
negativno utjecati na rast i razvoj promatrane industrije koja je pretezito kapitalno intenzivna,
moze se ustanoviti da poduzeca relativho lako ulaze u industriju i vecina njih uspjesno

nastavlja svoje poslovanije.

U kontekstu proizvoda koji se nude na trziStu Trgovine motornim vozilima, proizvodi se
mogu podijeliti na opipljive proizvode i usluge. Dok su opipljivi proizvodi nova motorna vozila,

rabljena vozila, dijelovi i pribor za motorna vozila, u usluge se mogu svrstati odrzavanje,
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popravak i najam motornih vozila. Vazno je istaknuti da su proizvodi uglavnom diferencirani
po nekom obiljezju, kao na primjer dizajn, udobnost, snaga motora i ostale karakteristike.
Buduc¢i da su proizvodi sli€ni supstituti, moze se zakljuciti da na trziStu postoji konkurencija.
Kako bi poduzece bilo $to konkurentnije na danasnjem trzistu svakodnevno pokusava proSiriti
svoju ponudu i isporuditi 8to vecu kvalitetu usluga. Razvidno je da ée kupci prilikom kupovine
vozila traZiti ona poduzeca koja imaju veéu ponudu vozila, $to se pogotovo odnosi na kupovinu
rabljenih vozila. S obzirom na to da se danas kupci motornih vozila sve viSe informiraju putem
interneta, vaznost marketinskog pozicioniranja i oglaSavanja igra veliku ulogu. Kako bi
poduze¢e svojom ponudom obuhvatilo Sire geografsko trziSte sve viSe oglasava svoj
asortiman na razli€itim oglaSivackim stranicama. Generalno se mozZe zakljuciti da na trZistu
Trgovine motornim vozilima postoji potencijal za rast i razvoj sukladno €injenici da raste broj
registriranih vozila kroz promatrano razdoblje. Osim toga, postoji moguénost napretka u prodaji
elektricnih vozila. lako je udio elektrinih vozila malen u ukupnom broju registriranih vozila u
Hrvatskoj, postoji sve vecéa osvijestenost ljudi, pa se sve viSe Hrvata odlu€uje upravo za tu
vrstu vozila. U pogledu korona krize, moze se utvrditi da korona kriza 2020. godine negativno
utjeCe na poslovanje poduzec¢a u djelatnosti Trgovine motornim vozilima, §to je vidljivo ne

samo u padu potraznje za radnom snagom ve¢ i u kontekstu financijske analize.
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